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INLEDNING

Kommunikationsverkets marknadsoversikt
2/2009 presenterar de mest centrala och
aktuella uppgifterna om kommunika-
tionsmarknaden i Finland. Utdver de tradi-
tionella nyckeltalen som beskriver sam-
tals- och bredbandsmarknaderna inne-
haller déversikten aven aktuella statistik-
uppgifter om mediemarknaden och post-
verksamheten. Marknadsoéversikten
2/2009 presenterar &ven uppgifter om te-
leféretagens investeringsmojligheter och
—behov.

Granskningarna av investeringar grundar
sig pa den utredning som Kommunika-
tionsverket utforde pa hosten 2006 av te-
leféretagens investeringar och de faktorer
som paverkar investeringarna. Presenta-
tionen av teleféretagens investeringsmaoj-
ligheter och -behov ar en fortsattning pa
den granskning av investeringar som

Kommunikationsverket genomférde for
marknadsoversikten 2/2008. | avsnittet
om investeringar granskas, avvikande
fran tidigare, investeringsmajligheterna
och —behoven hos de elva storsta foreta-
gen i stéllet for de tio storsta foretagen
raknat enligt foretagens omséattning av
televerksamheten. Teleforetagens inve-
steringsbeteende och de centrala nyckel-
talen som inverkar pa beteendet jamfors
dartill med medianen for branschen och
for alla foretag.

Marknadsoéversikten baserar sig pa de
uppgifter som Kommunikationsverket har
samlat in fran teleforetag och fran olika
offentliga kallor. De justerade boksluts-
uppgifter som har anvants i uppféljningen
av investeringar har tillstéllts av Balance
Consulting Oy och kreditklasserna av
Suomen Asiakastieto Oy.



TELEMARKNADEN

Bredbandstjanster
Bredbandsanslutningar och -tekniker

Antalet bredbandsanslutningar fortsatte
att oka framst till foljd av att antalet
bredbandsanslutningar som anvands i
mobilnatet har okat. Efter det férsta halv-

aret 2009 fanns det cirka 2 244 000 bred-
bandsanslutningar i Finland. Antalet om-
fattar bade hushallskundernas och fére-
tagskundernas bredbandsanslutningar.
Antalet 6kade med néastan 150 000, dvs.
omkring sju procent under ett halvt ar.

DSL 1161 100 1 210 900 1 270 500 1270 100 1 231 300 1 216 300
Fastighets- och

bostadsbolagsanslutningar 72 900 98 100 114 000 104 600 134 900 104 700
Kabelmodem 181 100 192 900 209 600 212 900 214 800 215 500
Mobilt bredband 143 100 307 100 479 700 664 300
Tradlgst bredband 15 300 19 600 26 100 31 600
Annan 13 800 18 300 7 700 9 000 9 800 11 500
Totalt 1428 900 | 1520200 | 1760200 | 1923300 | 2096 600 | 2243 900

Tabell 1. Bredbandsanslutningarnas utveckling 2006—2009.

Vid utgangen av det forsta halvaret 2009
var Elisa Abp marknadsledare med en
marknadsandel om cirka 32 procent.
TeliaSonera Abp:s marknadsandel var
omkring 30, DNA Ab:s cirka 17 och den
sammanlagda marknadsandelen for bola-
gen i Finnet-gruppen ungefar 12 procent.
Ovriga leverantorer av bredbandstjéanster
hade sammanlagt fortfarande cirka nio
procent av marknaden. Den storsta av

dem var fortfarande Sanoma Television
Oy (Welho) som i férsta hand tillhandahal-
ler bredbandsanslutningar i kabelnatet.
Jamfort med situationen vid utgangen av
ar 2008 minskade Elisas marknadsandel
med en procentenhet medan DNA:s
marknadsandel i sin tur 6kade med en
procentenhet. For de dvriga bolagen
skedde inga betydande forandringar i
marknadsandelarna.
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Figur 1. Bredbandsanslutningarna och operatérsgruppernas marknadsandelar 2006—2009.




Vid utgangen av det forsta halvaret 2009
hade det inte skett nagra vasentliga for-
andringar i bredbandsanslutningarnas
overforingshastigheter jamfort med over-
foringshastigheterna vid utgadngen av ar
2008. Nastan 60 procent av alla bred-
bandsanslutningar hade fortfarande en
hastighet pa 2 Mbit/s eller mer. | slutet av
juni uppgick bredbandsanslutningarna pa
10 Mbit/s eller mer till ungefar 10 procent
och bredbandsanslutningarna p& 100
Mbit/s eller mer till cirka en procent. An-
delen bredbandsanslutningar med en
overforingshastighet pa under 2 Mbit/s
var litet dver 40 procent. Siffrorna som
beskriver fordelningen av dverféringshas-
tigheterna inkluderar inte mobila bred-
bandsanslutningar.

Antalet anslutningar som bygger pa ADSL-
eller annan DSL-teknik fortsatte att mins-
ka, aven om minskningen inte var storre
an cirka 15 000 anslutningar jamfort med
det andra halvaret 2008, da antalet an-
slutningar minskade med nastan 40 000.
Anslutningar som bygger pa DSL-tekniken
var fortsatt den popularaste typen av
bredbandsanslutningar. | slutet av juni var
cirka 54 procent av alla bredbandsanslut-

ningar sddana som byggde p& DSL-
tekniken, dvs. ungefar fem procentenhe-
ter mindre an vid utgangen av ar 2008.

De mobila bredbandsanslutningarnas an-
del av alla anslutningstyper uppgick till 30
procent, dvs. en 6kning med cirka sju
procentenheter. De mobila bredbands-
anslutningarnas relativa tillvaxttakt av-
mattades dock nagot. Under det andra
halvaret 2008 uppvisade antalet mobila
bredbandsanslutningar annu en tillvaxt pa
over 55 procent, medan tillvédxten under
det forsta halvaret 2009 hade gatt ner till
drygt 35 procent. Den reella tillvaxten var
dock snabbare, eftersom antalet anslut-
ningar 6kade med 6ver 10 000 fler an-
slutningar under det forsta halvaret 2009
an under det andra halvaret 2008.

Kabelmodemanslutningarna var fortfaran-
de den tredje vanligaste typen av anslut-
ningar med en bibehallen andel pa unge-
far 10 procent. | slutet av det forsta
halvaret uppgick antalet olika fasta tradlo-
sa bredbandsanslutningar till drygt 30
000, dvs. en dryg procent av alla bred-
bandsanslutningar.
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Figur 2. Bredbandsanslutningar enligt anslutningstyp 30.6.2009




Kvaliteten pa kundtjansten hos leve-
rantdérerna av bredbandstjanster

Under det forsta och andra kvartalet 2009
var den genomsnittliga svarstiden inom
kundtjansten under en minut for éver 80

Mobiltjanster

Antalet mobilabonnemang 6kade med
knappt sju procent under forsta halvaret
2009. I slutet av juni fanns det redan nas-
tan 7,3 miljoner mobilabonnemang i Fin-
land. Raknat i antalet abonnemang for-
andrades de stdrsta mobiloperatdrernas
inbdrdes ordning da Elisas marknadsandel

procent av alla leverantorer av bred-
bandstjanster. Kundtjanstens genomsnitt-
liga svarstider hade forbattrats med minst
25 procent for DNA, Elisa, Saunalahti, Te-
liaSonera och Welho jamfort med det
samsta vardet ar 2008.

Okade och bolaget blev storst pd markna-
den. Elisas marknadsandel var cirka 38
procent, TeliaSoneras omkring 36 och
DNA:s cirka 23 procent i slutet av juni. De
mindre aktorerna hade fortfarande en
sammanlagd marknadsandel pé cirka tva
procent.
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Figur 3. Mobilabonnemang och marknadsandelar 2006—2009.

Okningen av antalet samtalsminuter avtog
under det forsta halvaret 2009 och upp-
gick till tva procent da 6kningen under
motsvarande period aret innan annu var
knappt sex procent. Samtalsvolymerna
1&g i antal matta ungefar p4 samma niva

under bagge halvaren 2008, men under
bérjan av 2009 minskade samtalsmang-
den med knappt tva procent. Som en foljd
av dessa forandringar blev samtalen lang-
re, ett samtal varade i genomsnitt 3 minu-
ter och 4 sekunder.



Mobilabonnemang

5 670 000 5 810 000 6 080 000 6 430 000

6 830 000

7 280 000

Samtal (antal)

2 279 000 000 2 342 000 000 2 467 000 000 2 472 000 000

2 490 000 000

2 439 000 000

Samtalsminuter

6 403 000 000 6 687 000 000 6 859 000 000 7 233 000 000

7 315 000 000

7 479 000 000

Tabell 2. Utvecklingen av mobilabonnemang och samtalsvolymer 2006—2009.
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Figur 4. Mobilsamtal 2006—2009.
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Under det forsta halvaret 2009 skickades i
Finland 6ver 1,8 miljarder textmeddelan-
den, dvs. ungefar 10 procent mer an un-
der motsvarande period aret innan. P&

motsvarande satt skickades 20 miljoner
multimediemeddelanden, dvs. en 6kning
med néastan 13 procent jamfort med det
forsta halvaret 2008.
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Figur 5. Sanda SMS- och MMS-meddelanden aren 2006—2009.

SMS (milj. st.) 1552 1543

1645 1668 1818 1845

MMS (milj. st.) 13 13

17 18 18 20

Tabell 3. Sanda SMS- och MMS-meddelanden aren 2006—2009.

Mangden data som overfordes i mobiln&-
tet 6kade dver 70 procent jamfoért med
den datamangd som odverfordes under det
andra halvaret 2008. Under det forsta
halvaret 2009 6verférdes omkring 6 100
terabit data. Raknad per varje mobil
bredbandsanslutning motsvarar den over-

forda datamangden en dverforingsméangd
pa drygt 1 500 megabit i manaden, dvs.
ungefar datamangden pa tva normala CD-
skivor. Datadverforingstjanster i mobilna-
tet anvandes sammanlagt i cirka 2,5 mil-
joner mobilabonnemang.
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Figur 6. Datatrafikmangden som 6verforts i mobilnaten aren 2006—2009 (Datadverféringsmangden for det andra
halvaret 2008 som publicerades i &rsoversikten 2008 har korrigerats).

I slutet av juni 2009 fanns det nastan 1,2
miljoner gallande uppbindningsavtal. Upp-
bindningsabonnemangen utgjorde om-
kring 16 procent av alla mobilabonne-
mang. Antalet 3G-kapabla terminalutrust-
ningar i mobilnatet hade dkat och uppgick
till nastan 2,5 miljoner. Siffran omfattar
alla terminalutrustningar som fungerar i
3G-natet, bade sddana som paketerats
med abonnemanget och sddana som skaf-
fats separat.

Antalet porterade nummer 6kade under
forsta halvaret 2009 med omkring 40 pro-
cent jamfort med motsvarande period aret
innan. Enligt Numpac Oy:s porteringssta-
tistik porterades cirka 310 000 mobil-
nummer under det forsta halvaret 2009. |
forhallande till antalet abonnemang porte-
rades 4,2 nummer per hundra abonne-

mang jamfort med 3,4 porteringar under
motsvarande period 2008.

Kvaliteten pa kundtjansten hos mo-
biloperatdrerna

Under det forsta och andra kvartalet 2009
har Alands Mobiltelefon Ab:s, Globetel
Oy:s, Aina Group Oyj:s, DNA:s och Cubio
Oy:s svarstider regelbundet varit i ge-
nomsnitt under en minut. Kundservicens
genomsnittliga svarstider hade forbattrats
med minst 25 procent for DNA, Elisa, Ko-
lumbus, Saunalahti Group Oyj och Telia-
Sonera jamfort med det samsta vardet ar
2008. Tele Finland hade problem &annu i
borjan av ar 2009, men i juni 2009 hade
den genomsnittliga svarstiden inom bola-
gets kundservice forbattrats och var under
en minut.
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Figur 7. Svarstider for mobiloperatdrernas kundtjanst.

Tjansterna i det fasta telefonnatet

Anslutningar i det fasta telefonnatet mins-
kade med drygt sju procent under det for-
sta halvaret 2009. Det fanns cirka 1,53
miljoner anslutningar i slutet av juni.
Samtalsvolym och samtalsminuter mins-
kade annu kraftigare. Saval samtalen som
ringdes i det fasta natet som samtalsmi-
nuterna minskade med cirka 12 procent
jamfort med det foregadende halvaret.

Jamfort med motsvarande period forega-
ende ar har samtalsminuterna sjunkit med
en knapp fjardedel och samtalsvolymen
med en dryg femtedel. Marknadsandelar-
na for de traditionella operatérerna i det
fasta natet forandrades inte betydligt,
aven om TeliaSoneras anslutningsmangd
minskade nagot mer &n hos de andra sto-
ra operatdrerna.

1 650 000 1 650 000 1 530 000

1 920 000

1 830 000

1 740 000

Fasta anslutningar

620 000 000

553 000 000

495 000 000

458 000 000

409 000 000

363 000 000

Samtal (antal)
Samtalsminuter (milj. min.)

2 298 000 000

2 198 000 000

1 827 000 000

1 644 000 000

1 396 000 000

1 244 000 000

Tabell 4. Utvecklingen av anslutningar och samtalsvolymer i det fasta telefonnatet 2006—2009.
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Elisas marknadsandel var cirka 37 pro-
cent, TeliaSoneras omkring 24 procent,
Finnet-gruppens cirka 19 procent och

DNA:s cirka 14 procent. Den sammanlag-

da marknadsandelen for dvriga operatorer
uppvisade en liten tillvaxt och uppgick till
ungefar sex procent vid utgdngen av juni.
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Figur 9. Anslutningar i det fasta natet och operatérsgruppernas marknadsandelar 2006—2009.




TELEVISIONSVERKSAMHET
Mottagning av televisionssandningar

Antalet tv-hushall 1&g i maj—juni 2009 pa
samma niva som vid utgangen av ar
2008. Andelen hushall som forblir utanfor
tv-hushallen var ungefar atta procent vid
bada tidpunkterna. Cirka 44 procent av
tv-hushallen uppgav att de mottar televi-
sionssandningar via kabeltelevisionsnéatet.
Ovriga 56 procent av alla som svarade
uppgav att de mottar sandningar i forsta

hand via det markbundna antennatet
samt med oOvriga tekniker, som till exem-
pel satellitantenn. Mindre &n en procent
av tv-hushallen foljde med televisions-
sandningarna via IPTV, dvs. via bred-
bandsforbindelse. Det bor observeras att
det ar mgjligt att ta emot televisionssand-
ningar pa flera olika satt i samma hushall.
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Figur 10. Mottagning av televisionssandningar i maj—juni 2009 (andel av tv-hushall, Kalla: Finnpanel Oy).

Antalet televisionsapparater forsedda med
en digital tuner, dvs. sa kallade integrera-
de televisionsapparater hade fortsatt att
Oka fran 25 procent vid arsskiftet till 33
procent. En separat digitalbox hade dock
fortfarande behallit sin stallning som den
allménnaste digitala mottagaren. | maj-
juni hade 85 procent av tv-hushallen en
separat digitalbox. Manga finlandare hade
ocksa majlighet att titta pa televisionspro-
gram via mobiltelefonen. Cirka 33 procent
av tv-hushallen uppgav att de &dger en
mobiltelefon som stéder tv-tittande. | siff-

ran ingar mobiltelefoner som majliggor
mottagning av televisionssandningar som
overfors antingen via det markbundna an-
tennatet (DVB-H) eller i mobilnatet.

En inspelande digitalbox fanns redan i
nastan lika manga hushall som en video-
bandspelare. 43 procent av tv-hushallen
hade videobandspelare och 42 procent av
tv-hushallen hade digitalboxar forsedda
med hardskiva. Dessutom hade redan 20
procent av tv-hushallen en inspelande
DVD- eller Blu-ray-spelare.
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Figur 11. Férekomsten av digitalanordning i tv-hushall i maj—juni 2009 (felmarginalen hégst + 2,7 %, Kalla:

Finnpanel Oy).

HD-beredskap, dvs. mdjlighet att ta emot
televisionssandningar med hogupplés-
ningsteknik har smaningom blivit vanliga-
re i de finlandska tv-hushallen. Vid ma-
nadsskiftet maj—juni 2009 hade cirka 27
procent av tv-hushallen en platt tv med

hogupplosningsskarm. Daremot var det
inte alls lika manga hushall som hade en
digitalbox med hégupplésningstuner, ef-
tersom en sadan endast fanns i sex pro-
cent av tv-hushallen.



POSTVERKSAMHET

Transporthastighet for 1:a klass brev

Inhemska brevforsandelser som ingar i de
samhallsomfattande tjansterna och som
har inlamnats till ett postforetag for utdel-
ning foljande arbetsdag (dvs. s& kallat 1:a
klass brev), ska utdelas sa att minst 85
procent av férsandelserna ar framme fol-
jande arbetsdag och minst 98 procent se-
nast den andra arbetsdagen. Denna kvali-
tetsstandard for samhéllsomfattande
tjanster i Finland grundar sig pa lagen om
andring av lagen om posttjanster fran ar
2005. Syftet med lagandringen var att
mojliggora tidigare utdelning i glesbygder.
Kommunikationsverket forutséatter att
brevens transporthastighet trots andring-
en av lagen om posttjanster forblir pa
samma niva som innan lagen tradde i
kraft p& alla de omraden, dar tidigare ut-
delning inte har verkstallts. F6r dessa om-

raden innebar detta att 95 procent av
breven som sénts ska vara framme den
forsta arbetsdagen efter sdndningen.

Itella Abp Overvakar transporthastigheten
for 1:a klass brev med hjalp av en fortga-
ende panelundersokning. Ar 2008 utdela-
des i genomsnitt 95 procent av 1:a klass
breven foljande arbetsdag efter att de
sants. Av 1:a klass breven utdelades i ge-
nomsnitt 99,5 procent senast den andra
dagen efter att de sants ar 2008. Under
de tva forsta kvartalen 2009 utdelades i
genomsnitt 93 procent av 1:a klass bre-
ven den féljande arbetsdagen efter sand-
ningen och i genomsnitt cirka 99 procent
av breven hade utdelats senast den andra
arbetsdagen efter sandningen.
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Figur 12. Transporthastighet for 1:a klass brev (kumulativt resultat, Kalla: Itella Abp/Add Value Research Oy och

Tietokiila Oy).




UPPFOLJINING AV INVESTERINGAR

Malgruppen for Kommunikationsverkets
investeringsuppfoljning ar alla teleforetag
i Finland. For narmare granskning har i
denna marknadsoversikt valts de storsta
foretagen inom telekommunikation, matt i
televerksamhetens omsattning och total-
omséttning. Omsattningen av televerk-
samheten hos dessa elva storsta foretag
utgor dver 90 procent av omséttningen av
televerksamheten hos alla finlandska tele-
foretag. Det ar alltsd majligt att pa basis
av dem dra slutsatser om investeringsbe-
teendet inom hela branschen.

Dessa elva foretag ar ordnade efter total
omséttning: TeliaSonera Finland Oyj (ned-
an TSF), Elisa Abp (Elisa), DNA-koncernen
(DNA), Sanoma Television Oy (Sanoma),
Anvia-koncernen (Anvia), Digita Ab (Digi-
ta), AinaCom Oy (Aina), TDC Oy Finland
(TDC), Pohjanmaan Puhelin PPO-
koncernen (PPO), Kymen Puhelin Oy
(KYMP), och Salon Seudun Puhelin-
koncernen (SSP). Kommunikationsverket
foljer i fortsattningen arligen upp de stors-
ta foretagens investeringsmojligheter och

-behov och utvecklingen av dem. Inve-
steringarna omfattar foretagets alla bok-
forda investeringar brutto och de har inte
delats upp i materiella och immateriella
investeringar.

Televerksamhet ar till sin natur mycket
investeringsintensiv, och investeringsgra-
den hos foretagen i branschen ar hog,
dvs. investeringarna ar mycket stora i for-
hallande till omsattningen. Enligt Balance
Consultings uppgifter om telekommunika-
tionsomradet var medianen for de fin-
landska teleféretagens investeringsgrad
11,3 procent ar 2008, da medianen for
investeringsgraden for alla foretag i Fin-
land var 1,2 procent.

De centrala bokslutsuppgifterna och nyck-
eltalen med tanke péa investeringarna
inom branschen harrér fran Balance Con-
sultings justerade bokslutsanalyser. Kre-
ditklassificeringarna baserar sig pa Suo-
men Asiakastieto Oy:s Rating Alfa-rapport
2.9.20009.

omséttning 2915 | 1485 647 140 95 91 87 85 41 41 33
investeringar, 3 ars

medelvarde 585 199 85 14 16 21 4 8 24 5 21
investeringsgrad, 3

ars medelvarde 22 % 13 % 16 % 10 % 19 % 20 % 5 % 10 % 67 % 14 % 57 %
planenliga

avskrivningar 415 207 97 10 12 8 4 10 6 5 3
bokslutets resultat 1 045 176 47 22 13 8 -5 7 7 2 2
balansvarde 8 070 | 2031 912 127 167 164 48 81 164 65 88
finansieringsresultat | 1 448 389 144 31 20 40 -1 14 15 7 5
balanssubstans 6 040 873 553 87 88 129 3 54 130 54 81
nettoskulder med

ranta 64 812 129 -55 -30 13 2 -12 -22 -37
avkastning pad

investerat kapital 20 % 16 % 10 % 24 % 8 % 30 % -27 % 8 % 7 % 5 % 8 %
sjalvforsorjningsgrad | 82 % | 43 % | 61 % 73 % 81 % 79% | 13% | 73% | 89% | 84 % | 92 %
omséttningens

tillvaxt %, 3 ars

medelvarde 5 % 4 % 21 % 30 % 9 % 1% 32 % 4 % 9 % 7 % -5 %
kreditklassificering AAA AAA AAA AAA AAA AAA A AA+ AAA AAA AAA

Tabell 5. Bokslutsuppgifterna for ar 2008 for de storsta teleféretagen samt kreditklassificeringarna, (Kéalla: Balance
Consulting och Suomen Asiakastieto Oy). 1TeliaSonera Finland Oyj:s senaste tillbudsstdende bokslut ar fér perio-
den 1.1-31.12.2007. | koncernbokslutet ingar bolag i vilka moderbolaget TeliaSonera Finland Oyj direkt eller indi-
rekt ager aktier som motsvarar mer an 50 % av rosterna samt andelarna enligt huvudandelsmetoden i de bolag i
vilka moderbolaget ager aktier som motsvarar 20-50 % av rdsterna. 2Digita Ab:s senaste tillgangliga bokslut ar for
perioden 1.4.2007-31.3.2008. 3TDC Oy:s investeringar och omséattningar ar 2006 baserar sig pd TDC Song Oy:s

bokslutsuppgifter.




Sa gott som alla elva foretag hade mycket
god lénsamhet, sjalvférsorjningsgrad och
kreditklassificering. Av de granskade fore-
tagen var Aina det enda som uppvisade
ett forlustresultat. PPO och SSP hade gjort
de klart storsta investeringarna i forhal-
lande till omsattningen under de senaste
tre aren. Det ar anmarkningsvart att nas-

tan alla foretagen har en stark substans i
balansréakningen som beskriver foretagens
egna tillgdngar. En stark substans i ba-
lansrakningen fungerar som en buffert
mot forluster under daliga ar, dvs. vid
eventuella pad varandra foljande forlust-
bringande perioder.

investeringsgrad, 3 ars medelvarde 11,9 % 1,3 %
avkastning pd investerat kapital 7,6 % 17,2 %
sjalvforsorjningsgrad 78,9 % 45,2 %

omsattningens tillvaxt %, 3 ars
medelvarde 3,4 % 6,6 %

Tabell 6. Nyckeltal i boksluten inom telekommunikation och hos alla finlandska féretag 2008 (Kélla: Balance Con-
sulting). | tabellen finns medianer for nyckeltalen och investeringsgraden bade inom telekommunikation och jam-

fort med alla féretag i enlighet med Balance Consultings statistik.

Investeringsmojligheterna hos de elva f6-
retagen har bedémts s att foretagets
penningbelopp har jamférts med de ge-
nomsnittliga investeringar som foretaget
har gjort under de senaste tre aren. Ju

mer pengar foretaget har till sitt forfogan-
de jamfort med tidigare investeringar,
desto battre ar foretagets mojligheter att
gora investeringar. Penningbeloppet har
berdknats med foljande formel:

Penningbelopp = finansieringsresultat + substans i balansrakningen — nettoskulder
med ranta - kalkylerad avkastningsandel till &garna (10 % av balanssubstansen).

Investeringsbehovet kan bedémas med
ett relationstal dar den genomsnittliga
medianen for investeringsgraden inom
branschen for foregdende tre ar jamfors
med foretagets egen genomsnittliga inve-
steringsgrad for tre ar. Ju storre invester-
ingsgrad branschen har i jamférelse med
foretagets egen investeringsgrad, desto
storre &r foretagets investeringsbehov.

Det ar skal att beakta att de valda matar-
na ar riktgivande. Syftet med dem &r att
ge en sa enkel men anda sa beskrivande
uppfattning som majligt om teleforetagens
investeringsmojligheter och -behov. Ma-
tarna har utvecklats i samarbete med Ba-
lance Consulting féor Kommunikationsver-
kets behov nar det féljer upp utvecklingen
av investeringarna.

investeringsmdjligheter 11,7 1,8 6,0 7,9

9,5 9,0 -3,1 7,6 6.0 15,1 54

investeringshehov 0,1 0,9 0,7 1,2

0,6 0,6 2,3 12 0,2 0,8 0,2

Tabell 7. De storsta teleforetagens investeringsmdojligheter och —behov (klassificering av invester-
ingsmaojligheter: under 0,5 mycket svara, 0,5-1 svara, 1-1,5 rimliga, 1,5-2 goda och 6ver 2,5 mycket goda,
klassificering av investeringsbehov: under 0,7 sma, 0,7—1,5 rimliga och éver 1,5 stora. 1Frdn Sanoma Televi-
sion Oy:s uppgifter saknas réantebarande nettoskulder, varfér de antas vara lika med noll).
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Figur 13. Teleféretagens investeringsmojligheter och investeringsbehov.

Sammanfattningsvis kan det konstateras
att nastan alla de elva utvalda storsta te-
leforetagen har mycket bra finansiella
mojligheter att géra investeringar. Aina
fordubblade sin omsattning ar 2007, och
for tillfallet ar foretagets investeringsmoj-
ligheter med de anvanda maéatarna klart
samre an hos de andra féretagen.

Inom telekommunikation sker invester-
ingarna i cykler och darfor varierar inve-
steringsbehoven. Om féretaget nyligen
har gjort stora investeringar, ar det kan-
ske inte nddvandigt att gora nagra andra
investeringar an de nédvéandiga ersatt-
ningsinvesteringarna inom den narmaste
framtiden. Exempelvis SSP har ar 2007
gjort investeringar som motsvarar 1,5
ganger koncernens omsattning (160 %)
och ar 2008 var dess investeringar unge-

far en tredjedel (36 %) i proportion till
omséttningen. Av denna anledning kan
det uppskattas att foretaget inte har nag-
ra stora investeringsbehov for tillfallet,
aven om det i likhet med ovriga telefore-
tag fortfarande har mycket goda finansiel-
la mojligheter att géra investeringar. Aina,
Sanoma och TDC har de storsta invester-
ingsbehoven.

Foretagens goda finansiella mdéjligheter
utgor dock inte ensamma nagon garanti
for investeringar, eftersom genomférandet
av investeringar ocksa ar beroende av
manga andra faktorer som ansluter sig till
foretagets egen strategi och verksam-
hetsmiljo. Innan foretagen realiserar nag-
ra nya investeringar ska de naturligtvis
ocksa vara 6vertygade om att invester-
ingarna ar lbnsamma.






