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1 JOHDANTO

Taman tutkimuksen tarkoituksena oli selvittaa, miten kaupalliset televisiokanavat MTV3,
Nelonen ja Urheilukanava noudattavat televisio- ja radiotoiminnasta annetun lain (744/98)
sadnnoksia mainonnasta, teleostoslahetyksista ja ohjelmien sponsoroinnista.

Tutkimuksen aineiston keruu toteutettiin marras-joulukuussa 2004 ja tammikuussa 2005.
Aiempien vastaavien tutkimusten tiedonkeruut on toteutettu seuraavina ajanjaksoina:

- huhti-kesakuussa 2004
- marras-joulukuu 2003
- huhti—kesakuu 2003

- marras—joulukuu 2002
- touko—kesakuu 2002

- loka—marraskuu 2001
- joulukuu 2000

- marraskuu 1999

Televisio- ja radiotoiminnasta annetun lain maarayksista on téassa raportissa tarkasteltu
lahinna mainonnan ajallista osuutta ohjelma-ajasta, mainoskatkojen sijoittelua
ohjelmistoon ja mainosten erottamista muusta ohjelmistosta. Liséksi on kiinnitetty
huomiota sponsoritunnisteiden kayttoon ja sisaltoon.

Lain ohella tutkimustuloksia tarkastellaan suhteessa hallituksen esitykseen televisio- ja
radiotoimintaa koskevaksi lainsdaadannoksi (34/1998) seka EU:n televisiodirektiiviin
(89/552/ETY muutettuna direktiivilla 97/36/EY). Sponsoritunnisteiden osalta nojaudutaan
lisdksi KHO:n 13.6.2003 antamaan ratkaisuun sponsoritunnisteiden ja mainonnan
erottelusta (KHO:2003:32) seka rajat ylittavia televisiolahetyksia koskevaan
eurooppalaiseen yleissopimukseen (132/1989 muutettuna lisapoytékirjalla ETS No. 171).
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2 YHTEENVETO

Mainonnan aikarajoitusta yhta tasatuntia kohti (max 20 % eli 12 minuuttia) noudatettiin
tutkimusjaksolla hyvin. MTV3:lla ja Nelosella 12 minuutin ylityksia oli suhteessa yhtéa usein
kuin vuotta aiemmin tehdyssa tutkimuksessa, mutta nyt ylitykset olivat varsin pienia ja
selittyivat lahes taysin mainosten valiin sijoitettujen ns. mustien sekuntien kaytolla.
Urheilukanavalla mainosmaarat tasatuntia kohti jaivat selvasti alle 12 minuutin. (Luku
5.1.1))

S&annoksia mainoskatkojen enimmaismaarasta ja niiden véliin jdavien ohjelmaosien
vahimmaiskestosta (20 minuuttia) noudatettiin jalleen hyvin pitkien elokuvien osalta.
Tutkimusjaksolla seka MTV3:n etta Nelosen esittdmissé elokuvissa ei ollut yhtaan
ohjelmaosaa, jossa 20 minuuttia olisi alittunut. Sen sijaan nailla kanavilla ei juurikaan
noudatettu 20 minuutin sdantb6d muiden pitkien ohjelmien osalta. Viimeksi mainituissakin
ohjelmaosat olivat kuitenkin kohtuullisen pitki&, keskiméérin 15 — 17 minuuttia. (Luku
5.3.)

Katkotunnuksia, jotka erottavat mainokset muusta ohjelmistosta, kaytettiin
saanndnmukaisesti samaa ohjelmaa keskeyttavilla mainoskatkoilla. Kahden eri ohjelman
valiin sijoitetuilla mainoskatkoilla tunnuksia kaytettiin vaihtelevammin, mutta seka
MTV3:lla etta Nelosella oli vain muutama taysin ilman katkotunnusta varustettu
mainoskatko. MTV3:lla ja Urheilukanavalla kdytettiin varsinaisten katkotunnusten ohella
sellaisia tulevien ohjelmien esittelyja (ns. menupohjat), jotka voidaan tulkita lain
tarkoittamiksi kuva- tai aanitunnuksiksi. Urheilukanavalla lahes kaikki ja MTV3:llakin reilu
puolet eri ohjelmien valiin sijoitetuista katkoista oli erotettu molemmin puolin katkoa
asianmukaisilla tunnuksilla. Nelosella kaytettiin yksinomaan erillisia katkotunnuksia, joita
oli noin puolessa ohjelmien valisista katkoista. (Luku 5.2.)

Sponsoritunnisteita esitettiin tutkimusjakson aikana MTV3:lla 72, Nelosella 78 ja
Urheilukanavalla 108 tunnistejaksossa. Tunnistejaksojen keskiméaarainen kesto oli vajaa 8
sekuntia. Monet sponsoritunnisteista olivat sisalléltdan hyvin mainosmaisia. Suuressa
osassa ei myoskaan ollut selkeaa viittausta sponsorointisuhteeseen. (Luku 5.4.)
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3 TUTKIMUKSEN TOTEUTUS

Tutkimusaineisto keréttiin nauhoittamalla MTV3:n, Nelosen ja Urheilukanavan ohjelmistoa
yhteensé 21 paivana viikkojen 46-53/2004 ja 1-3/2005 aikana niin, ettéa jokainen
viikonpéiva on kaikista kanavista yhden kerran mukana. Tutkimuksessa on keskitytty
prime time -ohjelmistoon eli klo 18.00 ja 23.00 véliseen aikaan. Pitkat elokuvat, jotka
alkoivat ennen klo 22.30, nauhoitettiin kuitenkin kokonaan.

Nauhoituspaivat ja -ajat olivat seuraavat:

MTV3 ma 8.11.04 18.00—-23.30 (elokuvan loppuun)
MTV3 ke 17.11.04 18.00-23.00
MTV3 ti 23.11.04 18.00-23.00
MTV3 la 27.11.04 18.00-23.00
MTV3 pe 3.12.04 18.00-23.00
MTV3 t0 16.12.04 18.00-23.00
MTV3 su 26.12.04 18.00-23.00
Nelonen ti 9.11.04 18.00-23.00
Nelonen ma 15.11.04 18.00-23.00
Nelonen la 20.11.04 18.00-23.15 (elokuvan loppuun)
Nelonen ke 24.11.04 18.00-23.00
Nelonen to 2.12.04 18.00-23.00
Nelonen pe 31.12.04 18.00-23.54 (elokuvan loppuun)
Nelonen su 16.1.05 18.00-23.15 (elokuvan loppuun)
Urheilukanava ke 10.11.04 18.00-23.00
Urheilukanava la 13.11.04 18.00-23.00
Urheilukanava to 25.11.04 18.00-23.00
Urheilukanava ma 29.11.04 18.00-23.00
Urheilukanava ti 7.12.04 18.00-23.00
Urheilukanava su 9.1.05 18.00-23.00
Urheilukanava pe 21.1.05 18.00-23.00

Tutkimukseen valittujen paivien prime time -ohjelmatiedot ovat mukana taméan raportin
liitteissa.

Tutkimuksessa kaytettiin Panasonicin AG-TL350-aikaviivenauhuria, jossa nauhalle
tallentuvat paivamaara ja kellonaika sekunnin tarkkuudella. Videonauhoista puretut
tutkimuspaivakirjat ovat taman raportin liitteind. Niihin on merkitty ohjelmien osalta niiden
nimet ohjelmatietojen perusteella. Ohjelmien, mainosten ja sponsoritunnisteiden seka
muiden lahetysten osalta on paivéakirjoihin merkitty niiden kestot minuutteina ja
sekunteina seké alkamis- ja loppumisajat. Ohjelmajaksot, joiden aikana tasatunti vaihtui,
on pilkottu ajallisesti.

Tutkimuksen toteutuksesta on Viestintavirastossa vastannut Tiina Aaltonen. Tarja Vilén on
koonnut tutkimusaineiston ja osallistunut raportin Kirjoittamiseen.

Mainosaikatutkimus 11-12/2004



Viestintavirasto 4
Viestintapalvelujen valvonta

4 OHJELMAJAKSOJEN MAARITTELY

4.1 Ohjelma ja ohjelmisto

Televisio- ja radiotoiminnasta annetun lain 2 §:n mukaan ohjelmistolla tarkoitetaan
“televisio- ja radio-ohjelmien muodostamaa ennalta valikoitua kokonaisuutta”. Lain
perusteluissa todetaan, ettd televisio-ohjelmistoissa ohjelmien tulee koostua paaasiassa
liikkuvista kuvista ja adniradio-ohjelmissa aadnesta. Ohjelmien tulee olla myds paaasiassa
toimitettuja tai ohjattuja”. Taman tarkemmin ohjelmaa ei ole maaritelty laissa eika
televisiodirektiivissa.

Liikenne- ja viestintaministerid on ottanut kantaa ohjelmiston kasitteeseen alan toimijoille

suunnatussa, 12.2.2003 paivatyssa kirjeessaan, jossa se toteaa, etta ohjelmistona

pidetaan:

- ohjelmista koostuvaa, yleisdn vastaanotettavaksi tarkoitettua, toiminnan
harjoittajan ennalta laatimaa ja sdanndllisesti lahetettédvaa yhtenaista kokonaisuutta;
ohjelmalla tarkoitetaan tassa yhteydessa paaasiassa liikkuvasta kuvasta ja adnesta
seka naihin liittyvista oheis- ja lisdpalveluista, kuten teksti-, aani-, grafiikka- ja
vuorovaikutteisista osioista muodostuvaa kokonaisuutta

- niin sanottuja near video on demand -ldhetyksia, joissa samaa ohjelmistoa
lahetetaan useaan kertaan eri ajastuksilla

- tekstilahetyksia mukaan lukien keskustelupalstat (chat) silloin, kun ne lahetetaén
osana muuta ohjelmistoa

Tutkimusjakson ohjelmat on merkitty tutkimuspéivéakirjoihin ohjelmien nimill&.
Ohjelmina on pidetty ohjelmatiedoissa ilmoitettuja ohjelmia. Nain ollen esimerkiksi
epasaanndllisesti esitettavia lyhyita uutiskatsauksia ("Uutisotsikot” ja "Uutisia lyhyesti™)
ei ole tutkimuksessa luokiteltu varsinaisiksi ohjelmiksi, vaan tulevien ohjelmien
esittelyiksi. Erottelu on kuitenkin joiltakin osin ongelmallista, silla televisiodirektiivi
rinnastaa ohjelmaotteista koostuvat tulevien ohjelmien esittelyt ohjelmiin. Tata
luokittelua kasitelladn myds luvussa 4.5.

Tutkimusaineistossa MTV3:lla esitettiin lyhyitd ohjelmajaksoja, joita kaikkia ei ole
mainittu ohjelmatiedoissa, mutta joita on tassa kasitelty kuin ohjelmia. Tallaisia olivat
muutaman minuutin pituiset musiikkivideot (23.11. ja 3.12). MTV3:lla esitettiin usein
kahdeksan aikaan uutisotsikot, joiden kesto saattoi olla jopa 3 minuuttia. Uutisotsikot
on tasta huolimatta tulkittu tulevien ohjelmien esittelyksi.

Ohjelmaksi on tulkittu myds MTV3:n ja Urheilukanavan Lumilyhty-joulukalenteri-
kilpailu, jossa voi voittaa palkintoja lahettamalla tekstiviesteja. Lumilyhty-
joulukalenterin lopussa esitettiin paljon eri sponsoritunnisteita (Aurinkomatkat, A-
lehdet, Asko, Silja Line, Peugeot ja Valitut Palat). Ohjelma sisélsi mainosmaisia
elementteja.

4.2 Mainonta

Lain 2 8:n mukaan televisio- ja radiomainonnalla tarkoitetaan "televisio- ja
radiotoiminnassa lahetettavda mita tahansa kauppaan, liike-elamaan tai
ammatinharjoitukseen liittyvaa ilmoitusta, jonka julkinen tai yksityinen yritys lahettaa
maksua tai muuta vastiketta vastaan edistdadkseen tavaroiden menekkia tai palvelujen
toimittamista, mukaan lukien kiinted omaisuus tai oikeudet ja sitoumukset, tai
edistaakseen omaa toimintaansa”.

Televisiodirektiivin johdannon kohdassa 39 todetaan, etta "omat myynninedistamistoimet
ovat erityinen mainonnan muoto, jossa lahetystoiminnan harjoittaja mainostaa
tuotteitaan, palvelujaan, ohjelmiaan tai kanaviaan”.

Mainosaikatutkimus 11-12/2004



Viestintavirasto 5
Viestintapalvelujen valvonta

MTV3:lla omaksi mainonnaksi tulkittiin Subtv:n ohjelmien mainokset sekad Novan,
Subtv:n ja MTV3:n yhteismainos. Taman lisaksi digilahetysten ja Urheilukanavan
mainokset on tulkittu omaksi mainonnaksi.

Sen sijaan MTV3:lla esitetyt MTV3-mobiililiittyman ja siihen tilattavien lisatoimintojen
(MTV3:lla 16.12 ja 26.12.) mainokset on laskettu mukaan varsinaiseen mainosaikaan,
koska niissa esitetyt palvelut eivat suoraan liity televisiotoimintaan. My6és MTV3 PC:n
mainos (MTV3:lla 17.11 ja 23.11) on laskettu varsinaiseen mainosaikaan, koska
mainoksessa esiintyy selva ostokehotus ja hinta eikd se suoraan liity
televisiotoimintaan. Lisdksi MTV3:n rekrytointi-ilmoitus (8.11.), jossa MTV3 haki
myyntipaallikkoa palvelukseensa, on tulkittu mainokseksi, koska se ei liity varsinaiseen
ohjelmatoimintaan.

Nelosella luettiin mainonnaksi Nelonen mobile-tekstari—mainos (24.11), koska sen ei
katsottu liittyvan suoraan ohjelmatoimintaan.

Mainontaan ei lueta trailereita eli ohjelmaotteista koostuvia esittelyjaksoja. Lain 29 8:n 3
momentin mukaan "mainontana ei pideta lahetystoiminnan harjoittajan omia ohjelmia ja
naihin suoraan liittyviad oheistuotteita koskevia kuulutuksia”. Tallaisina tuotteina mainitaan
hallituksen esityksessa esimerkiksi kieliohjelmiin liittyvat nauhoitteet ja Kirjat.

Tutkimusaineistossa ei ollut tuotekuulutuksia. Tulevia ohjelmia koskevia kuulutuksia ja
niihin sisaltyvia ohjelmaotteita kuvaillaan luvussa 4.5.

Nelosella mainostettu Nelonen shop (9.11, 24.11, 31.12, 16.1), josta voi tilata
ohjelmiin liittyvia tuotteita (t-paitoja, kirjoja, leluja jne.) on luettu mainosaikaan, koska
mainos sisaltaa kaupallisia elementteja eivatka tuotteet tarjoa lisdinformaatiota
ohjelmista.

Lain 29 8:n 3 momentin mukaan mainontaan ei lueta virallisia tiedotuksia ja korvauksetta
lahetettavia hyvantekevaisyysvetoomuksia.

Hyvéantekevaisyysvetoomuksiksi tunnistettavia ohjelmajaksoja olivat Nelosella esitetyt
Aasian katastrofia koskeva Punaisen Ristin vetoomus (31.12.2004) ja World Vision -
kummitoimintaa kasitteleva vetoomus (9.11.2004). Naita ei ole laskettu mukaan
mainosaikaan.

4.3 Teleostoslahetykset

Mainontaan liittyvat televisio- ja radiotoimintalain sdannokset koskevat myo6s
teleostoslahetyksid. Lain 2 §:n mukaan teleostosldhetykset ovat “suoria tarjouksia
sisaltavia, yleisolle suunnattuja televisiolahetyksia tuotteiden tai palvelujen, mukaan lukien

kiinted omaisuus tai oikeudet ja sitoumukset, toimittamiseksi maksua vastaan”.

Tutkimusaineistossa ei ollut teleostoslahetyksia.

4.4 Katsojakilpailut

Mainonnan, ohjelmien ja tulevien ohjelmien esittelyn lisdksi tutkimusaineistosta on
eroteltu katsojakilpailut.

MTV3:lla esitettiin tutkimusjaksolla katsojakilpailu, jossa oli mahdollisuus voittaa liput
Mamban show’hun ja 69 Eyesin konserttiin. Konsertit oli my6s mahdollista nahda
suorana MTV3+:[ta tai internetista.

Mainosaikatutkimus 11-12/2004
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Nelosella esitettiin tutkimusjaksolla kolme ohjelmatarjontaan liittyvaa katsojakilpailua
(9.11., 15.11., 20.11., 2.12. ja 31.12.). Kilpailut esitettiin tulevien ohjelmien esittelyn
yhteydessa ja ne liittyivat elokuvaan Taru sormusten herrasta seké Las Vegas — ja
Angels in America -sarjoihin. Katsojaa kehotettiin hakemaan lisatietoja Nelosen
internetsivuilta.

Urheilukanavalla esitettiin Salibandyliigan ottelun yhteydessa (21.1) mainoskatkoilla
Expert —katsojakilpailu, jossa adnestamalla liigan “experttia” voi voittaa Expertin
tuotepalkintoja.

4.5 Kuulutukset ja tulevien ohjelmien esittely

Lain 29 8:n 3 momentissa televisiomainontaan liittyvien rajoitusten yhteydessa todetaan,
ettda mainontana ei pideta lahetystoiminnan harjoittajan omia ohjelmia koskevia
kuulutuksia. Naita ovat esimerkiksi ennen ohjelman alkua tulevat kuulutukset.

Tutkimuksessa kuulutuksiksi on tulkittu ns. menu-pohjat. Menu-pohjiin siséltyi kanavan
logo, teksti "Seuraavaksi”, seuraavana esitettavan ohjelman nimi ja luettelo loppuillan
muista ohjelmista. Nelosella menu-pohjien taustalla kuului musiikkia ja kuuluttajan
puhetta. MTV3:n ja Urheilukanavan menu-pohjat on tulkittu katkotunnuksiksi, koska
menu-pohjia kaytettiin ainoastaan katkotunnusten paikalla ennen ohjelmia (ks. 4.6).
Menu-pohjien keskimé&arainen kesto MTV3:lla oli noin 12 sekuntia, Urheilukanavalla 12
sekuntia ja Nelosella 25 sekuntia.

Muunlaiset ohjelmaesittelyt kuin menu-pohjat on tutkimuksessa luokiteltu tulevien
ohjelmien esittelyksi. Tahan ryhmaéan kuuluu seka ohjelmaotteita (esim. ote tulossa
olevasta elokuvasta) ettd muulla tavoin toteutettuja esittelyja (esim.
ajankohtaisohjelman juontaja kertomassa seuraavan ohjelman aiheista). Tulevien
ohjelmien esittelyind on pidetty myo6s epdsaanndllisesti esitettavia lyhyita
uutisldhetyksia, joissa kerrottiin paivan uutisotsikot ja viitattiin tulossa olevaan
pidempaan lahetykseen ja joista ei ollut mainintaa ohjelmatiedoissa.

Tulevien ohjelmien esittelyt rakentuivat tutkimusaineistossa yleensa siten, etta ensin
naytettiin ohjelmaote ja sitten kanavan logo ja ohjelman esitystiedot. Monissa MTV3:n
ohjelmaotteissa kanavan logo ja ohjelman tiedot nakyivat ruudun alareunassa koko
ohjelmaesittelyn ajan. Nelosella kanavan logo nakyi yleensa koko ohjelmaesittelyn
ajan. Urheilukanavalla tulevien ohjelmien esittelyn taustalla puhui juontaja ja soi usein
musiikkia. Esittelyiden rakenne vaihteli, mutta usein alkuun naytettiin patkia
ohjelmasta ja ruudun alareunassa olivat ohjelman tiedot ja myéhemmin teksti
”"Rakkaudesta urheiluun”. Kanavan logo nékyi oikeassa yldkulmassa. Ohjelmapatkan
jalkeen tulivat ruutuun Urheilukanavan logo ja teksti "Nyt aamusta iltaan”.

4.6 Katkotunnukset
Lain 21 8:n 1 momentin mukaan “televisio- ja radiomainokset on voitava tunnistaa
mainoksiksi ja teleostoslahetykset teleostoslahetyksiksi. Ne on erotettava muusta

ohjelmistosta kuva- tai aanitunnuksella”.

Kanavilla kaytettiin seuraavanlaisia katkotunnuksia samaa ohjelmaa keskeyttavilla
mainoskatkoilla:

MTV3 kaytti katkotunnusta, jossa nékyi kanavan logo ja sana "Jatkuu”. Taustalla kuului
MTV3:n tunnussavel. Tunnuksen kesto oli 4-5 sekuntia.
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Nelosella katkotunnusten kuvamateriaali vaihteli ja niistd muodostui pienia tarinoita.
Aineistomateriaalissa katkotunnusten teemoina olivat Las Vegas haat, mediakasvatus ja
puistonakymaé&. Nelosen tunnusten kesto oli 4-5 sekuntia.

Urheilukanavalla katkotunnuksena kaytettiin Urheilukanavan logoa, jossa luki jatkuu.
Logon vieressa esiintyi eri urheilulajien ottelutilanteita. Teemoina olivat mm. jaakiekko,
salibandy, ravit, golf, lentopallo ja peséapallo. Tunnusten kesto oli 6-7 sekuntia.

Kahden eri ohjelman vélissa esitettavia mainoksia ei sen sijaan aina ollut erotettu
ohjelmista erillisilla tunnuksilla, vaan ohjelman ja mainonnan valissa kaytettiin usein
menu-pohjaa tai tulevien ohjelmien esittelyd. MTV3:n ja Urheilukanavan kayttamat
menu-pohjat hyvéaksyttiin asianmukaisiksi katkotunnuksiksi. Jos eri ohjelmien valissa
kaytettiin erillisia katkotunnuksia, ne olivat useammanlaisia kuten seuraavasta
kuvauksesta kay ilmi:

e MTV3 esitti ohjelmien lopussa katkotunnuksia, joissa oli kanavan logo ja usein myos
ohjelmatyypista kertova tunnus (urheilu, draama, sarjat, viihde, elokuvat, uutiset).
Joskus tunnuksessa oli myds taustakuva (esim. uutisten lopussa kaupunkikuvaa).

o MTV3:lla kaytettiin myos ohjelmien alussa esitettavad menu-pohjaa, jossa oli
punaisella taustalla kanavan logo, teksti "Seuraavaksi” ja ohjelman nimi. Menu-
pohjassa lueteltiin myos seuraavat ohjelmat ja taustalla soi musiikkia.

¢ Tutkimusjakson aikana tunnuksien taustalla esiintyi esim. erilaisia maisemakuvia,
punaisella taustalla valkoinen sohva tai tuuletin.

¢ Nelonen esitti ohjelmien alussa katkotunnuksia, joissa oli ruudun ylareunassa kuva
kaukosaatimesta ja alareunassa Nelosen logo seké pieni nuolikuvio, joka kulki
ruudun poikki vasemmalta oikealle.

¢ Nelonen esitti ohjelmien alussa myds tunnuksia, joissa oli ylhaalla kuva tulossa
olevasta ohjelmasta (esim. Sopranos) ja alhaalla joko vain ohjelman nimi tai "Nyt
Nelosella” -teksti (esim. "Nyt Nelosella Sopranos”).

¢ Ohjelmien lopussa Nelonen esitti tunnuksia, joissa ruudun keskelle tuli iso Nelosen
logo.

¢ Urheilukanavalla kaytettiin ohjelmien alussa ja lopussa tunnuksia, joissa oli
Urheilukanavan logo.

¢ Ohjelman alussa Urheilukanavalla kaytettiin menu-pohjia. Menu-pohjien taustalla soi
musiikki ja niissa oli lista tulevista ohjelmista.

Ohjelmia ja mainontaa erottavien katkotunnusten kayttoa tutkimusjaksolla kasitellaan
luvussa 5.2.

4.7 Sponsoritunnisteet

Lain 2 §:n mukaan sponsoroinnilla tarkoitetaan “kaikenlaista osallistumista televisio- tai
radiotoiminnassa lahetettavien ohjelmien rahoitukseen, jos rahoitus tulee sellaiselta
julkiselta tai yksityiseltd yritykseltd, joka ei harjoita televisio- tai radiotoimintaa tai
audiovisuaalisten teosten tuotantoa, ja tarkoituksena on mainostaa yrityksen nimea,
tavaramerkkid, mielikuvaa, toimintaa tai tuotteita”.

Lain perusteluissa (HE 34/1998) tarkennetaan, etta ulkopuolisen tahon osallistuminen
ohjelman rahoitukseen voi olla suoraa tai epasuoraa osallistumista. "Epasuoralla
osallistumisella tarkoitetaan muun muassa tuotannossa tarvittavien tavaroiden tai
materiaalin luovuttamista tai palkintojen luovuttamista kilpailuihin tai peleihin.
Mainonnasta sponsorointi eroaa siina, etta sponsoroinnista saadut tulot on sidottu
kyseessa olevan ohjelman tai ohjelmasarjan erilliseen budjettiin, kun taas mainonnasta
saatavat tulot menevét lahetystoiminnan harjoittajan yleiseen budjettiin. Esitysoikeuksien
hankintakustannuksiin ja lahetyskustannuksiin osallistumista ei pideta sponsorointina.”
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Lain 26 8:ssa sdadetdan sponsoroiduille ohjelmille asetetuista vaatimuksista seuraavasti:
”Sponsori ei saa vaikuttaa sponsoroidun televisio- tai radio-ohjelman siséltdéon ja
sijoitteluun ohjelmistossa siten, ettd se vaikuttaisi lahetystoiminnan harjoittajan
vastuuseen ja toimitukselliseen riippumattomuuteen ohjelmien suhteen.”

- ”Sponsoroitujen televisio- ja radio-ohjelmien alussa tai lopussa on esitettava selvasti
sponsorin nimi tai tunnus.”

- ”Sponsoroiduissa televisio- tai radio-ohjelmissa ei saa rohkaista ostamaan tai
vuokraamaan sponsorin tai kolmannen osapuolen tuotteita tai palveluja varsinkaan
viittaamalla erityisesti ja mainosluonteisesti kyseisiin tuotteisiin tai palveluihin.”

Sponsoritunnisteiden sijoitteluun (26 8:n 2 momentti) liittyen lain perusteluissa todetaan,
etta "sponsorin nimi tai logo voitaisiin lisaksi esittdd myds ohjelmaan liittyvien
mainosjaksojen tai teleostoslahetysjaksojen yhteydessa”.

Sponsoritunnisteiden sisaltdéon liittyen lain perusteluissa todetaan, etta "sponsorin tunnus
voi viitata joko yhtion nimeen tai yhtion tunnettuun tuotemerkkiin”. Euroopan neuvoston
televisioyleissopimuksen (132/1989 muutettuna lisdpoytakirjalla ETS No. 171)
perustelujen mukaan sponsoroidun ohjelman tunnisteena voidaan kayttda sponsorin
nimea, sponsorin tunnetuimman tuotteen nimed, logoa tai muuta sponsorin tunnistavaa
tapaa, kuitenkin siten, etta tallainen tunniste ei saa sisaltad myynninedistamiseen
tahtaavaa elementtia (kuten rohkaista ostamaan sponsorin tuotteita taikka viittausta
tuotteen laatuun tai tehokkuuteen).

Korkeimman hallinto-oikeuden 13.6.2003 antamassa ratkaisussa (KHO:2003:32)
mainitaan, ettd sponsorin nimen tai logon mainitseminen televisio- ja radio-ohjelman
yhteydessa on ensisijaisesti velvollisuus, jolla pyritdéan mahdollistamaan sponsoroidun
ohjelman erottaminen muista ohjelmista. Tarkoituksena on siten informoida ohjelman
katsojaa tai kuuntelijaa siitd, ettd ohjelma on sponsoroitu. Vaikka sponsorin nimen tai
logon mainitsemisella pyritadn myds mainonnalliseen pdamaaraén, on sponsorointia
koskevia saanndéksia tulkittava siten, ettei erottelu mainonnan ja sponsoroinnin valilla
héavia.

KHO:n mukaan lain sddnnodkset eivat sellaisenaan esta sita, ettd sponsoritunnisteessa
esiintyy sponsorin tuote. Tunnisteen lainmukaisuuden arvioinnissa on siten otettava
huomioon tuotteen esittdmistapa ja muutoinkin tunniste kokonaisuutena, jotta voidaan
ratkaista, onko kysymys sponsoritunnisteen ohella mainonnasta.

Tunnisteiden sisallét on kuvattu luvuissa 5.4.2.-5.4.3. Niiden maaréaa, kestoa ja sijoittelua
tarkastellaan luvussa 5.4.1.
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5 TUTKIMUKSEN TULOKSET

5.1 MAINONNAN MAARA JA SIJOITTELU

5.1.1 Mainonnan maara tasatuntia kohti

Lain 29 8:n 2 momentin mukaan “mainosten ja teleostoslahetysten osuus yhta tasatuntien
valista tuntia kohti ei saa olla yli 20 prosenttia”. Minuuteiksi muutettuna s&dannds
tarkoittaa, ettd mainosten ja teleostoslahetysten maksimiaika on 12 minuuttia yhta
tasatuntien valista tuntia kohti.

MTV3:lla tutkimusaineiston 35 tasatunnista 12 sisalsi mainontaa enemman kuin lain
sallimat 12 minuuttia. Nelosella sallitun mainosajan ylityksia oli viisi. Edelliseen
tutkimuskertaan verrattuna ylityksié oli nyt MTV3:lla hieman vahemman. Nelosella méara
oli melkein sama kuin vuotta aiemmin. Urheilukanavalla ei ollut 12 minuutin mainosajan
ylityksid. Mainosajat tasatunteja kohti on esitetty tarkemmin liitetaulukoissa 5.1.1-5.1.6.

KUVIO 1: TASATUNNIT, JOISSA 12 MINUUTIN RAJA YLITTYNYT
% kaikista mitatuista tasatunneista v. 1999 - 2004
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MTV3:lla mainosaika tasatuntia kohti oli keskim&arin 10 minuuttia ja Nelosella 9 minuuttia
40 sekuntia. MTV3:lla pisin mainosaika tasatuntia kohti oli 12 minuuttia 27 sekuntia ja
Nelosella 13 minuuttia 56 sekuntia. Urheilukanavalla mainontaa esitettiin tasatuntia kohti
keskimaarin 2 minuuttia 30 sekuntia.

Mainosaikoihin on laskettu mukaan ns. mustat sekunnit, joilla erotetaan mainoksia
toisistaan. Mustat sekunnit olivat MTV3:lla ja Urheilukanavalla noin sekunnin mittaisia ja
Nelosella noin puolen sekunnin mittaisia. Mustilla sekunneilla voidaan tassa
tutkimusaineistossa selittaa kaikki MTV3:n ylitykset ja Nelosella kolme viidestd mainosajan
ylityksesta.
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Jos mainosaikoihin lisdtaan sponsoritunnisteiden kestot, luvut muuttuvat jonkin verran,
vaikkakin suurin osa sponsoritunnisteista oli kestoltaan lyhyita. Tasatuntia kohti niita oli
MTV3:lla keskimaarin 12, Nelosella 16 ja Urheilukanavalla 28 sekuntia. Jos joitakin
sponsoritunnisteita tulkittaisiin mainonnaksi, ylittyisi 12 minuutin raja em. ylitysten liséksi
Nelosella kaksi kertaa.

5.1.2 Mainoskatkojen maara, kesto ja sijoittelu

Lain 22 8:n 1 momentin mukaan "mainokset ja teleostoslahetykset on sijoitettava
ohjelmien valiin”. Niitd voidaan sijoittaa myds ohjelmien keskelle lain 2 momentissa
maaritellyin edellytyksin, joista tarkemmin jaljempana.

Mainoskatkojen sijoittelua ohjelmistoon on kuvattu tarkemmin liitetaulukoissa 5.1.7 —
5.1.9.

Katkojen lukumaaran mukaan mitattuna MTV3:lla 58 prosenttia mainonnasta oli sijoitettu
eri ohjelmien valiin, Nelosella 46 prosenttia ja Urheilukanavalla 43 prosenttia. Katkojen
keston mukaan mitattuna MTV3:lla 54 prosenttia, Nelosella 43 prosenttia ja
Urheilukanavalla 52 prosenttia mainonnasta sijoittui ohjelmien valiin. Jakaumat ovat
MTV3:n ja Nelosen osalta suunnilleen samat kuin aiemmissakin tutkimuksissa.

KUVIO 2: MAINONNAN SIJOITTELU KATKOJEN MAARAN MUKAAN
vuosina 2003 - 2004
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KUVIO 3: MAINONNAN SIJOITTELU KATKOJEN KESTON MUKAAN
vuosina 2003 - 2004
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Myds mainoskatkojen kokonaismaarat ovat pysyneet suunnilleen samoina vuotta
aikaisemmin tehtyyn tutkimukseen verrattuna. Pidemmalla aikavalilla katkojen maara on
hieman pienentynyt Nelosella. Talla tutkimusjaksolla MTV3:lla oli 132 mainoskatkoa,
Nelosella 113 ja Urheilukanavalla 74.

Mainoskatkojen kokonaiskesto tutkimusjaksolla oli MTV3:lla nyt noin 350 minuuttia,
Nelosella noin 340 minuuttia ja Urheilukanavalla noin 90 minuuttia. Vuotta aiemmin
tehtyyn tutkimukseen verrattuna MTV3:n ja Nelosen mainoskatkojen kokonaiskestot ovat
pysyneet samoina. Edelliseen tutkimukseen verrattuna tapahtui mainoskatkojen
kokonaiskestojen suhteen laskua.

KUVIO 4: MAINOSKATKOJEN KESTOT TUTKIMUSJAKSOLLA
vuosina 2001 - 2004
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5.2 OHJELMAN JA MAINONNAN EROTTAMINEN

Lain 21 8:n 1 momentin mukaan mainokset ja teleostosldhetykset on "erotettava muusta
ohjelmistosta kuva- tai danitunnuksella”.

Katkotunnusten kaytto riippuu katkojen sijoittelusta ja kanavan kaytannoéistd. Samaa
ohjelmaa keskeyttavilla katkoilla sekd MTV3, Nelonen ja Urheilukanava kayttivat tunnuksia
aina molemmin puolin katkoa. Ohjelmien valisilla katkoilla niita sen sijaan kaytettiin
vaihtelevammin. Erilaisten katkotunnusten sisaltéd on selostettu edelléd luvussa 4.6.

Nelonen lisasi selvasti erillisten katkotunnusten kayttéa molemmin puolin ohjelmien valisia
katkoja aiempiin tutkimuskertoihin verrattuna. Urheilukanavalla kaytettiin lahes kaikilla
ohjelmien valisilla katkoilla joko katkotunnuksia tai niiksi tulkittavia menu-pohjia. MTV3:n
osalta menu-pohjien tulkitseminen asianmukaisiksi katkotunnuksiksi on muuttanut alla
olevassa kuviossa esitettya tilannetta huomattavasti paremmaksi.

Nelosen kayttamia menu-pohjia ei ole tulkittu katkotunnuksiksi, koska samanlaisia menu-
pohjia esiintyi aineistossa myds muualla kuin katkotunnuksen paikalla. MTV3 ja
Urheilukanava kayttivat menu-pohjia ainoastaan joidenkin katkotunnusten paikalla.

KUVIO 5: MAINONNAN EROTTAMINEN OHJELMISTOSTA
KATKOTUNNUKSILLA,
eri ohjelmien valiset katkot
syksyisin 2001 - 2004

MTV3

11-12/04 [ Il

= ‘
11-12/02 [

R B Molemmin puolin
NELONEN OKatko*menu-pohja

11-12/04 | OEnnen katkoa
I OKatkon jalkeen
11-12/03 [ [ DEi tunnuksia

B I
11-12/02

11-12/03

11-12/01

URHEILUKANAVA

11-12/04 | []

0 20 40 60 80 100

* MTV3:lla ja Urheilukanavalla esiintyi katkoja, joissa ennen mainoskatkoa oli katkotunnus ja katkon jalkeen
menu-pohja. Tama yhdistelma on nyt tulkittu asianmukaiseksi katkotunnusten kaytoksi.

Silloin kun MTV3:lla kaytettiin eri ohjelmien valisilla katkoilla katkotunnusta vain katkon
alkaessa tai loppuessa (n=29), oli tunnukseton reuna useimmiten (59 %) ilman mitdan
erillistd kuva- tai adnitunnusta. Toisin sanoen mainontaa ei ollut erotettu muusta
ohjelmistosta. Lopuissa 41 prosentissa tapauksista naytettiin tulevien ohjelmien esittelyja
tai omaa mainontaa.

Nelosella 33 prosentissa tallaisista tapauksista (n=21) kaytettiin tunnuksettomalla katkon
reunalla menu-pohjaa, 14 prosentissa tulevien ohjelmien esittelya tai omaa mainontaa ja
10 prosentissa jotain muuta, esimerkiksi katsojakilpailuja. 43 prosentissa ohjelmaa ja
mainontaa ei ole erotettu milld&n tavalla toisistaan.
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Urheilukanavalla oli tutkimusjaksolla kaksi tapausta, joista puuttui joko katkoa edeltava tai
katkon jalkeinen tunnus. Naissa tapauksissa ohjelmaa ja mainontaa ei erotettu millaan
tavalla. Urheilukanavalla ei kuitenkaan esiintynyt tutkimusjaksolla yhtdan tapausta, jossa
katkon yhteydesséa ei kummassakaan reunassa olisi kaytetty katkotunnusta.

Ohjelmien vélille sijoitettujen katkotunnusten kaytossa oli jalleen erikoista se, etta seka
MTV3:lla ettd Nelosella uutisia edeltavalla katkolla kaytetaan poikkeuksetta tunnusta vain
katkon alussa. Lopussa, juuri ennen uutisia on molemmilla yleensa mainoksia.

Katkotunnusten kayttda on kuvattu tarkemmin liitetaulukoissa 5.2.1 - 5.2.3.

Mainosaikatutkimus 11-12/2004



Viestintavirasto 14
Viestintapalvelujen valvonta

5.3 MAINOSKATKOJEN SIJOITTELU PITKISSA OHJELMISSA
5.3.1 20 minuutin saanto elokuvissa ja muissa pitkissa ohjelmissa

Lain 22 8:n 2 momentin mukaan “ohjelmissa, jotka koostuvat itsenaisisté osista, tai
urheiluohjelmissa ja samantapaisesti rakentuvissa ohjelmissa, joissa on valiaikoja,
mainoksia ja teleostoslahetyksia saa sijoittaa ainoastaan osien véaleihin tai valiajoille”.
Tutkimusaineistossa esiintyi useita tallaisia ohjelmia, koska Urheilukanavalla naytetaan
paljon urheiluohjelmia. Nelosella esitettiin tutkimusjaksolla (24.11) UEFA Champions
League ja MTV3:lla (27.11) Alppihiihdon maailmancup.

Kun mainoksilla tai teleostoslahetyksilla keskeytetddan muita kuin edella mainittuja
ohjelmia, "perakkéisten mainoskatkojen valilla on oltava vahintaan 20 minuuttia yhden
ohjelman aikana” (lain 22 8 4 momentti). Sadnnos koskee niita ohjelmaosia, jotka
sijoittuvat samaa ohjelmaa keskeyttavien katkojen valiin. Se ei siis rajoita aikaa ohjelman
alusta ensimmaiseen katkoon eikd mydskaan aikaa viimeisesta katkosta ohjelman
loppuun. Kaytdnnodssa tama tarkoittaa sita, etta pitkien elokuvien ohella vain ohjelmat,
jotka keskeytetaan mainoskatkoilla vahintdan kahdesti, kuuluvat tdman saannodksen
piiriin.

Aiempien tutkimusten tapaan 20 minuutin sdanto jai tallakin kertaa MTV3:lla ja Nelosella
useimmiten noudattamatta. MTV3:lla 20 minuutin alituksia oli kahdeksassa ohjelmaosassa
tutkimusaikaan sijoittuneesta 15:sta ohjelmaosasta, Nelosella vastaava suhde oli 13/23
ohjelmaosaa. Urheilukanavalla esiintyi vain yksi alitus tutkimusaikaan sijoittuneesta 6:sta
ohjelmaosasta. Kaytanndssa 20 minuutin saanto ei toteudu juurikaan Nelosella ja MTV3:lla
muiden ohjelmien kuin elokuvien osalta. Tilanne kuitenkin parantui jonkin verran
verrattuna edelliseen tutkimuskertaan. Elokuviin sijoittuvista ohjelmaosista MTV3:lla ja
Nelosella ei kummallakaan ollut yhtdan 20 minuutin alitusta.

KUVIO 6: OHJELMAOSAT, JOISSA 20 MINUUTTIA ALITTUNUT
% kaikista mitatuista ohjelmaosista v. 1999 - 2004
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20 minuutin alle jaaneiden ohjelmaosien kesto oli MTV3:lla keskimaéarin hieman yli 17
minuuttia, Nelosella tasan 15 minuuttia ja Urheilukanavalla hieman alle 27 minuuttia
(kuviossa 7 luvut on pyoristetty kokonaisluvuiksi). Lyhyin ohjelmaosa oli Nelosella 16.1.
esitetyssa Tummien vesien tulkit -ohjelmassa, kestoltaan 10 minuuttia 24 sekuntia.
MTV3:lla lyhyin ohjelmaosa oli 12 minuuttia 40 sekuntia 26.12. esitetyn V.I.P Seikkailu -
ohjelman yhteydessa ja Urheilukanavalla ainoa alitus oli 14 minuuttia 33 sekuntia kestava
ohjelmaosa 10.11. esitetyn Urheilun maailma -ohjelman yhteydessa. Kaikki ohjelmaosat
kestivat siis yli kymmenen minuuttia, ja keskimaarainen kesto seka MTV3:lla etta
Nelosella oli lahella vaadittua 20 minuuttia.

KUVIO 7: OHJELMAOSIEN KESKIMAARAINEN KESTO
vuosina 1999 - 2004
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Ohjelmaosien kestot on kuvattu tarkemmin liitetaulukoissa 5.3.1 - 5.3.3 kaikkien pitkien
ohjelmien osalta ja taulukossa 5.3.4 erikseen elokuvien osalta.

5.3.2 Mainoskatkojen sijoittelu elokuvissa

Mainoskatkojen maéarasta elokuvissa saadetaén lain 22 §:n 3 momentissa. "Pitkan
elokuvan ja televisiota varten tehdyn elokuvan sekd muun audiovisuaalisen teoksen
lahetyksen saa keskeyttad kerran kutakin 45 minuutin jaksoa kohti, jos teoksen
suunniteltu kesto on yli 45 minuuttia. Lisakeskeytys on sallittu, jos teoksen suunniteltu
kesto on vahintdan 20 minuuttia pidempi kuin kaksi tai useampi kokonaista 45 minuutin
jaksoa.” Tv-direktiivin mukaan audiovisuaalisiin teoksiin ei tassa lueta tv-sarjoja,
sarjafilmeja, kevyita viihdeohjelmia eika dokumenttiohjelmia.

Tutkimusaineistossa ei ollut tahan ryhmaén luettavia muita ohjelmia kuin pitkat elokuvat.
Niiden osalta noudatettiin teosten keskeytyksia koskevia bruttoperiaatteen mukaisia
rajoituksia. Bruttoperiaatteella tarkoitetaan teoksen ohjelmatiedoissa ilmoitettua kestoa,
jolloin siihen sisaltyvat ohjelmaa keskeyttavat mainoskatkot ja mahdollisesti ennen teosta
esitettavia mainoksia. Tutkimusjaksolla esitettyjen elokuvien mainoskatkojen maarat
bruttoperiaatteen mukaan laskettuina on esitetty liitetaulukossa 5.3.5.
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5.4 SPONSORITUNNISTEIDEN KAYTTO
5.4.1 Sponsoritunnistejaksojen maara, kesto ja sijoittelu

Tutkimusjaksolla esitettyjen sponsoritunnisteiden maaria, kestoa ja sijoittelua kuvataan
tarkemmin liitetaulukoissa 5.4.1 —5.4.4.

Sponsoritunnisteita on tésséa raportissa kasitelty tunnistejaksoina, jotka voivat sisaltaa
yhden tai useamman sponsorin tunnisteita. Yleenséa sponsoreita oli vain yksi ohjelmaa
kohden. Joskus esitettiin perakkain kahden tai kolmen sponsorin tunnisteet (esim. Kohti
unelmakamppéaa -ohjelman sponsorit Rautia, Kiinteistomaailma ja Musta Porssi).
Tutkimusaineistossa oli myds joitakin sponsoritunnisteita, joissa esiteltiin useampia
sponsoreita (esim. MTV3:n Alppihiihdon maailmancupissa 4 sponsoria).

KUVIO 8: SPONSORITUNNISTEJAKSOT
Maarat tutkimusjaksolla v. 2001 - 2004
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KUVIO 9: SPONSORITUNNISTEET
Kesto tutkimusjaksolla v. 1999 - 2004
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MTV3 esitti tutkimusjaksolla yhteensa 72 sponsoritunnistejaksoa. Niista 39 % oli sijoitettu
ohjelman alkuun tai loppuun, 28 % kyseisid ohjelmia keskeyttavien mainoskatkojen
yhteyteen ja 33 % tulevien ohjelmien esittelyjen yhteyteen. Tulevien ohjelmien esittelyn
yhteydessa kaytettyjen tunnisteiden suhteellinen osuus kasvoi selvasti edelliseen
tutkimusajankohtaan verrattuna, mutta myds jonkin verran vuotta aiemmin tehtyyn
tutkimukseen verrattuna. Sponsoritunnistejaksojen maara kokonaisuudessaan oli MTV3:lla
sama kuin edellisessa tutkimusjaksossa.

Nelosella sponsoritunnistejaksoja oli suunnilleen yhta paljon kuin MTV3:lla eli 78
kappaletta. Sponsoritunnistejaksoja oli Nelosella hieman vahemman kuin kolmessa
aiemmassa tutkimuksessa. Tunnistejaksoista 46 % oli sijoitettu sponsoroitujen ohjelmien
reunoille, 38 % ohjelmaa keskeyttaville mainoskatkoille ja 12 % ohjelmaesittelyjen
yhteyteen. Loput 4 % esiintyivat keskella ohjelmaa (UEFA Champions league 24.11).
Tulevien ohjelmien esittelyjen yhteydessa esitettyjen tunnistejaksojen osuus oli nyt
hieman pienempi kuin edellisella tutkimuskerralla ja selvasti pienempi kuin vuotta
aiemmin.

Urheilukanavalla sponsoritunnistejaksoja oli yhteensa 108 eli huomattavasti enemman
kuin MTV3:lla ja Nelosella. Tunnistejaksoista 42 % oli sijoitettu sponsoroidun ohjelman
reunoille, 37 % ohjelmaa keskeyttaville mainoskatkoille, 17 % tulevien ohjelmien esittelyn
yhteyteen ja 4 % esiintyi keskella ohjelmaa (Hockey Night 29.11 ja Salibandyliiga 21.1).

KUVIO 10: SPONSORITUNNISTEJAKSOJEN SIJOITTELU
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Sponsoritunnistejaksojen kesto vaihteli yhdestéd sekunnista 38 sekuntiin. Kaikkien
tunnistejaksojen keskiméaréainen kesto oli MTV3:lla 5,7 sekuntia, Nelosella 7,3 sekuntia ja
Urheilukanavalla 8,9 sekuntia. MTV3:lla tunnisteiden keskimaarainen kesto oli lyhentynyt
aikaisempiin tutkimuksiin verrattuna. Nelosella keskimaarainen kesto pysyi samana kuin
edellisessé tutkimuksessa.

Tulevien ohjelmien esittelyjen yhteydessa naytettyjen tunnistejaksojen keskipituus oli
MTV3:lla noin 7,9 sekuntia, Nelosella 11,6 sekuntia ja Urheilukanavalla 12,1 sekuntia.
MTV3:lla tunnistejaksojen keskipituus oli nyt selvasti lyhyempi kuin aiemmin, vaikka
maarallisesti tunnistejaksoja olikin enemman. Nelosella muutokset olivat painvastaisia.

Mainosaikatutkimus 11-12/2004



Viestintavirasto 18
Viestintapalvelujen valvonta

MTV3:lla tunnisteiden keskimaaraisen keston lyhentyminen selittyy eniten sillg, ettd 11 -
20 sekuntia kestavien tunnisteiden maara on selvasti vahentynyt, kuten alla olevasta
kuviostakin on nahtéavissa.

KUVIO 11: SPONSORITUNNISTEJAKSOT KESTON MUKAAN
vuosina 2003 - 2004
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Nelosella esitettiin edelld kuvailtujen sponsoritunnistejaksojen lisaksi sponsorin logolla
varustettuja tulevien ohjelmien esittelyja, joita oli yhteensa 91 kappaletta. Naita esiintyi jo
edellisella tutkimuskerralla, mutta niiden maara oli nyt kasvanut huomattavasti edelliseen
tutkimukseen verrattuna, jolloin niita oli 18 kappaletta. Niiden keskimé&éaréinen kesto oli
kuitenkin samalla pienentynyt 39 sekunnista 4,8 sekuntiin. Nama sponsoroidut
ohjelmaesittelyt on lisatty myds Nelosen sponsoritunnistejaksoja kuvaavaa liitetaulukkoon
5.4.2.

5.4.2 Sponsoritunnisteiden sisalto

Seuraavaan lukuun (5.4.3) on koottu tutkimusjaksolla esitettyjen sponsoritunnisteiden
kuvaukset kanavittain. Tunnisteiden sijoittelu on ilmaistu tunnisteen keston yhteydesséa
lyhenteilla A (= ohjelman alussa), L (= ohjelman lopussa), M (= ohjelmaa keskeyttavien
mainoskatkojen yhteydessa), T (= tulevien ohjelmien esittelyn yhteydessa) ja TL
(=tulevien ohjelmien esittelyn yhteydesséa esiintyva sponsori logo).

Kuten tunnisteiden kuvauksista kay ilmi, monet tutkimusaineiston sponsoritunnisteista
eivat siséaltaneet ainoastaan mainintaa sponsoroinnista (eli sponsorin nimeé, logoa tai
tuotemerkkid) vaan myds mainonnallisia piirteita.

Monissa sponsoritunnisteissa oli iskulauseita, joita voidaan pitdd mainosmaisina.
Esimerkiksi Nelosen Hiihtosdan yhteydessa esitetyssa tunnisteessa sanottiin: "Rennompi
reissu lappiin”. MTV3:lla puolestaan Alppihiihdon sponsoritunnisteessa sanottiin: ”"Lumille
vie Finnair”. llmaisut olivat usein myds kytketty ohjelmien aiheiseen. Esimerkiksi Nelosella
Kohti Unelmakamppéaa -ohjelman tunnisteessa oli teksti: "Unelmak&amppaa metsastaméssa
Kiinteistdmaailma” ja Urheilukanavan Hockey Night:n tunnuksessa sanottiin: "Pelimiehet
pukee Dressman”.
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Osassa tunnisteista maininta siita, etta ohjelma on sponsoroitu, jai melko
tulkinnanvaraiseksi tai se puuttui kokonaan. Liitetaulukossa 5.4.5 sponsoritunnisteita on
luokiteltu sen mukaan, miten niissa viitattiin sponsorointiin. Taulukossa vasemmalla on
tunnisteen erilaisten versioiden lukuméaéaréa (esim. yksi versio ohjelman alussa ja lopussa,
toinen mainoskatkoilla) ja oikealla niiden versioiden lukumaara, joista kay ilmi
sponsorointisuhde ohjelmaan. Esimerkiksi Nelosen saaohjelmien alussa esitetyssa
sponsoritunnisteessa oli selva maininta sponsorointisuhteesta, mutta ohjelman lopussa ei.
Sama tapaus ilmeni jo edellisessakin tutkimuksessa.

Selkeita viittauksia sponsorointiin olivat ilmaukset kuten ”Saan tarjoaa Myllyn Paras”
(Nelonen) tai "Méakihypyn tarjoaa Sonera ja Telering” (MTV3). Taulukossa tallaisiksi
viittauksiksi on luokiteltu myds joitakin viitteellisempia ilmauksia, esimerkiksi T.1.L.A. extra
-ohjelman sponsoritunniste ”ldeoita sisustukseen tarjoaa Laattapiste” (MTV3), Kohti
Unelmakamppé&a —ohjelman "Remontissa mukana Rautia” (Nelonen) ja
Urheilijakokkikoulun "Makumatkan tarjoaa Felix Felix..” (Urheilukanava).

Sen sijaan esimerkiksi MTV3:n maanantaielokuvan yhteydessa esitetyn Koti Pizzan
sponsoritunnisteen lausetta "Nalka lahtee kaden kaanteessa" tai Nelosen Kumman kaa -
ohjelman yhteydessa esitetyn Gossardin sponsoritunnisteen lausetta "Kummankin kaa” ei
ole katsottu riittavaksi maininnaksi sponsorointisuhteesta. Tunnisteiksi, joissa viitattiin
sponsorointisuhteeseen, luokiteltiin MTV3:lla 20 tunnisteversiota 44:std ja Nelosella 34
tunnisteversiota 53:sta. Urheilukanavalla 11 tunnisteessa 34:sta viitattiin
sponsorointisuhteeseen.

KUVIO 12: SPONSORITUNNISTEVERSIOT, JOISSA MAININTA
SPONSOROINTISUHTEESTA
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Kuten kuviosta 12 on néhtévissa, Nelosella sponsorointisuhteen ilmaisevien tunnisteiden
suhteellinen osuus kaikista tunnisteversioista on pysynyt noin 60 %:n tietdmissa viimeiset
pari vuotta. Sen sijaan MTV3:lla erilaiset tunnisteversiot, joissa sponsorointisuhde on
selkeéasti ilmaistu, ovat tasaisesti vahentyneet. Urheilukanavalla, joka oli nyt ensimmaista
kertaa tutkimuksessa mukana, puuttui selke& sponsorointisuhdetta kuvaava ilmaisu
suurimmasta osasta eri tunnisteversioita.
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Myds tunnisteissa, jotka sisélsivat asianmukaisen maininnan sponsorointisuhteesta,
kaytettiin usein lisdksi mainonnallisia ilmaisuja. Esimerkiksi MTV3:n lauantain elokuvissa
Oltermannin tunnisteessa sanottiin: "Elokuvan maussa mukana Otermanni”.

Nelosen Alias-sarjan sponsori VO5 taas lupasi: "Tyyliin kuin tyyliin VO5 sateilevaa kiiltoa”.
Nelosella esitettiin tulevien ohjelmien esittelyjen yhteydessa sponsoritunnistejaksoja,
joissa sponsorointisuhde ei kaynyt itse tunnisteesta ilmi, vaan oli kanavan itse lisdama
ilmaisu "Yhteisty6ssa”, joka nakyi tunnisteen reunuksessa. Tama on luonnollisesti tulkittu
riittavaksi ilmaisuksi.

Tutkimusaineistossa oli myds muutamia tapauksia, joissa ohjelmatunnusta ja
sponsoritunnistetta oli vaikea erottaa toisistaan. Téllaisia olivat MTV3:lla esitetyt TELA:n
tunnisteet sekd Nelosella esitetyn UEFA Champions Leaguen tunniste ja Urheilukanavalla
Olympiamitalistin tunnisteet. UEFA Champions League alkoi ohjelmatunnuksella, jonka
jalkeen suoraan naytettiin sponsorit esitteleva jakso ja lopuksi jalleen ohjelman tunnus.
Epaselvyytta korosti yhtendisena jatkuva sama taustamusiikki.

Katsojan kannalta sponsoritunnisteiden lisdantynyt mainosmaisuus ja epéaselvasti ilmaistu

sponsorointisuhde voivat aiheuttaa sekaannusta, koska tunnisteiden ensisijainen tarkoitus
on kertoa katsojille, etta kyseista ohjelmaa rahoitetaan tunnisteessa mainitun yrityksen tai
sen edustaman tuotemerkin taholta.
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5.4.3 Sponsoritunnisteiden kuvaukset kanavittain

MTV3:lla esitetyt sponsoritunnisteet

Ohjelma: Maanantai-illan elokuva: Kuutamolla
Sponsori: Koti Pizza
Kesto: 10 sek (A+L), 2-3 sek (M),4- 6 sek (T)

Ohjelman alussa ja lopussa esitettavan tunnisteessa kuvataan hdyryavaa ja kuplivaa
pizzaa. Kamera liikkuu pitkin pizzaa ja ndkyy, kun pizzasta leikataan palanen. Taman
jalkeen kamera vetaytyy kauemmas ja kasi, joka on nostanut pizzasta palasen tuo sen
ruudun etualalle. Elokuvan alussa esitettavéssa tunnisteessa kuvan alaosaan tulee teksti:
“"Herkullista maanantai-iltaa!” ja elokuvan lopussa olevaan tunnukseen tulee teksti:
”"Hyvéaa loppuviikkoal!”. Kuvassa on vasemmassa ylanurkassa Koti Pizzan logo. Taustalla
soi iloista "torvimusiikkia”.

Mainoskatkojen yhteydessa esitettdvassa tunnuksessa on kuva pizzasta, joka pyO0rii.
Mainoskatkolle mentdessa tunnuksen alareunassa on teksti: "Sulattelutauko...” ja katkon
lopussa esitettavassa tunnuksessa teksti: "Nautinto jatkuu...”. Kuvan vasemmassa
ylanurkassa on Koti Pizzan logo. Taustalla soi sama iloinen musiikki.

MTV3:lla esitettiin myds tulevien ohjelmien esittelyn yhteydesséa Koti Pizzan
sponsoritunnuksia. Tunnisteessa esiintyy Koti Pizzan logo ja teksti: "Nalka lahtee kaden
kadanteessa”. Tunnuksen yhteydessa mainittiin myds kilpailusta, johon voi osallistua Koti
Pizzan myymaldissa. Tunnisteita esiintyi kahta erilaista.

Ohjelma: Salatut elamat
Sponsori: Nordea
Kesto: 6-7 sek (A+L) 5-7 sek (T)

Ohjelma alussa olevassa tunnuksessa vanhahko mies istuu ja pyérahtaa pallotuolissa.
Miehelld on kultaketju kaulassa ja kultasormuksia. Kamera kuvaa lahelta miehen paitaa,
jossa lukee: "Osakkeet korkealla”. Mies osoittaa katsojaa kaukosaatimella, minka jalkeen
pallotuoli alkaa pyorid. Ruutuun ilmestyy teksti: "Asenteella mukana” ja Nordean logo.
Taustalla soi hilpedd musiikkia.

Ohjelman lopussa esitettavassa tunnuksessa pallotuolissa vaihtuu pyorahdyksen
yvhteydessa henkild. Tunnuksessa esiintyy eri ikaisia ja nékdaisia ihnmisia, joilla kaikilla on
samanlainen valkoinen paita. Ruutuun ilmestyy lopussa teksti: "Asenteella mukana” ja
Nordean logo. Taustalla soi hilpeaa musiikkia.

Sarjan jakson mukaan tunnukset vaihtelevat, mutta teema on aina sama. Pallotuolissa
istuu eri henkildita ja paidan teksti voi olla eri. Paidoissa esiintyy mm. tekstit: ”Hei sun
heliborilles” ja "Kevyt marginaali”.

Nordean tunnuksia esiintyi myds tulevien ohjelmien esittelyn yhteydesséa. Tunnukset oli
toteutettu samalla teemalla kuin ohjelmienkin yhteydessa.
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Ohjelma: Popstars - danetystulokset
Sponsori: GO mobile
Kesto: 4-5 sek

Ohjelman alussa esitettavassa tunnisteessa kolme nuorta poikaa on ulkona ja soittavat
kitaraa, pianoa ja tamburiinia. Kitaransoittaja myos laulaa: ” Oo —00-0 s& sanoit mulle
go”. Keskelle ruutua ilmestyy teksti: "Tehd&dan téhtid yhdessa”. Vasemmassa alareunassa
on GO mobilen logo.

Ohjelman lopussa esitettavéssa tunnisteessa pojat ovat moottoriveneen takaosassa
kyydissa. Etualalla oleva poika laulaa ja osoittaa katsojiin. Yksi pojista on veneen reunalla
ja kaatuu mereen. Ruutuun ilmestyy teksti: "Tehdaan tahtia yhdessa”. Vasemmassa
alareunassa on GO mobilen logo. Taustalla kuuluu mereen tippuneen avunhuuto.

Ohjelma: Kaenpesa
Sponsori: Expert
Kesto: 4-5 sek (A+L) 2-3 (M)

Ohjelman alussa, keskelld ja lopussa esitettavat tunnukset ovat samanlaisia. Tunnuksessa
kuvataan lampimasti valaistua asuntoa ja miesaani sanoo: "Viihdetta elamaan Expertilta”.
Taustalla soi rauhallinen musiikki. Ruudun etureunaan ilmestyy Expertin logo, jossa lukee:
"Viihdetta elamaan”. Taman jalkeen kamera siirtyy kuvaamaan asunnon toista nurkkaa.

Ohjelma: C.S.I.
Sponsori: ONOFF
Kesto: 4 sek (A+L)

Tunnuksessa ensimmainen kuva on kiikareiden nakyma. Kiikareista nakyy liikkuva
ONOFF—logo. Taustalla kuuluu kameran aani. Kiikarinakyman ymparilla on mitta-asteikot.
Varitys on vihrea-musta. Alareunassa vasemmalla lukee: "Tekniikan tarjoaa >". Miesaani
sanoo: "Kodin tekniikan tarjoaa ONOFF”. Lauseen kuluessa kuva vaihtuu valkopohjaiseen
kuvaan, jossa nakyy isolla keskella ONOFF-logo ja sen alapuolella internetsivu
www.onoff.com

Ohjelma: Frendit
Sponsori: Kinder Bueno
Kesto: 5 sek (A+L) 3 sek (M)

Ohjelman alussa tunnuksessa miesaani sanoo: "Buenon hetken ystavien seurassa tarjoaa
Kinder Bueno”. Ruudussa ndkyy kaksi kuvaa. Toisessa nakyy suklaapatukka jota
kuorrutetaan ja toisessa mies tarjoaa pojalle suklaata. Taustalla on Kinderin tunnusvarit.
Taman jalkeen ruutuun tulee Kinder Bueno logo. Tunnus on muuten sama ohjelman
lopussa paitsi miesaéni sanoo: "Buenon hetken ystévien seurassa tarjosi.. ”.

Mainoskatkolle mentéessa ruudussa nakyy ainoastaan Kinder Buenon logo ja miesaani
sanoo: "Buenon hetken tarjoaa Kinder Bueno”.
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Ohjelma: Levyraati
Sponsori: Saaristo365
Kesto: 5 sek (A+L)

Ohjelman alussa ja lopussa tunnuksessa nakyy suomalainen jarvimaisema. Ohjelman
alussa ruudussa lukee: "Tilaa ajatuksille tarjoaa Saaristo365”. Teksti alapuolella on
nettisosoite www.saaristo365.fi. Miesdani sanoo kuvan aikana: ”Saaristo365.fi”. Ohjelman
lopussa ruudussa lukee: “Tauon tiimille tarjoaa Saaristo365”.

Ohjelma: Valiojoukko
Sponsori: Tahti optikko
Kesto: 5-6 sek (A+L) 2-3 sek (M) 4 sek (T)

Ohjelman alussa ja lopussa tunnisteen ensimmaisessé kuvassa nakyy etualalla silmalasit.
Niiden takana on hymyileva ja naurava nainen. Tunnuksen toisessa kuvassa on Tahti
optikon logo, jonka alapuolella lukee sinun silmiesi tahden. Taustalla pehmea naisaani
sanoo: ” Valiojoukoissa mukana téhtioptikko. Sinun silmiesi tdhden”.

Katkon yhteydessa tunniste on lyhyempi. Siind esitetdan ainoastaan toinen kuva, missé on
Tahti optikon logo. Taustalla naisaani sanoo: Valiojoukoissa mukana Téahti optikko”.

Tahti optikon tunnus esiintyy myds kerran tutkimusjaksolla tulevien ohjelmien esittelyn
yhteydessa. Tassa yhteydessa tunnuksesta esitetadn pidempi versio, jota on myos
kaytetty ohjelman alussa ja lopussa.

Ohjelma: Alppihiihdon maailmancup
Sponsori: Carlsberg, Nordea, Finnair, Omron
Kesto: 2 sek , 3 sek (M) 10-11 sek (T)

Sponsoritunnisteet esiintyvat mainoskatkolle mentaessa ja sieltd palattaessa. Carlsbergin
tunnuksessa vihreélld pohjalla on Carlbergin logo ja matala mieséani toteaa: ” Probably
the best after-ski in the world”, mikd my6s lukee ruudussa logon alla. Logoa pitkin laskee
laskettelija.

Nordean tunnuksessa nakyy nuori tyttd joka kaatuu ruutua péain, minka jalkeen tulee
valkoisella pohjalla teksti: ” Menossa mukana — Nordean Check-in. Ruudussa on Nordean
logo ja tunnuksen aikana Naisaani sanoo: "Nuorelle Nordea Check-in”

Tulevien ohjelmien esittelyn yhteydessa esiintyvat myds kaikkien sponsoreiden logot
yhdesséa. Niiden yhteiskesto on 10-11 sekuntia. Kerran tutkimusjakson aikana (16.12)
tunnuksista esiintyy pidemmat versiot alppihiihdon esittelyn yhteydessa. Finnairin
tunnuksessa (3 sek) tulee lunta ruutuun ja miesaani sanoo: "Lumille vie Finnair”.
Carlsbergin ja Nordean tunnisteet (5-6 sek) ovat samat kuin ohjelman yhteydesséa
esitetyt. Omronin tunnuksessa (7 sek) ihmishahmo juoksee tiella. Ruutuun tulee
lahikuvassa sykemittarikello ja viimeisessa kuvassa on OMRON:n logo, jonka alapuolella
lukee: Good sense of Health. Logon ylédpuolella lukee: "Sponsored by”.
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Ohjelma: Paivan saa / Viikon saa
Sponsori: TELA
Kesto: 4-5 sek (A+L) 3-4 sek (T)

Ohjelman alussa ja lopussa tunnus on saman nakdinen kuin saatiedotus. Ruudussa seisoo
vasemmalla mies, joka osoittaa oikealla puolella olevaa Suomen karttaa. Mies sanoo:
”"Odotettavissa vuoden alusta parempia elékkeita tyossa jatkaville”. Taman jalkeen
Ruutuun tulee TELA:n logo, jonka alapuolella lukee 2005 tydelakeuudistus.

Tunnisteesta on my6s versio, jossa mies sanoo: "Oletettavissa tanaan lisatietoja
tyoelakkeestasi”. Tunnisteessa esiintyy myds TELA:n internetosoite www.tyoelake.fi
TELA:n tunnistetta esitetddn samanlaisena myds tulevien ohjelmien esittelyn yhteydessa.
Joulun aikaan esitetyissa TELA:n tunnisteissa mies on pukeutunut tonttulakkiin ja
tunnisteessa on joulutunnelma.

Ohjelma: EVVK
Sponsori: JenkkKi
Kesto: 18 sek (M)

Tunnus esiintyy mainoskatkolle mentéaessa ja on hyvin mainosmainen. Tunnuksessa apina
istuu kuvaustauolla tuolissa. Miesédani kysyy: "Hei onks sulla purkkaa?”. Apina nyodkyttelee
ja alhaalle tulee tekstitys ”Joo”.

- Onks se jenkkia? (miesaani)

- Hip hop tietysti (tekstitys ja apina hyppii samalla tuolissa)

- Onks jenkki hyvaa? (mies)

- jenkki venyy ja paukkuu (tekstitys)

Apina ottaa purkkaa suustaan ja venyttaa sita. Sen jalkeen apina nyokyttelee paataan,
leikki jenkkipaketilla ja nayttaa silta kuin nauraisi. Apina on puettu valkoiseen paitaan ja
sinisiin housuihin ja sen kaulassa on jenkkihuivi. Ruudulle alas tule Jenkkipurukumipaketin

kuva.

Ohjelma: T.1.L.A. Extra

Sponsori: Laattapiste

Kesto: 9-10 sek (A+L) 2 sek (M)

Alussa ja lopussa tunnuksessa nousee saippuakuplia torvesta (?). Tunnuksen tausta on
turkoosi. Miesaani sanoo: ”ldeoita sisustukseen tarjoaa laattapiste”. Lopussa ruutuun
tulee kyltti, jossa lukee Laattapiste Collection (Lattapisteen logo). Taustalla oopperalaulaja
laulaa: "Laattapiste Collection”. Mainoskatkojen yhteydessa tunnusta on lyhennetty ja
siind nakyy vain kyltti sumealla taustalla ja miesdani toteaa: ”ldeoita sisustukseen...”

Ohjelma: Scoopy Doo
Sponsori: Oltermanni
Kesto: 9 sek (T)

Lasten elokuva Scoopy Doon esittelyn yhteydesséa ruutuun purjehtii Oltermanni-
kuumailmapallolla mainoksista tuttu Oltermanni piirroshahmo. Tunnuksessa lukee
keltaisella pohjalla : "Elokuvan maussa mukana”.
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Ohjelma: Méakihyppy
Sponsori: Rautia, Sonera, Siemens, Telering
Kesto: 10 sek (T) Rautia, 9 sek (T) Sonera, Telering ja Siemens

Makihypyn esittelyn yhteydesséa esiintyy Rautian, Soneran, Siemensin ja Teleringin
tunniste. Tunniste alkaa siitd, etta mies korjaa makihyppytornin merkkivaloa.
Makihyppaaja on valmistautumassa l&hté6n ja kun vihreé valo syttyy han lahtee. Taustalla
soi Vasara ja nauloja kappale ja miesadni sanoo: "Telemarkit ja tasajalat tarjoaa Rautia”.
Ruutuun tulee Rautian logo, jonka ylapuolella lukee: Ohjelman tarjoaa.

Soneran, Teleringin ja Siemensin tunnisteessa makihyppaé&jan kasi pyyhkii lunta pois.
Lumen alta paljastuu Soneran ja Teleringin logot ja samalla miesaani sanoo: "Makihypyn
tarjoaa Sonera ja Telering”. Myohemmin kuvaan ojennetaan Siemensin puhelin ja
miesaani sanoo: "Kovassa menossa on mukana Siemens M65”.

Ohjelma: Elixir
Sponsori: Nissan, e-on
Kesto: 7 sek (T) e-on, 9 sek (T) Nissan

E-on ja Nissan tunnisteet ovat samanlaisia, kuin mita esitetaan Urheilukanavalla Elixirin
yvhteydessa. E-on:n tunnisteen alussa on mustavalkoisessa kuvassa vanha mies puistossa.
Kuvakulma laajenee, jolloin nakyviin tulee maahan rakennettu shakkilauta, jonka reunalla
mies seisoo. Laudan toisella puolella seisoo toinen iakas mies. Etualalla on nuori mies,
jolla on kadessaan sahlymaila ja joka téhtailee shakkinappuloita etsien sopivaa
lyontikulmaa. Ruudun oikeaan alakulmaan tulee E-on —logo ja teksti: "Uutta Energiaa”

Nissanin tunnus muodostuu useasta kuvasta. Tunnus alkaa silla, etta laskuvarjohyppéaaja
hyppéaa lentokoneesta jaloissaan lauta. Hyppaaja kieppuu ilmassa ympari ja alapuolella
nakyy vuoria. Toisessa kuvassa lumilautailija hyppaa autotien yli samalla kuin Nissan-
auto ajaa tiella. Taustalla nakyy lumen peittdmia vuoria. Kolmannessa kuvassa kuvataan
autosta lahikuvia. Taméan jalkeen mustalla pohjalla nakyy X-Trail merkki, joka vaihtuu
Nissanin merkiksi, jonka yldpuolella lukee: "Extreme elamyksid” ja alapuolella: "Nissan X-
Trail”. Tunnuksen taustalla on vauhdikasta musiikkia.

Ohjelma: Hockey Night
Sponsori: Euromaster, Dressman,
Kesto: 3-5 sek (T) Euromaster, 6 sek (T) Dressman

Hockey Nightin esittelyn yhteydessa esiintyvat myos Euromasterin ja Dressmanin
sponsoritunnisteet. Tunnisteet ovat samat kuin mita kadytetadn Urheilukanavalla SM-liiga
Hockey Night -ohjelman yhteydessa.

Euromasterin tunnus rakentuu kahdesta kuvasta. Ensimmaisessa kuvataan jadkiekkopelia.
Ruutuun tulee teksti: ”yhteistydssa”. Toinen kuva on piirrosmalli autosta, jossa on
hahmoteltu ruututaustalle auton aariviivat. Autoon ilmestyy joitakin tarkeitéa osia kuten
pakoputki ja renkaat. Muutoin auto on piirretty ainoastaan aariviivoilla. Auton alapuolella
on Euromasterin logo. Taustalla miesdéni sanoo: "Pitda pelin liikkkeessa Euromaster”.

Dressmanin tunnuksessa kuvataan ensin jaakiekkopelia. Taman jalkeen on kuva
pukuhuoneesta, jossa kavelevat kolme pukuihin pukeutunutta miestd, jotka juttelevat
toisilleen. Taustalla nadkyy pukeutuvia jadkiekon pelaajia. Kamera kuvaa laheltd yhden
miehistd naamaa ja kuvaan tulee Dressmanin logo. Taustalla miesaani sanoo: ” Pelimiehet
pukee Dressman”.
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Sponsoritunnisteet ohjelman keskella

Tutkimusjaksolla naytettiin kerran (27.11) viittaus sponsoriin keskella ohjelmaa.
Alppihiihdon yhteydessa ennen kisan alkua tulee kuvaruutuun teksti: "Tehtava Alpeilla”.
Teksti viittaa alppihiihdon sponsoriin Finnairiin, mutta tekstin yhteydessa ei esiinny
sponsoritunnistetta. Tata ei ole tulkittu tutkimuksessa keskella ohjelmaa esiintyvaksi
sponsoritunnisteeksi.

26
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Nelosella esitetyt sponsoritunnisteet

Ohjelma: Saa
Sponsori: Myllyn Paras
Kesto: 9-11 sek (A+L)

Ohjelman alussa esitettdvassa tunnisteessa on piirretty peltomaisema. Kuvassa on
tummansininen yo ja tahdet tuikkivat taivaalla. Taustalla on rauhallista musiikkia ja
miesaani sanoo: "Saan tarjoaa Myllyn Paras”. Kuvan keskelle ilmestyy Myllyn Paras -logo.
Yhtena tutkimuspaivana ohjelman alussa esitettdvassa tunnuksessa oli kuva aurinkoisesta
pellosta.

Ohjelman jalkeen esitetdan eri paivina erilaisia tunnuksia. Seuraavat tunnukset esiintyivat
tutkimusjaksolla:

1. Tunnuksessa kuvataan erilaisia Myllyn parhaan tuotepaketteja. Etualalla on kaksi
lautasta, joissa on valmistettua ruokaa. Alhaalla oikealla on Myllyn Paras —logo.
Ylhaalla lukee. Reilusti maukkaat reseptit: www.myllynparas.fi. Taustalla on
rauhallista musiikkia ja miesaani sanoo: "Reilusti maukkaat riisit ja ohrat - Myllyn
Paras”.

2. Tunnuksessa on kuva Myllyn Paras tuotepaketeista ja muutamista valmiista
tuotteista, joita niista voi valmistaa. Pakettien edesséa on suklaakekseja,
hedelmainen piirakka ja leivoksia. Taustalla soi Myllyn Paras tunnusmusiikki ja
miesaani sanoo: ” Loihdi taytelaiset suklaaherkut hetkessa uudesta Myllyn Paras
suklaa-cookies-taikinasta... Hmm... Myllyn Paras”. Oikealla ylh&alla lukee:
Herkkureseptit www.myllynparas.fi

3. Tunnuksessa kuvataan pipareita ja torttuja. Taustalla soi joulumusiikki ja miesaani
sanoo: "Vain voitaikina on leivottu voilla... mmmm....maista Myllyn Paras”.
Tunnuksessa esiintyy Myllyn Paras internetosoite ja logo.

4. Tunnuksessa kuvataan Myllyn Paras makaroni ja spagetti tuotepaketteja. Pakettien
edessé on lautasella valmis ateria. Miesdéni sanoo: "Vaihtelun vuoksi railakkaan
varinen rakettispagetti. Valmistat siita vaikka hauskan karusellisalaatin”. Kuvassa
keskella lukee Maukkaan makuisesti tarjoaa Myllyn Paras ja sen alapuolella on
internetosoite.

Ohjelma: Kohti unelmakamppéaa
Sponsori: Rautia, Kiinteistdmaailma ja Musta Porssi
Kesto: 4-5 sek (A+L), 2-3 sek (M)

Rautian tunnus esiintyy seké ohjelman alussa etta lopussa ja mainoskatkolle mentaessa.
Ohjelman alussa ja lopussa tunnuksessa nakyy ensin valkoista puulevypintaa. Toisessa
kuvassa nakyy, etta mies asettaa tydkalupakin poydalle ja ottaa sielta tyokaluja.
Tyokalupakissa on Rautian logo. Ruudussa keskella on teksti: ” Remontissa mukana”.
Taustalla soi vaimeana Vasara ja nauloja —laulu. Miesaani sanoo: "Remontissa mukana
Matti Nokialta ja muut Rautian kauppiaat kautta maan”. Katkolle mentédesséa tunnus on
lyhyempi. Siind nakyy ainoastaan tydkalupakki ja miesdéni sanoo: "Remontissa mukana
Rautia”.

Kiinteistbmaailman tunnus esiintyy ohjelman alussa ja lopussa. Tunnuksen ensimmaisessa
kuvassa nakyy valkoisella pohjalla kyltti sivulta. Toisessa kuvassa kyltti kaantyy ja siina
lukee Esittely. Vihredssa kyltissa on myds Kiinteistomaailman logo. Miesadni sanoo:
”"Unelmakamppid metsastamassa Kiinteistomaailma”.
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Mustan Pdrssin tunnus esiintyy ohjelman alussa, lopussa ja mainoskatkolta palattaessa.
Ohjelman alussa tunnuksen ensimmaisesséa kuvassa on taustalla punainen tapetti, jossa
on valkeita ja vihreita maalitahroja. Kuvassa vasemmalla olevalla naisella on k&ddesséaan
sivellin ja oikealla mies juo kahvia. Keskella on pesukoneen ja jadkaapin kuvat ja niiden
paalla lukee Bosch Exclusiv. Tunnuksen toisessa kuvassa heiluu samalla punaisella
pohjalla taulu, jossa on Mustan Porssin logo. Ylhaalla lukee: "remontissa mukana”.
Taustalla on reipasta musiikkia ja miesaani sanoo: "Unelmakamppien takuuvarmat
ratkaisut tarjoaa Musta Porssi”.

Katkolta tultaessa tunnuksessa on vain taulu, jossa on Mustan Pdrssin logo. Taustalla on
reipasta musiikkia ja miesdani sanoo: "Musta Porssi”.

Ohjelman lopussa tunnuksessa on saman oloinen kuva kuin ohjelman alussa esitetyssa
tunnuksessa. Kuvassa kuitenkin naisella on kannettava tietokone sylissdan ja miehella on
tyokalu kddessaan. Kuvassa keskelld on erilaisia tuotemerkkeja kuten Siemens, Sonera,
Fujitsu jne. Taustalla on reipasta musiikkia ja miesaani sanoo: "Unelmakampan
viimeistelee Musta Porssi”.

Ohjelma: Sopranos
Sponsori: Nissan
Kesto: 5-7 sek (A, L, T), 2-3 sek (M)

Ohjelman alussa tunnuksessa kuvataan autoa sisalta ja ulkoa, ja ajamassa tiella.
Tunnuksen toisessa kuvassa on mustalla pohjalla keskella Nissanin logo. Logon ylapuolella
lukee "Yhteisty6ssa” ja alapuolella "istu ja nauti uusi Primera 2005”. Taustalla soi rytmikas
musiikki.

Katkon yhteydesséa esitetdan ainoastaan toinen kuva. Tunnuksen alussa Nissanin logo
pyorii. Katkolta palattaessa logon alapuolella lukee: "Nautinto jatkuu”/”Nauti ajoissa”.

Ohjelman lopussa tunnus on samanlainen kuin alussakin silla erolla, etta logon ylapuolella
lukee: "Nautinnon tarjosi”.

Ohjelma: Kumman kaa
Sponsori: Gossard
Kesto: 4-5 sek (A, L, T), 2-3 sek (M)

Ohjelman alussa ja lopussa tunnukset ovat hyvin samanlaiset. Aluksi tunnuksessa heiluu
valkoinen teksti: "Kummankin kaa”, turkoosilla pohjalla. Taman jalkeen kuvaan tulee
myo6s naismallin poseerauskuvia alusvaatteissa. Kuvat vaihtuvat nopeasti ja ovat eri
kuvakulmista. Taustalla on rytmikasta musiikkia. Katkoilla esiintyvat tunnukset ovat hyvin
samanlaisia kuin alussa ja lopussa esitetyt, mutta niistd on poistettu osa kuvista.

Ohjelma: Jamien keittiossa

Sponsori: Ajax, De Cecco (Ohjelman alussa ja lopussa tunnisteet esitetaan
yhdessa, mainoskatkojen yhteydessa erikseen)

Kesto: 4-5 sek (A+L), 2-3 sek (M) 5-6 sek (T)

Ohjelman alussa ja lopussa esitettdvassa tunnuksessa on nelja eri varista Ajax-
tiskiainepulloa, joiden viereen ilmestyy kési, joka pitelee lasia. Naisaadni sanoo: "Ajax-
tiskiaine — tehokas lialle, hella kasille.” Samalla kasi napauttaa lasia ja lasi helahtaa. Lasi
alla lukee yhteisty6ssa.

De Cecco -tunnuksessa ohjelman alussa ja lopussa ensimmaisessé kuvassa on De Cecco
tuotepaketteja siniselld taustalla. Naisdéni sanoo: "De Cecco, maista aito Italia.” Taustalla
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soi rauhallista klassista musiikkia. Tuotepakettien ylapuolella lukee yhteistydssd. Toinen
kuva tunnuksessa on De Cecco logo, jonka alapuolella lukee De Cecco dal 1887.

Mainoskatkolle mentaessa on Ajax:in tunnus, jossa on kolme eri varista Ajax-
tiskiainepulloa. Kuvaan oikealle ilmestyy kasi, joka pitelee tiskiainepulloa. Naisdani sanoo:
”Kokkaus ja tiskaus on nyt helppoa ja nopeaa”.

Mainoskatkolta palattaessa on De Cecco tunnus. Keskelld kuvaa on De Ceccon logo,
jonkaylépuolella lukee: "De Cecco dal 1887”, ja alapuolella lukee: "A Centary of
experience, yhteistydssa”. Logon tausta on keltainen ja siina ndkyy erimuotoisia
makaroneja. Taustalla soi oopperamusiikki ja miesaani sanoo: "Maista aito Italia”.

Ohjelma: Inno
Sponsori: Tikkurila, Vallila, Asko
Kesto: 4-5 sek (A+L), 2 sek (M)

Ohjelman alussa esitettédvassa Tikkurilan tunnuksessa on valkoinen seina, johon mies
asettaa Tikkurila varilastun. Taustalla soi Tikkurin tunnusmusiikki ja naisdani sanoo:
“Innovaatio apuna Tikkurilan KaunisKoti varilastut”. Taman jalkeen tulee toinen kuva,
jossa on lahikuva vérilastusta, jonka alapuolella on Tikkurila logo.

Vallilan tunnus ohjelman alussa muodostuu kolmesta kuvasta. Ensimmaisessa kuvassa
ulkona luonnossa nainen heiluttaa kangaslippua ja taustalla heiluvat erivéariset kepeissa
olevat kankaat. Toisessa Kuvassa on lahikuva naisesta ja oikealla lukee: Yhteistydssa
Vallila Interior. Kolmannessa kuvassa nainen seisoo luonnon ja liehuvien kankaiden
keskella ja vasemmalla alareunassa lukee Paivi Grongvist ja sen yldpuolella allekirjoitus.
Taustalla soi koko ajan musiikkia ja miesaani sanoo: "Elaméan estetiikkaa Vallilan verhot”.

Askon tunnuksessa ohjelman alussa on Askon logo ja keskella kuvaa lukee: "Yhteistydssa
Innon kanssa”. Alhaalla virtaa erilaisia piirrettyja huonekaluja. Taustalla soi reipasta
musiikkia ja miesédani sanoo: "Askossa on sisustamisen iloa”. (Keskella oleva kirjoitus
vaihtuu lausahdukseksi).

Mainoskatkolle mentéessa esiintyy Tikkurilan tunnus, jossa vérilastu leijailee huoneessa.
Keskella kuvaa lukee: Mietintatauko, ja sen alapuolella on Tikkurilan logo. Taustalla soi
Innon tunnusmusiikkia.

Mainoskatkolta palattaessa esitetadn Vallilan tunnus, jossa nainen on vedessa ja naisen
ymparilla kangaspurjeiset veneet ajelehtivat. YIhaalla oikealla lukee Yhteistydssa Vallila
Interior. Miesaani sanoo: "Elaman estetiikkaa”. Alhaalla vasemmalla lukee Leena Mannila
ja tekstin paalla on allekirjoitus.

Ohjelman lopussa esitetadn kaikkien kolmen sponsorin tunnukset. Askon tunnus on sama
kuin ohjelman alussa. Tikkurilan tunnuksessa kuvataan huonetta, jonka nurkassa on
keinuhevonen. Mies antaa hevoselle vauhtia ja se jaa heilumaan kuvaan miehen
poistuessa. Kuvassa Keskella lukee: Innovaatiossa mukana. Alareunassa on Tikkurila- ja
KaunisKoti —logot ja Tikkurilan internetosoite www.tikkurila.fi Naisd&dni sanoo: ”Osallistu
kilpailuun Tikkurila netiss&, voita elamasi varit”.

Vallilan tunnuksessa nainen seisoo vesitornin juurella ja naisen ymparilla liehuvat ohut
kangas suikaleet. Alhaalla vasemmalla on Anne Bernerin allekirjoitus. Taustalla miesaani
sanoo: "Elaman estetiikkaa, Vallilan verhot”.
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Ohjelma: Silla silmalla
Sponsori: Forum
Kesto: 4 sek (A+ L), 2 sek (M)

Ohjelman alussa ja lopussa tunnuksessa on piirretty kuva parkkipaikasta. Autot ajavat
siind ympyraa ja taustalla soi lapsekas musiikki. Kun musiikki pysahtyy autot
parkkeeraavat ruutuihin ja miesaani sanoo: "Forumin parkki, aina tilaa”. Alhaalla oikealla
myyra heiluttaa musiikin tahdissa P-kylttia.

Mainoskatkon yhteydessa esitetaan sama piirretty kuva parkkipaikalta ja taustalla soi
sama musiikki. Kuvassa parkkipaikalle ilmestyy kaksi uutta autoa, jotka parkkeeraavat
vapaille paikoille. Miesdani sanoo: "Aina tilaa”.

Ohjelma: Krisse
Sponsori: Me Naiset
Kesto: 5 sek (A+ L), 2-3 sek (M)

Ohjelman alussa ja lopussa esitettdvan tunnisteen ensimmaisessa kuvassa sormi osoittaa
MeNaiset lehden televisio-ohjelmatiedoista kohtaa missa lukee Krisse. Naisdani sanoo:
"Hmm...joo” ja samalla lehti selautuu alkuun. Toisessa kuvassa kuvataan Lehden kantta,
jossa on tahden kuva ja tdhdessa lukee: ”Aivan mielettoman mukana”. Mainoskatkon
yhteydessa esitetadn ainoastaan toinen kuva.

Ohjelma: Alias
Sponsori: VO5
Kesto: 4-5 sek (A+ L), 2 sek (M)

Ohjelman alussa ja lopussa tunnus muodostuu kahdesta kuvasta. Ensimmaisessa Aliaksen
paahenkild kavelee kohti kameraa. Naisdéni sanoo: "Tyyliin kuin tyyliin VO5, sateilevaa
kiiltoa”. Toisessa kuvassa on VO5:n shampoo ja hoitoaine pullot. Niiden ylapuolella on
VO5:n logo ja alapuolella lukee: ”Sateilevaé kiiltoa”. Ruudussa ylanurkassa lukee
yhteisty6ssa.

Mainoskatkojen yhteydesséa tunnus on muuten sama, mutta lyhyempi, koska siina
esitetaan ainoastaan toinen kuva. Taustalla naisdani sanoo: "VO5 sateilevaa Kiiltoa”.

Ohjelma: Hurja muodonmuutos
Sponsori: Siluetti
Kesto: 4 sek (A+ L), 2 sek (M)

Ohjelman alussa ja lopussa tunnus muodostuu kahdesta kuvasta. Ensimmaisessa tumma
hahmo tanssii balettia turkoosia taustaa vasten. Ruudussa lukee: "Muutoksessa mukana”.
Taustalla soi klassista musiikkia ja naisdani kuiskaa: "Muutoksessa mukana, Siluetti”.
Toisessa kuvassa on taustalla tanssijan hahmo ja keskelld ruudussa on Siluetin logo, jossa
lukee Esteettisen Kkirurgian yksityissairaala. Logon alapuolella lukee: "Muutoksessa
mukana Siluetti”.

Mainoskatkojen yhteydessa tunnus on muuten sama, mutta lyhyempi, koska siind
esitetaan ainoastaan toinen kuva. Taustalla naisdani sanoo: "Muutoksessa mukana”.
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Ohjelma: UEFA Champions League
Sponsori: Heineken, Playstation 2, Ford
Kesto: 23, 38 sek (A+ L), 8-10, 19 sek (M), 11-12 sek (T)

Tunnistejakson taustalla kuuluu UEFA Champions Leaguen tunnusmusiikki. Toisinaan
Heinekenin ja Playstation2:n tunnisteet esitetdan yhdessa ja toisinaan esitetaan
Playstationi2:n ja Fordin tunnisteet yhdessa.

Heinekenin ja Playstation2:n tunnukset vaihtelevat paljon. Tunnuksia esiintyy myds
useamman kerran ohjelman lomassa. Ohjelman alussa esiintyvat molemmat tunnukset.
Tunnuksen alussa miesaéani sanoo: "Ottelun PSV Einhofen-Arsenal tarjoavat Heineken ja
Playstation 2. UEFA:n viralliset yhteistybkumppanit”.

Heinekenin tunnuksessa ohjelman alussa esiintyy Heineken pullo jdiden seassa. Kuvan
jalkeen tulee teksti: “This Pause to get beer is sponsored by Heineken”. Tunnuksia ei ole
erotettu selkeéasti toisistaan tai ohjelman alkutunnuksesta. Katkolle mentaessa tulee
Heinekenin tunnus, jossa on ensin Heinekenin logo ja sitten vihrea Merkki, jossa on
UEFA:n logo ja teksti: "UEFA Champions League”. Tekstin alapuolella lukee Heineken ja
teksti "Proud to support UEFA Champions League”. Tunnuksen aikana miesaani sanoo:
”Ottelun...tarjoaa Heineken UEFA:n virallinen yhteisty6kumppani”. Toiselle katkolle
mentaessa ja ohjelman lopussa esiintyy Heinekenin tunnus, jossa Heineken-pullosta
kaadetaan olutta. Ruutuun tulee teksti "Thirsty yet”, jonka jalkeen tulee sama vihrea
merkki kuin ensimmaisen kerran katkolle mentaessa.

Playstation 2:n tunnuksessa etenee samalla teemalla kertomus. Tunnuksessa ohjelman
alussa kaksi miesta istuvat sohvalla ja pelaavat videopelia. Toisen miehen viereen
lenndhtaéa korppikotka. Mies pelastyy ja katsoo korppikotkaa pelokkaana. Mainoskatkolta
palattaessa Playstation2:n tunnuksessa miehet istuvat sohvalla ja poydalle heiddn eteensa
tippuu leluhevosen paa. Toinen miehista katsoo pelastyneena korppikotkaa, joka on yha
héanen vieressaan. Oikeassa ylakulmassa on Nelosen logo, jonka alapuolella lukee "UEFA
Champions League”. Kertomus jatkuu seuraavan kerran katkolta palattaessa.
Tunnuksessa toinen miehista I6ytaa altaan ison luun. Toinen miehistd hymyilee
salaperéisesti, mutta kun toinen katsahtaa haneen han muuttuu vakavaksi. Ohjelman
lopussa Playstation2:n tunnuksessa toinen mies pelaa pelia ja tuulettaa voitonriemuisena.

Tunnuksen aikana miesaani sanoo "Ohjelman tarjosivat....”.

Tulevien ohjelmien esittelyn yhteydessa Heinekenin tunnuksessa on Heineken-pullo, jonka
jalkeen tulee kuva vihreasta merkistd, jonka alapuolella lukee ”Proud to support UEFA
Champions League”. Playstation2:n tunnuksessa kaksi miesta istuvat sohvalla ja pelaavat
videopelia. Toisen miehen viereen lennahtaé korppikotka. Mies pelastyy ja unohtaa
keskittya peliin. Toinen mies hymyilee ovelasti, nostaa katensa voitonriemuisena ilmaan ja
katsoo toista miesta.

Fordin tunnuksessa jalkapallon pelaaja liukuu polvillaan pitkin ruohokenttaa ja tuulettaa
tehtya maalia. Toinen pelaaja liukuu samalla tavalla hdnen vireensa ja tuulettaa myos.
Ruutuun tulee teksti ABS-jarrut ja sen jalkeen teksti muuttuu Fordin logoksi, jonka alla
lukee ”Destination Football”.

Ohjelma: Hiihtosaa
Sponsori: Fischer, AutoJuna, Blistex
Kesto: 6 sek (A) 15 sek (L)

Ohjelman alkutunnuksen lomassa esiintyvat sponsoreiden logot lyhyesti. Alakulmassa
lukee tunnuksen ajan yhteistydssa. Ohjelman lopussa tunnus on pidempi. Fischerin
tunnuksessa laskettelija hyppé&a rinteessé ja samalla naisaani sanoo: "Fischer enjoy
Innovation”. AutoJunan tunnuksessa nékyy ydssa kiitdva juna ja keskelld kuvaa on teksti:
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"Rennompi reissu lappiin”. Blistexin tunnuksessa huulivoide liukuu pitkin lunta ja pysahtyy

aivan ruudun eteen. Taustalla miesaani sanoo: "Paljon vaativalle Blistex” ja sama teksti

ilmestyy keskelle ruutua.

Tulevien ohjelmien esittelyn yhteydessa esiintyvéat sponsoreiden logot

Nelosella esiintyi kaikkien sponsoroitujen ohjelmien esittelyn yhteydessa ohjelman
sponsoreiden logot vasemmassa ylédkulmassa. Logojen ylapuolella esiintyi teksti
”Yhteistydssa”. Logojen kesto oli noin 4-12 sekuntia ohjelmasta riippuen.

Tutkimusjaksolla esiintyi seuraavien sponsoroitujen ohjelmien logojen tulevien ohjelmien
esittelyn yhteydessa:

Ohjelma:
Sponsori:
Kesto:

Ohjelma:
Sponsori:
Kesto:

Nelosella alkaa maaliskuussa Suomen versio ohjelmaformaatista Silla Silmalla. Taman

Talo
K-Rauta
6-7 sek (T)

Silla silméalla (suomalainen versio)

XXX
3-6 sek (T)

esittelyn yhteydessa esiintyi myds sponsoritunniste. Sponsori jai kuitenkin tutkimuksessa

tunnistamatta, koska aikaviivenauhurin ajannaytto sijaitsi sen paalla.

Ohjelma:
Sponsori:
Kesto:

Ohjelma:
Sponsori:
Kesto:

Ohjelma:
Sponsori:
Kesto:

Ohjelma:
Sponsori:
Kesto:

Ohjelma:
Sponsori:
Kesto:

Ohjelma:
Sponsori:
Kesto:

Ohjelma:
Sponsori:
Kesto:

Ohjelma:
Sponsori:
Kesto:

Handu pumpulla

Helsingin kaupungin teatteri

4 sek (TL)

Angels in America

Sokos, Tom Tailor, Icelandair

2 sek (TL)

Alias
VO5
4 sek (TL)

Krisse
Me Naiset
5 sek (TL)

Silla silmalla
Forum
3-4 sek (TL)

Inno
Tikkurila, Vallila, Asko
10-12 sek (TL)

Jamien keittiossa
Ajax, De Cecco
5-6 sek (TL)

Kumman kaa
Gossard
5 sek (TL)
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Ohjelma: Sopranos

Sponsori: Nissan

Kesto: 2-3 sek (TL)

Ohjelma: Kohti unelmakamppéaa

Sponsori: Rautia, Kiinteistdmaailma ja Musta Porssi
Kesto: 4-5 sek (TL)

Kohti Unelmakamppéa -ohjelman yhteydessa esitetaan aina lopuksi sponsoreiden logot.
Niiden ylapuolella lukee "Mukana Unelmak&mppéaa tekemassa”.
Keskella ohjelmaa esitetyt sponsoritunnisteet

UEFA Champions Leaguen yhteydessa keskella ohjelmaa esiintyi Heinekenin ja
Playstation2:n sponsoritunnisteita.
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Urheilukanavalla esitetyt sponsoritunnisteet

Ohjelma: Urheilijakokkikoulu
Sponsori: Felix
Kesto: 8-10 sek (A+L) 6 sek (M)

Ohjelman alussa ja lopussa esitettavassa tunnuksessa lukee: "Makumatkan tarjoaa”.
Tekstin alapuolella on Felixin logo ja lautanen, jossa on ruokaa. Taustalla naisdani sanoo:
"Makumatkan tarjoaa” ja laulaa: "Felix Felix Felix herkkuja ruokapdytaan”. Katkolle
mentaessa tunnus on lyhyempi, koska siina esiintyy ainoastaan lauluosuus.

Ohjelma: Futbol Mundial
Sponsori: DNA tv
Kesto: 4 sek (L) 4-5 sek (T)

Tunnuksessa ohjelman lopussa ja tulevien ohjelmien esittelyn yhteydessa lukee keltaisella
pohjalla: Ohjelman tarjoaa DNA TV. Tekstin alapuolella on dna:n internetosoite:
www.dnafinland.fi ja DNA-logo. Miesédéni sanoo taustalla: "Ohjelman tarjoaa DNA tv”.

Ohjelma: Mestis, ennakkotunnelmat ja ottelu
Sponsori: Viking Line, Veikkaus
Kesto: 8-12 sek (A+L) 2-3 sek (M) 8-10 sek (T) Viking Line

3-4 sek (A+L) 2 sek (M) 6-7 sek (T) Veikkaus

Viking Linen tunnuksessa ohjelman alussa, lopussa ja tulevien ohjelmien esittelyn
yhteydessa taustalla soi espanjalainen musiikki. Ensimmaisessa tunnuksen kuvassa
kuvataan Viking Linen laivaa seilaamassa aurinkoisessa saaristossa. Tunnuksen toisessa
kuvassa on punaisella pohjalla valkoinen teksti: ”"Parasta viihdettéd tarjoaa”. Tekstin
alapuolella on kirjaimet NGLI, joilla viitataan Viking Linen lyhennettyyn nimeen. Toisen
kuvan taustalla soi jadkiekko-ottelun tunnusmusiikki.

Viking Linen tunnus ohjelmaa keskeyttavilla katkoilla on lyhyempi ja se siséltad ainoastaan
toisen kuvan. Tunnusmusiikki taustalla vaihtelee erilaisten jaakiekkotunnusten valilla.

Veikkauksen tunnus on samanlainen ohjelman alussa, lopussa, keskella ja tulevien
ohjelmien esittelyn yhteydessa. Tunnuksessa on Valkoisella pohjalla teksti: "Ottelun
tarjoaa”. Tekstin alapuolella on Veikkauksen logo, jossa ylareunassa lukee "Vedonlyonti”
ja alareunassa "Veikkaus”. Taustalla kuuluu katsomon hurrausta ja halinaa.

Ohjelma: DekkKi.tv
Sponsori: Tupla, Battery
Kesto: 7-8 sek (A+L) 1-2 sek (M) Tupla

5 sek (A+L) 2-3 sek (M) Battery

Tuplan tunnisteessa ohjelman alussa ja lopussa kuvataan rappusia, joissa lukee Tuplan
logo. Rullalautailijan nakyy osittain hyppaamassa rappusten yli. Kuva on suurimmaksi
osaksi mustavalkoinen. Taustalla soi jannittdva musiikki ja miesaéni sanoo: ”Dekki TV:n
kyytipoikana Tupla-patukka”.

Mainoskatkon yhteydessa Tuplan tunniste on lyhyempi. Siind kuvataan eri kuvakulmasta
rappusia, joissa esiintyy Tuplan logo. Rullalautailija hyppaa rappusten péaalle ja liukuu niitd
pitkin rullalaudan etukarjellda. Mainoskatkolta palattaessa tunniste on muuten sama paitsi
kuvakulma on hieman eri. Taustalla kuuluu auton adnimerkki ja miesaani sanoo:”
kyytipoikana Tupla”.
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Batteryn tunniste on samanlainen ohjelman alussa, lopussa ja katkojen yhteydessa.
Tunnisteessa ndkyy mustalla pohjalla teksti: ”+try beat+”. Plussien vélissa virtaa
sahkdvirta ja taustalla kuuluu s&dhkdn ja salamoinnin aania. Salama valaisee kuvaruudun,
jonka jalkeen teksti muuttuu. Tekstissa lukee: “sponsored by: +battery+ Energydrink
33cl”. Mainoskatkojen yhteydessa tunniste on lyhyempi, mutta muuten sama.

Ohjelma: Golf: European Tour, Volvo China Open
Sponsori: Audi, Pohjantéahti, Vierumaki
Kesto: 11 sek (A+T) Audi

6 sek (A) 5 sek (T) Pohjantahti
7 sek (A) 8 sek (T) Vierumaki

Ohjelmaa seurattiin ainoastaan prime time ajan loppuun, jolloin ohjelmasta oli ehtinyt
kulua puoli tuntia. Taman takia ainoastaan tunnukset ohjelman alussa péaasivat aineistoon
mukaan. Audin tunnuksessa autosta heijastuu golfia pelaavan miehen kuva. Taman
jalkeen tunnuksessa on lahikuvia liikkuvasta autosta. Viimeinen kuva on mustalla pohjalla
Audin logo, jonka ylapuolella on golfarin hahmo. Logon ylapuolella lukee: "sponsored by:”.
Taustalla soi tunnusmusiikkia.

Pohjantahden tunnuksessa on kuva golfkentasta. Kuvan ylareunassa on Pohjantédhden
logo, jonka alapuolella lukee Keskindinen vakuutusyhtié. Kuvassa oikealla on Suomen
kartta, jossa on merkattu eri paikkakuntia punaisilla pisteilla. Taustalla miesaani sanoo:
"Pohjantahti valtakunnallinen vakuuttaja”.

Vierumaen tunnuksessa on kuva golfarista lydmasséa palloa iltahdmaéaréssa. Tautalla on
tummansininen pilvinen taivas. Golfarin vieressa on teksti: "Golfin tarjoaa:”. Tekstin
alapuolella on Vieruméen logo. Taustalla on rauhallista musiikkia ja naisaani sanoo:
"Ymparivuotisen golfin tarjoaa Vierumaki”.

Tulevien ohjelmien esittelyn yhteydessa esiintyvat samat tunnukset.

Ohjelma: NBA Action —makasiini, Ratsastus:FEIl:n maailmancup
Sponsori: Audi
Kesto: 4-5 sek (A+L) 2 sek (M) 4 sek (T)

Ohjelman alussa ja lopussa seka tulevien ohjelmien esittelyn yhteydessa tunnuksessa

kuvataan laheltd Audin logoa. Tamén jalkeen koko logo nakyy mustalla pohjalla. Logon
alapuolella lukee: ”Audi is fashion”. Taustalla soi tunnusmusiikki. Katkojen yhteydessa
tunnus on lyhyempi.

Ohjelma: ALS - Aleksi Litovaara Snowboarding
Sponsori: Audi, Battery, e-on
Kesto: 5 sek (A+L) Audi

5-6 sek (A+L+M) Battery
14-15 sek (A+L) 4 sek (M) e-on

Audin tunnus on sama kuin NBA actionin yhteydessa. Tunnuksessa kuvataan laheltd Audin
logoa. Taman jalkeen koko logo ndkyy mustalla pohjalla. Logon alapuolella lukee: Audi is
fashion. Taustalla soi tunnusmusiikki.

Batteryn tuunus on sama kuin Dekki.tv: n yhteydessa esiintyva tunnus. Batteryn tunnus
on samanlainen ohjelman alussa, lopussa ja katkojen yhteydessa. Tunnuksessa nakyy
mustalla pohjalla teksti: ”+try beat+”. Plussien vélissé virtaa sahkovirta ja taustalla
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kuuluu s&dhkon ja salamoinnin &ania. Salama valaisee kuvaruudun, jonka jalkeen teksti
muuttuu. Tekstissa lukee: “sponsored by: +battery+ Energydrink 33cl”.

E-on:in tunnuksessa ohjelman alussa ja lopussa on lumilautailijoita laskettelurinteen
lahella. Lumilautailijat heittdvat lumilautailumonoa niin pitkalle kuin saavat. Seuraavassa
kuvassa kuvataan monoa maassa. Joku pojista piirtdd merkkiviivan kengan luokse. Taman
jalkeen on kuva e-on logosta punaisella pohjalla. Logon alapuolella lukee: "energiaa
tahankin” ja alhaalla oikealla on e-on:in internetosoite www.eon.fi.

Katkon yhteydessa tunnuksessa lumilautailija tanssii break dancea lumessa. Kuvassa on
keskella e-on —logo.

Ohjelma: SM-liiga Hockey Night: Tappara - llves (uusinta/MTV3)
Sponsori: Euromaster, Dressman
Kesto: 8 sek (A) Euromaster

5 sek (A) Dressman

Ohjelmaa seurattiin ainoastaan prime time ajan loppuun, jolloin ohjelmasta oli ehtinyt
kulua puoli tuntia. Taman takia ainoastaan tunnukset ohjelman alussa paasivat mukaan
aineistoon.

Euromasterin tunnus rakentuu kahdesta kuvasta. Ensimmaisessa kuvataan jaakiekkopelia.
Ruutuun tulee teksti: "yhteistydssd”. Toinen kuva on piirrosmalli autosta, jossa on
hahmoteltu ruututaustalle auton aariviivat. Autoon ilmestyy joitakin tarkeita osia kuten
pakoputki ja renkaat. Muutoin auto on piirretty ainoastaan aariviivoilla. Auton alapuolella
on Euromasterin logo. Taustalla miesdéni sanoo: ”Pitdé pelin liikkeessa Euromaster”.

Dressmanin tunnuksessa kuvataan ensin jaakiekkopelia. Taman jalkeen on kuva
pukuhuoneesta, jossa kavelevat kolme pukuihin pukeutunutta miestd, jotka juttelevat
toisilleen. Taustalla nakyy pukeutuvia jadkiekon pelaajia. Kamera kuvaa lahelta yhden
miehistd naamaa ja kuvaan tulee Dressmanin logo. Taustalla miesaéni sanoo: ” Pelimiehet
pukee Dressman”.

Ohjelma: TV Urheilulaakari
Sponsori: Diacor
Kesto: 5 sek (A+L+M)

Tunnus on samanlainen ohjelman alussa, lopussa ja katkon yhteydesséa. Taustakuvana on
hamyinen vaalea kuva, josta voi erottaa hahmoja. Keskelld kuvaa on Diacorin logo, jonka
alapuolella on internetosoite www.diacor.fi. Taustalla soi rauhallinen musiikki.

Ohjelma: Elixir Sport
Sponsori: e-on, Nissan
Kesto: 7-8 sek (A+L)2 sek (M) e-on

9 sek (A+L) 1-3 (M) Nissan

E-on:in tunnus ohjelman alussa ja lopussa muodostuu kahdesta kuvasta. Ensimmaisessa
kuvassa kaksi vanhaa miesté pelaa shakkia puistossa isolla maahan maalatulla
shakkialustalla. Kuvan edustalla poika pyoérittelee sdhlymailassaan palloa ja heittaa sen
toisen pelaajan jalkoihin. Toinen vanhoista miehista siirtda samalla nappulaansa
eteenpéin. Toisessa kuvassa on punaisella pohjalla e-on —logo, jonka alapuolella lukee:
Uutta Energiaa. Taustalla soi musiikkia.
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Katkon yhteydessa tunnus on lyhyempi. Siina kuvataan samaa kohtausta, missa miehet
pelaavat shakkia. Kuvassa alhaalla oikealla on e-on —logo, jonka alapuolella lukee: "Uutta
Energiaa”.

Nissanin tunnus ohjelman alussa muodostuu useasta kuvasta. Tunnus alkaa silla, etta
laskuvarjohyppaéja hyppaé koneesta jaloissaan lauta. Hyppaaja kieppuu ilmassa ympari ja
alapuolella nakyy vuoria. Toisessa kuvassa lumilautailija hyppé&a autotie yli samalla kuin
Nissan auto ajaa tiella. Taustalla nédkyy lumen peittdmia vuoria. Kolmannessa kuvassa
kuvataan autosta lahikuvia. Taméan jalkeen mustalla pohjalla nédkyy Nissanin merkki, jonka
ylapuolella lukee: "Extreme eldmyksia ja alapuolella: Nissan X-Trail”. Tunnuksen taustalla
on vauhdikasta musiikkia.

Katkon yhteydessa Nissanin tunnus on lyhyempi ja muodostuu ainoastaan viimeisesta
kuvasta, jossa on Nissanin logo. Tunnuksen alussa logo pyorii, mutta pysahtyy kuitenkin
nopeasti. Logon ylapuolella lukee: Elamykset jatkuvat ja alapuolella: Nissan X-Trail.
Katkolta palattaessa Logon ylapuolella lukee: ”Uusia elamyksia”.

Ohjelman lopussa tunnuksessa kuvataan koskenlaskua kajakilla. Kajakki tippuu korkealta
vesiputouksessa. Ruudun keskelle ilmestyy Nissan logo ja taustalla nédkyy veden
kuohuntaa. Taman jalkeen teksti muuttuu X Trailiksi. Lopussa on Nissanin logo mustalla
pohjalla. Logon ylapuolella lukee Elamykset tarjosi ja alapuolella Nissan X-Trail.

Ohjelma: Salibandyliiga: Gunners — OLS (ennakkotunnelmat, ottelu)
Sponsori: e-on, Expert, Adidas, Toyota
Kesto: 2 sek (A+L+M), 8 sek (T) e-on,

2 sek (A+L+M), 10 sek (T) Expert
4-5 sek (A+L+M), 10 sek (T) Adidas,
4-5 sek (A+L+M), 5 sek (T) Toyta

Expertin tunnuksessa on oranssin sdvyinen kuva. Ensimmaisessa kuvassa kaksi poikaa
pelaa salibandyéa. Taustalla soi reipas musiikki. Toisessa kuvassa on Expertin logo, jonka
alapuolella lukee: "Viihdetta elamaan”.

E-on tunnus on hyvin samanlainen kuin Elixirin yhteydessé esiintynyt tunnus. E-on:in
tunnus muodostuu kahdesta kuvasta. Ensimmaisessa kuvassa kaksi vanhaa miesta pelaa
shakkia puistossa isolla maahan maalatulla shakkialustalla. Kuvan edustalla poika
pyorittelee sahlymailassaan palloa. Poika nosta pallon ilmaan ja potkaisee sita jalallaan
selan takana. Pallo lentdé pois kuvasta. Pojan potkaisun yhteydessa kuuluu taustalla
rummun isku. Toisessa kuvassa on punaisella pohjalla e-on —logo, jonka alapuolella
lukee: Uutta Energiaa. Toisessa versiossa poika ei potkaise palloa vaan ainoastaan
leikittelee sen kanssa mailallaan.

Adidaksen tunnuksessa Valkoisella pohjalla on Adidaksen logo, jonka vieresséa on teksti:
Ottelun tarjoaa. Kuvan alapuolella lukee Activebodycare. Kaikki teksti on sinista. Taustalla
kuuluu vaimeaa musiikkia ja naisaéni sanoo: "Aktiivisen miehen suihkugeeli —Adidas”.

Toyotan tunnuksessa kuvataan autoa ajamassa tiella edesté ja sivulta. Viimeisessa
kuvassa on auto edesta pain ja kuvassa on Toyotan logo, jonka alapuolella ovat internet
osoitteet: www.toyotakaivoksela.com ja www.toyotaitakeskus.com. Taustalla on
tunnelmamusiikkia ja miesaani sanoo: "Penkkiurheilu parhaimmillaan Toyota”.

Tulevien ohjelmien esittelyn yhteydessa esitetut tunnukset on toteutettu samalla tavoin
kuin ohjelman yhteydesséa naytetyt tunnisteet, tunnisteiden kesto on kuitenkin
huomattavasti pidempi kuin ohjelmien yhteydessa.
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Ohjelma: Purjehdus: Seamaster Sailing
Sponsori: Song Networks
Kesto: 6-7 sek (A+L) 4 sek (M) 7 sek (T)

Ohjelman alussa, lopussa ja mainoskatkolla seka tulevien ohjelmien esittelyn yhteydessa
tunnuksessa lukee valkoisella pohjalla: ”Yhdesséa tuulta pain”. Tekstin alapuolella on Song
Networks —logo. Taustalla kuuluu tuulen aanta.

Ohjelma: Espanjan jalkapalloliiga
Sponsori: Vodafone, Toyota, Sony vega
Kesto: 34 sek (L) Toyota ja Vodafone yhdessa

8 sek (T) Sony Vega

Sponsoritunnus alkaa jo ohjelman loppuselostuksen aikana. Tunnuksessa vaihtuvat kuvat
hyvin tihedan ja siina esiintyy eri jalkapallopelaajien ja tuomareiden kuvia. Tunnuksessa
juoksee yksi pelaaja erilaisten vaihtuvien maisemien lapi. Pelaaja paatyy lopulta vanhalle
roomalaistyyliselle stadionille, jonka areenan keskelld on maassa jalkapallo. Ennen kuin
pelaaja ehtii pallon luo, pallo alkaa kohota kohti taivasta. Pelaaja hyppaa pallon peréan ja
potkaisee sita korkealla taivaassa. Taméan jalkeen kuvataan teatteriyleisda, joka hurraa ja
heiluttaa lippuja. Yleison edessa nayttamolla nakyy pelaaja korkealla ilmassa ja pelaajan
alapuolella ryhmisséd on muita pelaajia. Pelaajan kuvan péalle tulee Vodafonen logo, joka
vaihtuu nopeasti Toyotan logoksi. Taman jalkeen naytetdan viela jalkapallopelia ja
ruutuun tulee teksti "Spanish Soccer League”. Tunnuksen taustalla soi aluksi
oopperamusiikki, joka vaihtuu myéhemmin rock-musiikiksi.

Tulevien ohjelmien esittelyn yhteydessa esitetddn Sony Vegan sponsoritunnus.
Tunnuksessa on oikealla TV, jossa nakyy pelaaja potkaisemassa palloa. Taustalla soi
reipas musiikki ja miesdani sanoo: "Voittoisan katseluelamyksen tarjoaa Sony Vega”. Tv.n
vieressa on Sonyn logo.

Ohjelma: Olympiamitalisti
Sponsori: Sonera, R-kioski, Veikkaus
Kesto: 9-10 sek (A+L)

Ohjelman alku- ja lopputunnuksessa nékyvét sponsoroiden logot, joita ei ole erotettu
erikseen tunnuksista.

Ohjelmien keskella esitetyt tunnisteet

Urheilukanavalla naytettiin Hockey Night’'in ja Salibandyliigan yhteydessa
sponsoritunnisteita keskella ohjelmaa. Hockey Night'in tapauksessa jokaisen maalin
yhteydessa tuli ruutuun Euromasterin logo, jonka alapuolella oli teksti "Maalin tarjoaa”.
Tunniste peitti ndkyvyyden itse peliin. Tunnisteen kesto oli noin yksi sekunti.
Salibandyliigan tapauksessa viittaus sponsoriin ei ollut yhta selkeéa. Siina esiintyi maalin
yvhteydessa varitykseltaan Expertiin viittaava tunnus, jossa luki "Viihdetta...”.
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Taulukko 5.1.1

MTV3: Mainokset tasatuntia kohti (min:sek)

18-19 19-20 20-21 21-22 22-23
Ma 8.11.2004 08:01 12:19* 11:00 12:03* 08:20
Ke 17.11.2004 08:40 11:14 12:05* 12:03* 11:11
Ti 23.11.2004 04:00 08:35 11:19 11:05 12:20*
La 27.11.2004 09:19 08:09 12:10* 08:44 12:03*
Pe 3.12.2004 07:29 12:12* 11:00 11:30 12:03*
T0 16.12.2004 11:15 11:22 12:15* 12:22* 12:27*
Su 26.12.2004 06:16 06:19 06:02 04.04 09:26

Taulukko 5.1.2

MTV3: Mainokset ja sponsoritunnisteet tasatuntia kohti (min:sek)

18-19 19-20 20-21 21-22 22-23
Ma 8.11.2004
Mainokset 08:01 12:19 11:00 12:03 08:20
Sponsoritunnisteet 00:09 00:13 00:20 00:15 00:08
Yhteensa 08:10 12:32 11:20 12:18 08:28
Ke 17.11.2004
Mainokset 08:40 11:14 12:05 12:03 11:11
Sponsoritunnisteet 00:07 00:06 00:06 00:08 00:06
Yhteenséa 08:47 11:20 12:11 12:11 11:17
Ti 23.11.2004
Mainokset 04:00 08:35 11:19 11:05 12:20
Sponsoritunnisteet 00:10 00:29 00:08 00:05
Yhteensa 04:10 09:04 11:27 11:10 12:20
La 27.11.2004
Mainokset 09:19 08:09 12:10 08:44 12:03
Sponsoritunnisteet 00:20 00:37 00:07 00:32 00:21
Yhteenséa 09:39 08:46 12:17 09:16 12:24
Pe 3.12.2004
Mainokset 07:29 12:12 11:00 11:30 12:03
Sponsoritunnisteet 00:13 00:06 00:11 00:00 00:18
Yhteensa 07:42 12:18 11:11 11:30 12:21
To 16.12.2004
Mainokset 11:15 11:22 12:15 12:22 12:27
Sponsoritunnisteet 00:00 00:08 00:32 00:30 00:00
Yhteenséa 11:15 11:30 12:47 12:52 12:27
Su 26.12.2004
Mainokset 06:16 06:19 06:02 04:04 09:26
Sponsoritunnisteet 00:04 00:04 00:00 00:03 00:09
Yhteensa 06:20 06:23 06:02 04:07 09:35

* = jos mustat sekunnit otetaan huomioon, mainosaika ei ylita 12 minuuttia

yhdessakaan MTV3 tapauksessa
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Taulukko 5.1.3
Nelonen: Mainokset tasatuntia kohti (min:sek)

18-19 19-20 20-21 21-22 22-23
Ti 9.11.2004 09:28 13:22 09:10 10:22 10:04
Ma 15.11.2004 07:40 13:56 09:02 11:12 10:28
La 20.11.2004 12:15* 08:49 11:31 08:02 07:33
Ke 24.11.2004 09:50 10:05 10:57 06:11 06:10
T0 2.12.2004 09:27 11:24 09:34 12:29* 12:09*
Pe 31.12.2004 11:36 11:09 07:48 02:24 02:36
Su 16.1.2005 11:43 11:30 11:02 08:51 07:21

Taulukko 5.1.4
Nelonen: Mainokset ja sponsoritunnisteet tasatuntia kohti (min:sek)
18-19 19-20 20-21 21-22 22-23

Ti 9.11.2004
Mainokset 09:28 13:22 09:10 10:22 10:04
Sponsoritunnisteet 00:00 00:00 00:39 00:27 00:05
Sponsorin logo (toe) 00:30 00:26 00:00 00:27 00:00
Yhteenséa 09:58 13:48 09:49 11:16 10:09

Ma 15.11.2004
Mainokset 07:40 13:56 09:02 11:12 10:28
Sponsoritunnisteet 00:00 00:00 00:34 00:00 00:00
Sponsorin logo (toe) 00:32 00:34 00:03 00:31 00:16
Yhteenséa 08:12 14:30 09:39 11:43 10:44

La 20.11.2004

Mainokset 12:15 08:49 11:31 08:02 07:33
Sponsoritunnisteet 00:12 00:00 00:46 00:12 00:00
Sponsorin logo (toe) 00:08 00:05 00:15 00:13 00:05
Yhteenséa 12:35 08:54 12:32 08:27 07:38

Ke 24.11.2004

Mainokset 09:50 10:05 10:57 06:11 06:10
Sponsoritunnisteet 00:12 00:52 00:26 00:49 00:49
Sponsorin logo (toe) 00:29 00:21 00:03 00:06 00:00
Yhteenséa 10:31 11:18 11:26 07:06 06:59
To 2.12.2004

Mainokset 09:27 11:24 09:34 12:29 12:09
Sponsoritunnisteet 00:11 00:48 00:37 00:11 00:28
Sponsorin logo (toe) 00:20 00:12 00:07 00:08 00:09
Yhteenséa 09:58 12:24 10:18 12:48 12:46

Pe 31.12.2004
Mainokset 11:36 11:09 07:48 02:24 02:36
Sponsoritunnisteet 00:00 00:00 00:21 00:00 00:00
Sponsorin logo (toe) 00:04 00:00 00:02 00:06 00:02

Yhteensa 11:40 11:09 08:11 02:30 02:38
Su 16.1.2005
Mainokset 11:43 11:30 11:02 08:51 07:21

Sponsoritunnisteet 00:00 00:00 00:25 00:00 00:00
Sponsorin logo (toe) 00:06 00:05 00:08 00:00 00:02
Yhteenséa 11:49 11:35 11:35 08:51 07:23
*= jos mustat sekunnit otetaan huomioon mainosaika ei ylita 12 minuuttia
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Viestintavirasto LIITE 1: Taulukot

Taulukko 5.1.5
Urheilukanava: Mainokset tasatuntia kohti (min:sek)

18-19 19-20 20-21 21-22 22-23
Ke 10.11.2004 00:45 03:59 01.02 02:14 01:14
La 13.11.2004 01:03 02:48 02:02 03:02 02:45
To 25.11.2004 02:25 05:05 02:53 03:33 02:51
Ma 29.11.2004 02:27 01:28 04:33 04:47 00:59
Ti 7.12:2004 02:51 01:56 01:32 05:20 00:54
Su 9.1.2005 00:30 04:36 00:00 00:00 00:43
Pe 21.1.2005 03:31 04:28 01.52 01:46 03:39

Taulukko 5.1.6
Urheilukanava: Mainokset ja sponsoritunnisteet tasatuntia kohti (min:sek)

18-19 19-20 20-21 21-22 22-23

Ma 8.11.2004

Mainokset 00:45 03:59 01:02 02:14 01:14
Sponsoritunnisteet 00:31 00:00 00:00 00:53 00:00
Yhteensa 01:16 03:59 01:02 03:07 01:14

Ke 17.11.2004

Mainokset 01:.03 02:48 02:02 03:02 02:45
Sponsoritunnisteet 00:04 00:00 00:00 00:18 00:00
Yhteensa 01:07 02:48 02:02 03:20 02:45
Ti 23.11.2004

Mainokset 02:25 05:05 02:53 03:33 02:51
Sponsoritunnisteet 00:36 00:25 00:42 00:33 00:33
Yhteensa 03:01 05:30 03:35 04:06 03:24

La 27.11.2004

Mainokset 02:27 01:28 04:33 04:47 00:59
Sponsoritunnisteet 00:00 00:00 00:13 01:14 00:24
Yhteenséa 02:27 01:28 04:46 06:01 01:23
Pe 3.12.2004

Mainokset 02:51 01:56 01:32 05:20 00:54
Sponsoritunnisteet 00:24 00:15 00:12 00:50 00:18
Yhteensa 03:15 02:11 01:44 06:10 01:12

To 16.12.2004

Mainokset 00:30 04:36 00:00 00:00 00:43
Sponsoritunnisteet 00:04 02:00 00:00 00:49 00:18
Yhteensda 00:34 06:36 00:00 00:49 01:01

Su 26.12.2004

Mainokset 03:31 04:28 01:52 01:46 03:39
Sponsoritunnisteet 00:26 00:54 00:25 01:57 00:47
Yhteensa 03:57 05:22 02:17 03:43 04:26
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Taulukko 5.1.7
MTV3: Mainonnan sijoittelu katkojen maaran ja keston mukaan

Katkojen maara |Mainosten yht.kesto
kpl % t:min:sek %
Ohjelmien valiset katkot 76 58 3:10:01 54
Ohjelmia keskeyttavat katkot 56 42 2:40:48 46
Yhteensa 132 100 5:50:49 100

Taulukko 5.1.8
Nelonen: Mainonnan sijoittelu katkojen maaran ja keston mukaan

Katkojen maara |Mainosten yht.kesto
kpl % t:min:sek %
Ohjelmien valiset katkot 52 46 2:24:21 43
ohjelmia keskeyttavat katkot 61 54 3:12:53 57
Yhteensa 113 100 5:37:14 100

Taulukko 5.1.9
Urheilukanava: Mainonnan sijoittelu katkojen méaaran ja keston mukaan

Katkojen maara |Mainosten yht.kesto
kpl % t:min:sek %
Ohjelmien valiset katkot 32 43 0:44:20 52
ohjelmia keskeyttavat katkot 42 57 0:41:13 48
Yhteensa 74 100 1:25:33 100
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Viestintavirasto LIITE 1: Taulukot

Taulukko 5.2.1
Katkotunnusten kayttdé mainoskatkojen yhteydessa

MTV3 Nelonen Urheilukanava

kpl % kpl % kpl %
Ohjelmien valiset katkot 76 100 52 100 32 100
Molemmin puolin katkotunnus 0 0 27 51 5 16
Katko*menu-pohja 44 58 0 0 25 78
Katkotunnus vain ennen katkoa 28 37 9 19 1 3
Katkotunnus/menu vain katkon jalkeen 1 1 12 23 1 3
Ei katkotunnuksia 3 4 4 7 0 0
Ohjelmaa keskeyttavat katkot 56 100 61 100 42 100
Katkotunnukset molemmin puolin katkoa 56 100 61 100 42 100

*Urheilukanavan ja MTV3:n menu-pohjat tulkittu katkotunnuksiksi

Taulukko 5.2.2
Ohjelmien valiset katkot, joiden kummassakaan reunassa ei ole katkotunnusta

Katkon reunoissa kaytetaan... MTV3 Nelonen
kpl % kpl %
Alussa toe, lopussa kilpailu 1 33 0 0
Alussa oma/toe, lopussa mainos/spons. 2 67 3 75
Alussa mainos, lopussa menupohja 0 0 0 0
Alussa mainos/spons., lopussa spons./mainos 0 0 1 25
Yhteenséa 3 100 4 100

Taulukko 5.2.3
Ohjelmien véliset katkot, joissa katkotunnus vain alussa tai vain lopussa

Katkon tunnuksettomalla reunalla MTV3 Nelonen Urheilukanava
kpl % kpl % kpl %
Menupohja 0 0 7 33 0 0
Toe tai omaa mainontaa 12 41 3 14 0 0
Mainoksia 17 59 9 43 2 100
Muuta (katsojakilpailu, ohjelman alkutekstit) 0 0 2 10 0 0
Katkot yhteensa 29 100 21 100 2 100
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Taulukko 5.3.1
MTV3: Ohjelmanosien kesto pitkissé ohjelmissa

LIITE 1: Taulukot

Paiva [Ohjelman nimi 1.0sa 2.0sa 3. 0sa 4. 0sa 5. 0sa
Ma 8.11 |K&enpesa 14.02 16:09 12:41
Ma 8.11 |Elokuva: Kuutamolla* 27:21 28:23 28:14 29:22
Ke 17.11 |45 minuuttia 23:54 13:42 07:22
Ke 17.11 |C.S.I 10:33 22:35 9:05
Ti 23.11 [Muodon vuoksi 15:36 18:24 10:37
La27.11 |BumtsiBum! 18:39 16:54 11:16
La 27.11 |Valiojoukko 12:41 17:52 14:33
Pe 3.12 |Diili 12:45 15:16 13:18
Pe 3.12 |Ruben & Joonas 12:08 21:13 10:52
To 16.12 [Ewerwood 10:21 20:39 10:44
Su 26.12 |Teho-osasto 16:02 17:36 9:30
Su 26.12 |V.I.P. Seikkailu 11:45 12:40 13:35
Su 26.12 |Elokuva: Uskottomasti sinun 21:50 29:43 26:41 22:19
Taulukko 5.3.2
Nelonen: Ohjelmanosien kesto pitkissa ohjelmissa
Paiva [Ohjelman nimi 1.0sa 2. 0sa 3. 0sa 4. 0sa 5. 0sa
Ti9.11 Huippumalli haussa 19:40 11:02 11:51
Ti9.11 Sopranos 18:04 21:14 17:05
Ti9.11 4D: kuolema iholla 16:17 14:49 *
Ma 15.11 |Siskoni on noita 17:33 15:21 7:51
Ma 15.11 |Las Vegas 15:05 18:28 8:19
La 20.11 |Elokuva: Young Love 25:56 26:57 22:29
La 20.11 |Usko tai ala 10:35 12:40 19:29
La 20.11 |Elokuva: Jumaniji* 31:38 22:53 20:42 24:35
Ke 24.11 |Silla silmalla 10:35 21:23 12:37
To 2.12 [Hurja muodonmuutos 11:34 11:31 16:27
To2.12 [Hyppdnen Enbuske Experience 14:18 13:48 14:55
To 2.12 [Alias 21:09 11:06 8:12
Pe 31.12 |Kilpakosijat naytilla 13:17 14:32 15:40
Pe 31.12 |Usko tai ala 11:43 18:31 1403
Pe 31.12 |Elokuva: Papillon* 30:13 3422 28:50 27:53 22:37
Su 16.1 |Amyn lailla 10:34 18:30 13:13
Su 16.1 |[Isalle morsian 16:50 11:47 13:38
Su 16.1 |Tummien vesien tulkit 10:26 10:24 14:27
Su 16.1 |Elokuva: Bad Boys* 39:25 21:58 25:10 27:19
Taulukko 5.3.3
Urheilukanava: Ohjelmanosien kesto pitkissa ohjelmissa
Paivd [Ohjelman nimi 1.0sa 2.0sa 3. 0sa 4. 0sa 5. 0sa
Ke 10.11 |Urheilun maailma 22:09 14:33 15:28
Ke 10.11 |V5-ravit Vermo 14:59 40:04 32:36
La 13.11 |Urheilun maailma 16:37 20:39 14:47
La 13.11 |Olympiakomiten pj tentti 27:16 33:36 31:55 19:36
Su9.1 Tahtia ja tuloksia** 7:23 20:24 12:56

* = Ohjelma jatkunut klo 23 jalkeen
** = Ohjelma alkanut ennen klo 18.00
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Taulukko 5.3.4
Elokuvan ohjelmaosien kesto mainoskatkojen valilla

Paiva Kanava ja elokuvan nimi 1. 0sa 2.0sa 3. 0sa 4. 0sa 5. 0sa
MTV3

Ma 8.11 |Elokuva: Kuutamolla 27:21 28:23 28:14 29:22

Su 26.12 |Elokuva: Uskottomasti sinun 21:50 29:43 26:41 22:19
Nelonen

La 20.11 |Elokuva: Young Love 25:56 26:57 22:29

La 20.11 |Elokuva: Jumaniji 31:38 22:53 20:42 24:35

Pe 31.12 |Elokuva: Papillon 30:13 34:22 28:50 27:53 22:37

Su 16.1 |Elokuva: Bad Boys 39:25 21:58 25:10 27:19

Taulukko 5.3.5
Elokuvan kesto ja mainoskatkojen méaara

Kesto ohjel{Katkojen |Sallitut
Paiva Kanava ja elokuvan nimi mistossa [maara katkot
MTV3
Ma 8.11 |Elokuva: Kuutamolla 135 3 3
Su 26.12 |Elokuva: Uskottomasti sinun 115 3 3
Nelonen
La 20.11 |Elokuva: Young Love 90 2 2
La 20.11 |Elokuva: Jumaniji 125 3 3
Pe 31.12 |Elokuva: Papillon 160 4 4
Su 16.1 |Elokuva: Bad Boys 135 3 3
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Taulukko 5.4.1

MTV3: Sponsoritunnistejaksojen méaara, kesto ja sijoittelu

LIITE 1: Taulukot

Tunnisteen sijoittelu Maara Kesto (sek)

kpl % yht. min max ka
Ohjelman reunoilla 28 39 154 1 10 55
Ohjelmaa keskeyttavilla katkoilla 20 28 63 2 18 3,15
Tulevien ohjelmien esittelyn yhteydessa 24 33 190 3 21 7,9
Yhteensa 72 100 407 5,7
Taulukko 5.4.2
Nelonen: Sponsoritunnistejaksojen maara, kesto ja sijoittelu
Tunnisteen sijoittelu Maéra Kesto (sek)

kpl % yht. min max ka
Ohjelman reunoilla 36 46 355 4 38 9,9
Ohjelmaa keskeyttavilla katkoilla 30 38 105 2 19 3,5
Tulevien ohjelmien esittelyn yhteydessa 9 12 104 11 12 11,6
Keskella ohjelmaa 3 4 9 3 3 3
Yhteensa 78 100 573 7,3
Tulevien ohjelmien esittelyssd spons.logo 91 436 2 12 4,8

Taulukko 5.4.3

Urheilukanava: Sponsoritunnistejaksojen méaéra, kesto ja sijoittelu

Tunnisteen sijoittelu Maéra Kesto (sek)

kpl % yht. min max ka
Ohjelman reunoilla 46 42 509 3 34 11
Ohjelmaa keskeyttavilla katkoilla 40 37 230 2 14 5,8
Tulevien ohjelmien esittelyn yhteydessa 18 17 218 4 33 12,1
Keskella ohjelmaa 4 4 8 2 2 2
Yhteensa 108 100 965 8,9
Taulukko 5.4.4
Sponsoritunnistejaksojen maarat keston mukaan kpl
Kanava Kesto (sek)

0-5 6-10 11-20 21-
MTV3 41 27 3 1
Nelonen 40 15 21 2
Urheilukanava 50 28 20 10
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Taulukko 5.4.5

LIITE 1: Taulukot

Sponsoritunnisteiden viittaukset sponsorointiin

Sonera ja Telering

Méakihypyn tajoaa Sonera ja Telering

TELA

Odotettavissa... parempia elakkeita...

Tahti optikko

Sponsori Tunniste- |Versioita Sponsorin esitteleva lause (tunnisteessa voi olla
versioita |joissa viit-  |muutakin tekstia tai puhetta)
taus spons.

MTV3
Carlsberg 2 0 Probably the best after-ski in the world
Dressman 1 0 Pelimiehet pukee Dressman
e-on 1 0 Uutta Energiaa
Euromaster 1 1 Pitaa pelin liikkeessad Euromaster
Expert 1 0 Viihdetta elaméén Expertiltd
Finnair 2 0 Lumille vie Finnair
GO mobile 2 0 Tehd&én tahtid yhdessa
Jenkki 1 0 Jenkki venyy ja paukkuu
Kinder Bueno 3 3 Buenon hetken ystévien seurassa tarjoaa Kinder Bueno
Koti Pizza 6 0 Nalka lahtee kdden kéanteessa
Laattapiste 2 1 Ideoita sisustukseen tarjoaa Laattapiste
Nissan 1 0 Extreme elamyksia
Nordea 7 6 Asenteella mukana - Nordea
Oltermanni 1 1 Elokuvan maussa mukana
Omron 2 1 Sponsored by...Good sense of health
ONOFF 1 0 Kodin tekniikan tarjpaa ONOFF
Rautia 1 1 Telmarkit ja tasajalat tarjoaa Rautia
Saaristo365 2 2 Tilaa ajatuksille tarjoaa Saaristo365
Siemens 1 1 Kovassa menossa on mukana Siemens

1 1

3 0

2 2

Valiojoukoissa mukana téhtioptikko

Yhteensa 44 20

Nelonen

Ajax 2 1 Ajax tiskiaine -tehokas lialle hella késille

Asko 1 1 Yhteistydssa Innon kanssa

AutoJuna 2 1 Rennompi reissu lappiin

Blistex 2 1 Paljon vaativalle Blistex

De Cecco 3 3 De Cecco maista aito Italia

Fischer 2 1 Fischer enjoy Innovation

Ford 1 0 Ford -Destination Football

Forum 2 0 Forumin parkki -aina tilaa

Gossard 3 0 Kummankin kaa

Heineken 3 3 UEFA:n viralliset yhteistydkumppanit
Kiinteistbmaailma 2 0 Unelmakédmppdd mentsastaméassa Kiinteistomaailma
MeNaiset 2 0 Aivan mielettdman mukana

Musta Porssi 3 3 Unelmaka&mppien takuuvarmat ratkaisut tarjoaa Musta Porssi
Myllyn Paras 6 6 Saan tarjoaa Myllyn Paras

Nissan 2 2 Yhteistydssa, Istu ja nauti

Playstation2 5 2 UEFA:n viralliset yhteistydkumppanit

Rautia 2 2 Remontissa mukana Rautia

Siluetti 2 2 Muutoksessa mukana Siluetti

Tikkurila 3 1 Innovaatiossa mukana Tikkurilan KaunisKoti varilastut
Vallila 3 3 Elaman estetiikkaa Vallilan verhot

VO5 2 2 Tyyliin kuin tyylii VO5 séateilevaa kiiltoa

Yhteensé 53 34
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LIITE 1: Taulukot

Urheilukanava

Adidas Aktiivisen miehen suihkugeeli
Audi Audi is fashion

Battery Try Beat

Diacor

DNA tv Ohjelman tarjoaa DNA tv
Dressman Pelimiehet pukee Dressman

e-on Energiaa tahankin

Euromaster Pitda pelin liikkeessa -Euromaster
Expert Viihdetta elaméaéan

Felix Makumatkan tarjoaa

Nissan Extreme elamyksia

Pohjantahti Pohjantéhti valtakunnallinen vakuuttaja

Sonera,Veikkaus,R

logot

Song Networks

Yhdessaé tuulta pain

[N F7V] T N [OV] 1 O] PR P P P N 1O P T I T PR R PR O

O|lW|FP|FP|O|O|FR|O|O|O|R|F|O|0|0|O|R|O|Fk ]k |O

Sony Vega Voittoisan katseluelamyksen tarjoaa Sony Vega
Toyota Penkkiurheilua parhaimmillaan

Tupla Dekki TV:n kyytipoikana Tupla-patukka
Veikkaus Ottelun tarjoaa

Vierumaki Ymparivuotisen golfin tarjoaa Vierumaki

Viking Line Viihdetta tarjoaa

Vodafone logo

Yhteensa 34 11
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