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1 JOHDANTO

Taman tutkimuksen tarkoituksena on selvittada, miten valtakunnalliset kaupalliset
televisiokanavat MTV3 ja Nelonen noudattavat televisio- ja radiotoiminnasta annetun lain
(744/98) saannoksia mainonnasta, teleostoslahetyksista ja ohjelmien sponsoroinnista.
Tutkimuksen aineiston keruu toteutettiin touko-kesdakuussa 2002. Kolme aiempaa
vastaavaa tutkimusta on tehty syystalvisin 1999-2001.

Televisio- ja radiotoiminnasta annetun lain (744/98) maarayksista on tarkasteltu lédhinna
mainonnan ajallista osuutta ohjelma-ajasta, mainoskatkojen sijoittelua ohjelmistoon ja
mainosten erottamista muusta ohjelmistosta. Lisdéksi on kiinnitetty huomiota
sponsoritunnisteiden kayttéén. Lain ohella tutkimuksessa on hyddynnetty hallituksen
esitysta televisio- ja radiotoimintaa koskevaksi lainsaadanndksi (34/1998) ja EU:n
televisiodirektiivia (89/552/ETY muutettuna direktiivilld 97/36/EY).
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2 YHTEENVETO

Mainonnan enimmaismaaran ylittyminen yhtd tasatuntia kohti oli molemmilla kanavilla nyt
yleisempaa kuin aiemmilla tutkimuskerroilla. Erityisesti MTV3:lla tapahtui 12 minuutin
ylityksia usein. Tahan saattaa olla yhtena selityksena mittausajankohdan muuttaminen
loppusyksysta loppukevaaseen. (Ks. luku 5.1.)

Mainoskatkojen maaraa pitkissa elokuvissa noudatetaan jalleen hyvin, samoin katkojen
valiin jadvien ohjelmaosien pituutta koskevia saanndksia. Sen sijaan muissa pitkissa
ohjelmissa ns. 20 minuutin saanto toteutuu vain harvoin. (Ks. luku 7.)

Mainontaa ja muita ohjelmapalveluja toisistaan erottavia kanavatunnuksia kaytetaan
saanndnmukaisesti, kun on kyse samaa ohjelmaa keskeyttavista mainoskatkoista. Eri
ohjelmien valiin sijoitettuja mainoksia ei sen sijaan eroteta erilliselld tunnuksella muista
ohjelmista juuri koskaan. (Ks. luku 6.2.)

MTV3:lla Idhes puolet ja Nelosella nelja viidesta sponsoritunnistejaksosta oli sijoitettu
sponsoroitavan ohjelman reunoille. Vain noin joka kymmenes jakso oli nyt sijoitettu
tulevien ohjelmien esittelyjen yhteyteen, kun viime syksyna noin joka kolmas jakso oli
sijoitettu nain. (Ks. luku 8.1.) Sisalléltaan sponsoritunnisteet muistuttavat yha enenevassa
maarin mainontaa, kuten luvun 8.2. kuvauksista kay ilmi.
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3 TUTKIMUKSEN TOTEUTUS

Tutkimusaineisto kerattiin nauhoittamalla MTV3:n ja Nelosen ohjelmistoa yhteensa 14
paivana viikkojen 21-23 aikana niin, etta jokainen viikonpdiva on kummastakin kanavasta
vhden kerran mukana. Tutkimuksessa on keskitytty prime time -ohjelmistoon eli klo 18.00
ja 23.00 valiseen aikaan. Pitkat elokuvat, jotka alkoivat klo 22.30 mennessd, nauhoitettiin
kuitenkin kokonaan. Nauhoituspaivat ja -ajat olivat seuraavat:

MTV3 ti 21.5. 18.00-23.40 (elokuvan loppuun)
MTV3 ma 27.5. 18.00-23.00
MTV3 ke 29.5. 18.00-23.00
MTV3 pe 31.5. 18.00-23.00
MTV3 la 1.6. 18.00-23.00
MTV3 su 2.6. 18.00-23.00
MTV3 to 6.6. 18.00-23.00
Nelonen ma 20.5. 18.00-23.00
Nelonen pe 24.5. 18.00-23.15 (elokuvan loppuun)
Nelonen ti 28.5. 18.00-23.00
Nelonen to 30.5. 18.00-23.00
Nelonen la 1.6. 18.00-23.10 (elokuvan loppuun)
Nelonen ke 5.6. 18.00-23.00
Nelonen su 9.6. 18.00-23.25 (elokuvan loppuun)

Tutkimukseen valittujen paivien prime time -ohjelmatiedot on liitetty taman raportin
loppuun.

Tutkimuksessa kaytettiin Panasonicin AG-TL350-aikaviivenauhuria, jossa nauhalle
tallentuvat paivamaara ja kellonaika sekunnin tarkkuudella. Videonauhoista puretut
tutkimuspaivakirjat ovat tdman raportin liitteina. Niihin on merkitty kunkin ohjelmajakson
nimi, alkamis- ja loppumisaika seka mainosten ja sponsoritunnisteiden kestot minuutteina
ja sekunteina. Ohjelmajaksot, joiden aikana tasatunti vaihtui, on pilkottu ajallisesti.

Tutkimuksen toteutuksesta on Viestintavirastossa vastannut Tiina Vainikainen. Laura
Maanavilja on koonnut tutkimusaineiston ja osallistunut raportin kirjoittamiseen.
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4 OHJELMAJAKSOJEN MAARITTELY
4.1 Ohjelma ja ohjelmisto

Televisio- ja radiotoiminnasta annetun lain 2 §:n mukaan ohjelmistolla tarkoitetaan
"televisio- ja radio-ohjelmien muodostamaa ennalta valikoitua kokonaisuutta”. Hallituksen
esityksessd todetaan, etta "televisio-ohjelmistoissa ohjelmien tulee koostua paaasiassa
lilkkuvista kuvista ja daniradio-ohjelmissa aanesta. Ohjelmien tulee olla my6s paaasiassa
toimitettuja tai ohjattuja”. Taman tarkemmin ohjelmaa ei ole maaritelty laissa eika
televisiodirektiivissa.

Tutkimusjakson ohjelmat on merkitty tutkimuspaivakirjoihin niiden nimelld. Ohjelmina on
pidetty ohjelmatiedoissa ilmoitettuja ohjelmia. Nain ollen esimerkiksi epasaanndllisesti
esitettavia lyhyita uutiskatsauksia (“Uutisotsikot” ja "Uutisia lyhyesti”) ei ole
tutkimuksessa luokiteltu varsinaisiksi ohjelmiksi, vaan tulevien ohjelmien esittelyiksi.
Erottelu on kuitenkin joiltakin osin ongelmallista, silla televisiodirektiivi rinnastaa
ohjelmaotteista koostuvat tulevien ohjelmien esittelyt ohjelmiin. Tata luokittelua
kasitellaan myos luvussa 4.5.

4.2 Mainonta

Lain 2 §:n mukaan televisio- ja radiomainonnalla tarkoitetaan “televisio- ja
radiotoiminnassa lahetettavaa mita tahansa kauppaan, liike-elamaan tai
ammatinharjoitukseen liittyvaa ilmoitusta, jonka julkinen tai yksityinen yritys lahettaa
maksua tai muuta vastiketta vastaan edistadkseen tavaroiden menekkia tai palvelujen
toimittamista, mukaan lukien kiinted omaisuus tai oikeudet ja sitoumukset, tai
edistddkseen omaa toimintaansa”.

Televisiodirektiivin johdannon kohdassa 39 todetaan, ettéd “omat myynninedistamistoimet
ovat erityinen mainonnan muoto, jossa ldhetystoiminnan harjoittaja mainostaa
tuotteitaan, palvelujaan, ohjelmiaan tai kanaviaan”. Nain ollen tdssa tutkimuksessa
mainoksiksi on luokiteltu esimerkiksi seuraavat ohjelmajaksot:

- MTV3:n tekstikanavalta tilattavien mobiilipalvelujen mainokset

- Nelosen tekstikanavalta tilattavien saatiedotus-mobiilipalvelujen mainokset

- Nelosen mainokset teemalla “Nelonen - jotain ihan muuta”

- mainos, jossa mainostetaan NRJ-radioasemaa, Kaivopuiston kesdkonserttia,
Nelosella esitettavaa konserttitaltiointia ja Nelosen Internet-sivuilla jarjestettavaa
kilpailua

- mainos, jossa Nelosen Toérkytorstain juontajat kertovat Nelosen Internet-sivuilla
jarjestettavasta kilpailusta ja sytvat Mars-patukoita (logo nédkyy mainoksen
lopussa)

- mainos, jossa esitetaan ote Star Wars -elokuvasta ja teksti "Nelosen uutiset
Skywalker Ranchilla, Episode II:n tdhdet osoitteessa www.nelonen.fil’

- "The Slanted Lens” -mainos Nelosella

Mainontaan ei lueta trailereita eli ohjelmaotteista koostuvia esittelyohjelmia. Lain 29 §:n 3
momentin mukaan "mainontana ei pideta ldhetystoiminnan harjoittajan omia ohjelmia ja
naihin suoraan liittyvid oheistuotteita koskevia kuulutuksia”. Tallaisina tuotteina mainitaan
hallituksen esityksessa esimerkiksi kieliohjelmiin liittyvat nauhoitteet ja kirjat.
Tutkimusaineistossa tuotekuulutuksia ei esiintynyt. Tulevia ohjelmia koskevia kuulutuksia
kuvaillaan luvussa 4.5.

Lain 29 §:n 3 momentin mukaan mainontaan ei lueta virallisia tiedotuksia ja korvauksetta
lahetettdvia hyvantekevaisyysvetoomuksia. Tutkimusaineistossa oli yksi mahdollisesti
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naihin kuuluva mainos. Nelonen esitti kerran WWF:n Operaatio Merenneidon mainoksen,
jossa nakyi teksti "Mukana yhteistydssa Nelonen”. Mainos on kuitenkin mukana
yhteenlasketussa mainosajassa, koska sen taustasta ei ollut tarkempaa tietoa ja koska se
kestoltaan lyhyena ei oleellisesti vaikuttanut kokonaismainosaikaan.

4.3 Teleostosldhetykset

Mainontaan liittyvat televisio- ja radiotoimintalain séanndkset koskevat myds
teleostoslahetyksia. Lain 2 §:n mukaan teleostosldhetykset ovat “suoria tarjouksia
sisaltavia, yleisélle suunnattuja televisioldhetyksia tuotteiden tai palvelujen, mukaan lukien
kiinted omaisuus tai oikeudet ja sitoumukset, toimittamiseksi maksua vastaan”.

Taman tutkimuksen aineistossa ei ollut lainkaan teleostosléhetyksia. Niitd esitetaan
Idhinna muulloin kuin tutkimuksessa tarkasteltuun parhaaseen katseluaikaan.

4.4 Katsojakilpailut

Mainonnan, ohjelmien ja tulevien ohjelmien esittelyn lisdksi tutkimusaineistosta on
eroteltu katsojakilpailut. Niiden ja muiden ohjelmajaksojen valinen raja oli toisinaan
hailyva, sillda mainokset ja tuotepalkintoja esittelevat katsojakilpailut ovat usein hyvin
samankaltaisia. Tutkimuksessa katsojakilpailuiksi on luokiteltu seuraavat ohjelmajaksot:

- Formulakuningas (MTV3)

- Tangomittari (MTV3)

- Keijon kotipeli (Nelonen)

- Nettiskaba, jossa Nelosen Internet-sivuilta voi voittaa liput Ruisrockiin (Nelonen)

4.5 Kuulutukset ja tulevien ohjelmien esittely

Lain 29 §:n 3 momentissa televisiomainontaan liittyvien rajoitusten yhteydessa todetaan,
etta mainontana ei pideta lahetystoiminnan harjoittajan omia ohjelmia koskevia
kuulutuksia. Naita ovat esimerkiksi ennen ohjelman alkua tulevat kuulutukset.

Tutkimuksessa kuulutuksiksi on tulkittu ns. menu-pohjat. Niissa nakyy kanavan logo,
teksti "seuraavaksi”, seuraavana esitettavan ohjelman nimi ja luettelo loppuillan muista
ohjelmista. MTV3:lla menu-pohjaan kuuluu punertava tausta ja instrumentaalimusiikkia,
Nelosella vaihtuva taustakuva ja kuuluttajan puhetta. Tutkimusjaksolla menu-pohjien
kesto vaihteli noin 10 sekunnin ja minuutin valilla.

Muunlaiset ohjelmaesittelyt kuin menu-pohjat on tutkimuksessa luokiteltu tulevien
ohjelmien esittelyksi. Tahan ryhmaan kuuluu seka ohjelmaotteita (esim. ote tulossa
olevasta elokuvasta) etta muulla tavoin toteutettuja esittelyja (esim. ajankohtaisohjelman
juontaja kertomassa seuraavan ohjelman aiheista). Tulevien ohjelmien esittelyksi on
tutkimuksessa luokiteltu myos epasaanndllisesti esitettavat lyhyet uutisldhetykset, joissa
kerrotaan paivan uutisotsikot ja viitataan tulossa olevaan pidempaddn ldhetykseen ja joista
ei ole mainintaa paivan ohjelmatiedoissa. Naiden lisaksi MTV3:n Suuri Seikkailu Live on
luokiteltu tédhan ryhmaan.

Tulevien ohjelmien esittelyt rakentuvat yleensa siten, ettda ensin naytetdan ohjelmaote ja
sitten kanavan logo ja ohjelman esitystiedot. Nelosella niiden jalkeen esitetdan joskus
vielad toinen, lyhyempi ote ohjelmasta. Joissakin MTV3:n ohjelmaotteissa kanavan logo ja
ohjelman tiedot nakyvat ruudun alareunassa koko ohjelmaesittelyn ajan.
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Televisiodirektiivin johdannon kohdassa 39 todetaan, ettd ohjelmaotteista koostuvia
tulevien ohjelmien esittelyja olisi pidettava ohjelmina. N&in ollen ne olisi erotettava
mainoksista kuva- tai aanitunnuksella kuten lain 21 §:n 1 momentissa sdadetdan. MTV3 ja
Nelonen eivat kuitenkaan yleensa kayta kanavatunnuksia mainonnan ja tulevien ohjelmien
esittelyn valissa. Sen sijaan ohjelmaesittelyjé ja menu-pohjia kaytetdan erottamaan
mainoksia ohjelmista, kuten luvussa 6.2 todetaan.

4.6 Katkotunnukset

Lain 21 §:n 1 momentin mukaan "televisio- ja radiomainokset on voitava tunnistaa
mainoksiksi ja teleostoslahetykset teleostoslahetyksiksi. Ne on erotettava muusta
ohjelmistosta kuva- tai aanitunnuksella”.

Molemmat kanavat kayttavat ns. kanavatunnuksia johdonmukaisesti ohjelmia
keskeyttdavien mainoskatkojen yhteydessa. MTV3 esittda nailld katkoilla tunnuksen, jossa
nakyy kanavan logo ja sana "jatkuu” punaisella pohjalla. Taustalla kuuluu MTV3:n
tunnussavel. Tunnuksen kesto on 5 sekuntia. My6s Nelosen katkotunnuksissa nakyy
kanavan logo ja sana "jatkuu”. Tunnusten taustakuvat vaihtelevat: tutkimusjaksolla niiden
aiheina oli esimerkiksi grillimakkaroita ja bikiniasuisia naisia. Tunnuksen kesto on 3
sekuntia.

Kahden eri ohjelman valissa esitettavia mainoksia ei sen sijaan yleensa ole erotettu
ohjelmista kanavatunnuksella. MTV3 kuitenkin kdyttaa kanavatunnusta joidenkin
ohjelmien lopussa. Tall6in tunnukseen kuuluu kanavan logo, ohjelmatyypistéa kertova
teksti (esim. MTV3 saa) ja taustakuva (esim. saan lopussa nakyy metrojuna ajamassa
asemalle).

Ohjelman ja mainonnan erottamiseen kaytetaan usein kanavatunnuksen sijasta menu-
pohjaa. Kanavatunnusten kayttéa kasitelldadn luvussa 6.2.

4.7 Sponsoritunnisteet

Lain 2 §:n mukaan sponsoroinnilla tarkoitetaan “kaikenlaista osallistumista televisio- tai
radiotoiminnassa lahetettavien ohjelmien rahoitukseen, jos rahoitus tulee sellaiselta
julkiselta tai yksityiselta yritykseltd, joka ei harjoita televisio- tai radiotoimintaa tai
audiovisuaalisten teosten tuotantoa, ja tarkoituksena on mainostaa yrityksen nimea,
tavaramerkkia, mielikuvaa, toimintaa tai tuotteita.”

Hallituksen esityksessa tarkennetaan, etta ulkopuolisen tahon osallistuminen ohjelman
rahoitukseen voi olla suoraa tai epasuoraa osallistumista. “Epdsuoralla osallistumisella
tarkoitetaan muun muassa tuotannossa tarvittavien tavaroiden tai materiaalin
luovuttamista tai palkintojen luovuttamista kilpailuihin tai peleihin. Mainonnasta
sponsorointi eroaa siina, ettd sponsoroinnista saadut tulot on sidottu kyseessa olevan
ohjelman tai ohjelmasarjan erilliseen budjettiin, kun taas mainonnasta saatavat tulot
menevat lahetystoiminnan harjoittajan yleiseen budjettiin. Esitysoikeuksien
hankintakustannuksiin ja lahetyskustannuksiin osallistumista ei pideta sponsorointina.”

Lain 26 §:n 2 momentin mukaan "“sponsoroitujen televisio- ja radio-ohjelmien alussa tai
lopussa on esitettava selvasti sponsorin nimi tai tunnus”. Hallituksen esityksessa todetaan,
ettd “sponsorin nimi tai logo voitaisiin lisaksi esittéda myds ohjelmaan liittyvien
mainosjaksojen tai teleostoslahetysjaksojen yhteydessa. Sponsorin tunnus voi viitata joko
yhtidn nimeen tai yhtién tunnettuun tuotemerkkiin”. Euroopan neuvoston
televisioyleissopimuksen perustelujen mukaan tdma ei tarkoita myynnin edistdmiseen
tahtaavien elementtien esittamista (esim. ostokehotus tai tuotteen laatuun tai
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tehokkuuteen viittaaminen). Monissa tutkimusjaksolla esitetyissa sponsoritunnisteissa
kuitenkin oli hyvin mainosmaisia piirteita. Tunnisteiden sisallét on kuvattu luvussa 8.2., ja
niiden maaraa, kestoa ja sijoittelua tarkastellaan luvussa 8.1.

5 MAINONNAN MAARA JA SIJOITTELU
5.1 Mainonnan maara tasatuntia kohti

Lain 29 §:n 2 momentin mukaan “mainosten ja teleostoslahetysten osuus yhta tasatuntien
valista tuntia kohti ei saa olla yli 20 prosenttia”. Minuuteiksi muutettuna saannoés
tarkoittaa, etta mainosten ja teleostoslahetysten maksimiaika on 12 minuuttia yhta
tasatuntien valista tuntia kohti.

12 minuutin raja ylitettiin sekd MTV3:n etta Nelosen ohjelmistossa usein. Tasatunteja,
joihin sisdltyi yli 12 minuuttia mainontaa, oli MTV3:lla 23 kpl eli 66 % tutkimusaineiston 35
tasatunnista. Nelosella vastaava luku oli 9 kpl eli 26 %. Mainosajat tasatunteja kohti on
esitetty taulukoissa 5.1.1 ja 5.1.3.

MTV3:lla mainosaika tasatuntia kohti oli keskimaarin lahes 12 minuuttia, Nelosella noin 10
minuuttia ja 20 sekuntia. Suurimmassa osassa tasatunneista, joissa 12 minuutin raja
ylittyi, mainosaika jai alle 13 minuutin. Pisin mainosaika tasatuntia kohti oli MTV3:lla 15
minuuttia ja 10 sekuntia, Nelosella 14 minuuttia ja 28 sekuntia.

Sallittu mainosaika ylittyi selvasti useammin kuin edellisessa mainosaikatutkimuksessa
syksylla 2001. Tuolloin 12 minuutin raja ylittyi MTV3:lla vain kerran ja Nelosella viisi
kertaa. My0s naita edeltavissa kahdessa tutkimuksessa vuosina 1999 ja 2000 mitattiin
huomattavasti alhaisempia mainosaikoja. Yhtena selityksena talle saattaa olla
mittausajankohdan muuttaminen loppuvuodesta loppukevadseen. Esim. Gallup
Mainostiedon tekemien mittausten mukaan televisiomainonnan volyymi on ollut viime
vuosina lahes korkeimmillaan juuri toukokuussa, kun taas marraskuu on ollut yksi
volyymiltaan heikoimmista kuukausista.

Jos mainosaikoihin lisatdan sponsoritunnisteiden kestot, luvut muuttuvat vain vahan, silla
suurin osa sponsoritunnisteista on kestoltaan lyhyita. Tasatuntia kohti niita on MTV3:lla
keskimaarin alle 12 sekuntia ja Nelosella noin 7 sekuntia. Tunnisteiden kesto ei ylita
minuuttia yhdellékaan tutkimusjakson tasatunnilla. Vaikka osa sponsoritunnisteista siis
tulkittaisiinkin mainonnaksi, ne eivat yleensa ole syyna mainontaa koskevien aikarajojen
ylityksiin. Mainosten ja sponsoritunnusten yhteenlasketut kestot on esitetty taulukoissa
5.1.2 ja 5.1.4.

Mainosaikoihin on laskettu mukaan ns. mustat sekunnit, joilla erotetaan mainoksia
toisistaan. MTV3-kanavalla ne ovat sekunnin pituisia, Nelosella hieman lyhyempia.
Tunnissa esitetdaan yleensa 30-40 mainosta, joten mustista sekunneista voi kertya tuntia
kohti MTV3:lla puolisen minuuttia ja Nelosella jonkin verran véhemman.

5.2 Mainoskatkojen maara, kesto ja sijoittelu

Lain 22 §:n 1 momentin mukaan "mainokset ja teleostosldhetykset on sijoitettava
ohjelmien valiin”. Lain 2 momentissa maaritellyin edellytyksin, joista tarkemmin
jaljempana, niita voidaan sijoittaa myo6s ohjelmien keskelle.

Mainoskatkojen sijoittelua ohjelmistoon on kuvattu taulukoissa 5.1.5 ja 5.1.6. MTV3:n
ohjelmistossa oli tutkimusjaksolla 135 mainoskatkoa, joista 79 oli ohjelmien valissa ja 56
ohjelmien keskella. Nelosella ohjelmien valisida mainoskatkoja oli 67 ja ohjelmaa
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keskeyttavia 55. Kummallakin kanavalla suurin osa mainoskatkoista oli siis sijoitettu
ohjelmien valiin.

Katkojen keston mukaan mitattuna tilanne on samansuuntainen MTV3:n osalta, mutta
Nelosella suhde muuttuu painvastaiseksi: MTV3:lla esitettiin yhteensa Idhes 230 minuuttia
mainontaa eri ohjelmien valisilléa katkoilla, kun taas samaa ohjelmaa keskeyttavilla
katkoilla mainontaa oli 200 minuuttia. Nelosella ohjelmien valissa esitettiin vajaa 160
minuuttia ja ohjelmien keskelld noin 200 minuuttia mainoksia.

Edelliseen mainosaikatutkimukseen verrattuna mainoskatkojen maara on pysynyt
suunnilleen samana. Niiden kesto on kuitenkin pidentynyt. Syksyn 2001 tutkimuksessa
mainosajan kokonaiskesto oli MTV3:lla noin 320 minuuttia ja Nelosella noin 340 minuuttia.
Nyt vastaavat luvut olivat MTV3:lla 1dhes 430 minuuttia ja Nelosella noin 360 minuuttia.

6 OHJELMAN JA MAINONNAN EROTTAMINEN
6.1 Mainoskatkojen sisalto

Mainoskatkojen sisallét on esitetty taulukossa 6.1.1. Ohjelmien valisistd katkoista suurin
osa oli sellaisia, joilla esitetééan muutakin kuin mainoksia. MTV3:lla niita oli 69 ja Nelosella
53, kun pelkkaa mainontaa sisaltavien katkojen maarat olivat vastaavasti 9 ja 14.
Ohjelmia keskeyttavien katkojen kohdalla tilanne oli painvastainen eli suurin osa katkoista
sisalsi pelkkdaa mainontaa. MTV3:lla tallaisia katkoja oli 43 ja "sekakatkoja” 13. Nelosella
vastaavat luvut olivat 37 ja 18.

6.2 Kanavatunnusten kaytté mainoskatkojen yhteydessa

Lain 21 §:n 1 momentin mukaan mainokset ja teleostoslahetykset on “erotettava muusta
ohjelmistosta kuva- tai aanitunnuksella”. Kanavatunnusten kayttd vaihtelee selvasti
katkojen sijoittelun mukaan. Ohjelmien valisilla katkoilla tunnuksia ei yleensa ole, kun taas
ohjelmia keskeyttavilla katkoilla niita kaytetaan poikkeuksetta. Kanavatunnusten kayttéa
kuvataan taulukossa 6.2.1.

MTV3:lla 73 prosentissa ohjelmien valisista katkoista ei kaytetty lainkaan
kanavatunnuksia. 27 prosentissa katkoista kanavatunnus esitettiin vain katkon alussa.
Naitd katkoja edelsi ohjelmatyypista kertova pitka kanavatunnus (ks. luku 4.6). Nelosella
sen sijaan ainuttakaan kahden ohjelman valista katkoa ei ollut varustettu
kanavatunnuksilla.

MTV3:lla 21 prosenttia ja Nelosella 24 prosenttia kanavatunnuksettomista katkoista on
sellaisia, joissa mainontaa ei ole erotettu ohjelmista millaan tavalla. MTV3:lla 45
prosentissa kanavatunnuksettomista katkoista on mainosten ja ohjelman valissa menu-
pohja ja 34 prosentissa tulevien ohjelmien esittelya tai katsojakilpailuja. Nelosella
vastaavat luvut ovat 37 ja 39 prosenttia. Naita katkoja kuvataan taulukossa 6.2.2. Katkot,
joiden toisessa paassa on menu-pohja ja toisessa tulevien ohjelmien esittelya, on
taulukossa luokiteltu kohtaan menu-pohja.

Samaa ohjelmaa keskeyttavien katkojen yhteydessa kanavatunnuksia kaytettiin
saanndénmukaisesti. Suurin osa naista katkoista sisalsi pelkkda mainontaa. Jos katkolla
naytettiin muutakin materiaalia, se oli sijoitettu katkon loppuun mainosten jalkeen.
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7 MAINOSKATKOJEN VALIIN JAAVAT OHJELMAOSAT
7.1 Mainoskatkot ja ohjelmaosien kesto pitkissd ohjelmissa

Lain 22 §:n 2 momentin mukaan "“ohjelmissa, jotka koostuvat itsenaisista osista, tai
urheiluohjelmissa ja samantapaisesti rakentuvissa ohjelmissa, joissa on valiaikoja,
mainoksia ja teleostoslahetyksia saa sijoittaa ainoastaan osien valeihin tai valiajoille”.
Tallaisiksi luokiteltavia ohjelmia ei tutkimusaineistossa ollut lainkaan.

Kun mainoksilla tai teleostoslahetyksilla keskeytetdan muita kuin edella mainittuja
ohjelmia, "perdkkaisten mainoskatkojen valilla on oltava vahintdaan 20 minuuttia yhden
ohjelman aikana”. Saannds koskee niita ohjelmaosia, jotka sijoittuvat samaa ohjelmaa
keskeyttavien katkojen valiin. Se ei siis rajoita aikaa ohjelman alusta ensimmaiseen
katkoon eikd mydskaan aikaa viimeisesta katkosta ohjelman loppuun.

Ohjelmaosien kestot on esitetty taulukoissa 7.1.1 ja 7.1.2. MTV3:lla 20 minuutin saantoa
ei noudatettu suurimmassa osassa ohjelmista: yli 20-minuuttisia oli vain neljannes
sdaannoksessa tarkoitetuista ohjelmaosista eli 4 ohjelmaosaa 15:std. Nelosella yli 20
minuuttia kestavia ohjelmaosia oli puolet eli 9 ohjelmaosaa 19:sta.

Parhaiten 20 minuutin sdantéa noudatettiin pitkien elokuvien kohdalla. Muissa ohjelmissa
yli 20-minuuttisia ohjelmaosia sen sijaan ei ollut juuri lainkaan: molemmilla kanavilla niita
oli kaksi. Alle 20-minuuttisten ohjelmaosien kesto oli MTV3:lla keskimaarin 13 minuuttia
20 sekuntia, Nelosella vajaa 16 minuuttia.

7.2 Mainoskatkot ja ohjelmaosien kesto elokuvissa

Elokuvien kohdalla molemmat kanavat noudattivat hyvin lain 22 §:n 4 momentissa
maariteltyd 20 minuutin saantda. Kaikissa tutkimusjaksolla esitetyissa elokuvissa
perakkaisten mainoskatkojen valiset ohjelmaosat olivat yli 20 minuuttia pitkia.
Ohjelmaosien kestot on esitetty taulukossa 7.2.1.

Mainoskatkojen maadrasta elokuvissa saddetdan lain 22 §:n 3 momentissa. "Pitkan
elokuvan ja televisiota varten tehdyn elokuvan sekd muun audiovisuaalisen teoksen
ldhetyksen saa keskeyttda kerran kutakin 45 minuutin jaksoa kohti, jos teoksen
suunniteltu kesto on yli 45 minuuttia. Lisdkeskeytys on sallittu, jos teoksen suunniteltu
kesto on vahintadan 20 minuuttia pidempi kuin kaksi tai useampi kokonaista 45 minuutin
jaksoa.”

Molemmat kanavat noudattivat elokuvien ja muiden audiovisuaalisten teosten
keskeytyksia koskevia bruttoperiaatteen mukaisia rajoituksia. Bruttoperiaatteella
tarkoitetaan teoksen ohjelmatiedoissa ilmoitettua kestoa, jolloin siihen voi siséltya myos
ennen teosta esitettavia mainoksia. Tutkimusjaksolla esitettyjen elokuvien mainoskatkojen
maarat seka brutto- etta nettoperiaatteen mukaan laskettuina on esitetty taulukossa
7.2.2.
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8 SPONSORITUNNISTEIDEN KAYTTO
8.1 Sponsoritunnistejaksojen maara, kesto ja sijoittelu

Lain 26 §:n 2 momentin mukaan “sponsoroitujen televisio- ja radio-ohjelmien alussa tai
lopussa on esitettava selvasti sponsorin nimi tai tunnus”. Hallituksen esityksen mukaan
sponsoritunniste voidaan lisaksi esittda ohjelmaan liittyvien mainoskatkojen yhteydessa.
Tutkimusjaksolla esitettyjen tunnisteiden maaraa, kestoa ja sijoittelua kuvataan
taulukoissa 8.1.1-8.1.4.

Sponsoritunnisteita on tutkimuksessa kasitelty tunnistejaksoina, jotka voivat sisaltaa
yhden tai useamman sponsorin tunnisteita. Yleensa sponsoreita oli yksi ohjelmaa kohden.
Joskus esitettiin perakkain kahden sponsorin tunnisteet (esim. Ruokala.tv) ja joskus
samassa tunnisteessa esittaytyi useampi sponsori (esim. Formula 1).

MTV3 esitti tutkimusjaksolla yhteensa 56 sponsoritunnistejaksoa. Hieman vajaa puolet
niista oli sijoitettu ohjelman alkuun tai loppuun ja lahes yhta usea ohjelmaa keskeyttavien
katkojen yhteyteen, jolloin sponsoritunniste oli ohjelman ja katkotunnuksen valissa. Kuusi
tunnistetta esitettiin tulevien ohjelmien esittelyn yhteydessa. Tata sijoitteluvaihtoehtoa ei
ole mainittu laissa.

Nelosella sponsoritunnisteita oli 26 eli noin puolet MTV3:n maarasta. Tunnisteista 22 oli
ohjelman alussa tai lopussa ja nelja tulevien ohjelmien esittelyn yhteydessa. Selva ero
kanavien valilla oli se, ettd Nelosella ei esitetty lainkaan sponsoritunnisteita ohjelmaa
keskeyttavien mainoskatkojen yhteydessa. On tosin huomattava, ettd tdmankokoisessa
aineistossa jo yksittaisilla ohjelmilla on vaikutusta tunnisteiden kokonaismaariin:
esimerkiksi MTV3:n esittamaan Rauhantekija-elokuvaan liittyi kahdeksan
sponsoritunnistetta. Viime syksyiseen tutkimukseen verrattuna sponsoritunnisteita
esitettiin nyt selvasti vdhemman tulevien ohjelmien esittelyjen yhteydessa.

Sponsoritunnisteiden kesto vaihteli parista sekunnista puoleen minuuttiin. Keskimaarin
ohjelmien alussa tai lopussa esitettdvat tunnisteet kestivat 10-11 sekuntia.
Mainoskatkoilla esitetyt tunnisteet olivat lyhyempid, 2-3 sekunnin mittaisia. Tulevien
ohjelmien esittelyn yhteydessa esitettyjen tunnisteiden keskipituus oli MTV3:lla 12
sekuntia ja Nelosella vajaa 5 sekuntia.

Viime syksyna tehdyssa mainosaikatutkimuksessa todettiin, etta pitkia sponsoritunnisteita
(11 sekuntia tai sitd pidempia) esitettiin enemman viikonloppuisin (pe - su) kuin arkisin.
Talla kertaa tunnisteita esitettiin arkisin hieman enemman. Pitkien tunnistejaksojen maara
on pysynyt suunnilleen samana.
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8.2 Sponsoritunnisteiden sisalto

8.2.1 MTV3:n sponsoritunnisteet

Ohjelma: Paivan saa
Sponsori: 118 Numeropalvelu
Kesto: 2-9 sek

Ohjelman alussa esitettavassa tunnisteessa nakyy kesdisessa luonnossa kaveleva ihminen
ja 118 Numeropalvelun logo. Naisdani sanoo “Paivan saassa mukana 118 Numeropalvelu”.
Ohjelman lopussa esitettdvassa tunnisteessa nakyy 118 Numeropalvelun logo ja teksti
"Helppo tapa tavoittaa”. Naisaani sanoo “118 Numeropalvelu mukana joka saalla”.

Ohjelma: Lucy menee naimisiin
Sponsori: VO5
Kesto: alussa ja lopussa 5 sek, katkoilla 2-3 sek

Ohjelman alussa esitettavassa tunnisteessa on tekstit “VO5 & Lucy” ja "Serious styling &
dating”. Taustalla nakyy hiuslakkapullon suihkaus ja punatukkainen naismalli, paljon
lilkettda ja nopeita leikkauksia. Naisaani sanoo “Ohjelman tarjoaa VO5”. Mainoskatkojen
yhteydessa tunnisteesta esitetaan lyhyempi versio. Ohjelman lopussa esitettavassa
tunnisteessa on samat tekstit, mutta kuvattavana miesmalli.

Ohjelma: Suuri Seikkailu 2002
Sponsorit: Musta Porssi, K-Rauta, Tikkurila, Kimara, Karcher
Kesto: alussa ja lopussa 15 sek, katkoilla 2-3 sek

Ohjelman alussa ja lopussa esitettdvasta tunnisteesta on erilaisia versioita. Ensimmaisessa
mies istuu hirsitalon kuistilla ja juo kulauksen olutta. Talon seindassa nakyy kyltti, jossa
lukee Kimara. Mies laskee tuopin Tikkurila-merkkisen maalipurkin paalle ja astuu sisaan
taloon. Sisalla on ihmisia tanssimassa musiikin tahtiin samppanjalasit kddessa. Kuvassa
ndkyy myo0s televisio ja CD-soitin, johon tyénnetdadan K-Raudan ja Mustan Pd&rssin logoilla
varustettu CD-levy. Tunnisteen lopussa hirsitalo nakyy ulkoapain televisiokuvassa. Kuvan
paalle tulee teksti “"Mukana suurissa seikkailuissa” ja ruudun alareunaan Suuren
Seikkailun, K-Raudan ja Mustan Pérssin logot.

Tunnisteen toisessa versiossa nakyy kesdinen jarvimaisema. Taustalla kuuluu
mahdollisesti rakennuspuuhista syntyvia aania, miehen puhetta ja molskahdus veteen.
Kuvan paalle tulee teksti "Mukana suurissa seikkailuissa” ja ruudun alareunaan K-Raudan,
Tikkurilan, Kimaran ja Karcherin logot.

Kerran (la 1.6.) ohjelman alussa esitetaan tunnistejakso, johon on yhdistetty
katsojakilpailu. Tunnisteessa ndkyy hirsitalo ja kuvan paalla tekstit “osallistu” ja “voita”.
Kuva siirtyy sisalle, jossa mies istuu katsomassa televisiosta hirsitalon kuvaa. Ruudun
alareunassa on Suuren Seikkailun, K-Raudan ja Mustan Pérssin logot. Miesaani sanoo:
"Osallistu Suureen Seikkailuun K-Raudassa tai Mustassa Porssissa ja voita oma Kimara-
mokki tdynna Philips-elektroniikkaa. 30 000 euron arvoisen paapalkinnon lisdksi jaossa
myds mahtavia viikkopalkintoja.” Kuva vaihtuu: kamera seuraa maastossa juoksevaa
vaellusasuista miesta. Kuvan paalla nakyy tekstit “elamyksia”, “rentoutumista” ja
"nautintoja”. Mies hyppaa jokeen ja hammastyy kdnnykadn pirinda. Kuva palaa hirstaloon,
jossa televisiota katsova mies vastaa kdnnykkaansa. Ruudun alareunassa nakyy Mustan
Pdrssin logo ja teksti “Suuren Seikkailun asiantuntija”.
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Mainoskatkojen yhteydessa esitetdan kahdenlaisia tunnisteita. Ensimmaisessa nakyy
Mustan Poérssin kanta-asiakaskortti ja teksti “"Mukana suurissa seikkailuissa”. Taustalla
kuuluu linnunlaulua. Toisessa tunnisteessa kuvataan hirsitalon kuistia, jolla on Tikkurilan
maalipurkki ja jokin Karcher-merkkinen kone. Kuvan paalla on teksti “Mukana suurissa
seikkailuissa” ja K-Raudan logo.

Ohjelma: Rauhantekija
Sponsori: KotiPizza
Kesto: alussa ja lopussa 10 sek, katkoilla 2-3 sek

Elokuvan alussa esitettavassa tunnisteessa ndakyy punertavalla taustalla teksti ja logo
"Herkullisen leffaillan tarjoaa KotiPizza”. Elokuvan lopussa teksti on muodossa "Herkullisen
leffaillan tarjosi KotiPizza”. Tunnisteiden taustalla kuuluu MTV3:n tunnussavel.
Mainoskatkojen yhteydessa esitettavassa lyhyessa versiossa tekstina on “Elokuvan tarjoaa

KotiPizza”.

Ohjelma: Ruokala.tv (tulevien ohjelmien esittelyn yhteydessa)
Sponsorit: Valio, Atria

Kesto: molemmat 10 sek

Valion tunnisteessa nakyy héyryava wok-pannu. Joku maistaa ruokaa ja kaataa sitten
pannuun Valion ruokakermaa. Miesadni sanoo "Tilkkasen maukkaampaa ohjelmasta tekee
Valio”. Kuvassa nakyy sama teksti ja lisdksi Valion Internet-sivujen osoite.

Atrian tunniste alkaa kesadisestd maalaismaisemasta ja jatkuu kuvalla keittokulhosta.
Ruudun ylakulmaan ilmestyy Atrian logo ja alareunaan teksti "Maistuis varmaan sullekin”.
Naisaani sanoo "Ohjelman tarjoilee Atria”.

Ohjelma: Saa ja luonto (myos tulevien ohjelmien esittelyn yhteydessa)
Sponsori: L&T
Kesto: 10 sek

Tunnisteessa nakyy still-kuva, jossa mies lukee lehted puistonpenkilld. Kuvan paalle tulee
L&T:n logo ja teksti “Ymparistdsi huoltaja”. Miesaani sanoo "Kesdsaan tarjoaa L&T".

Ohjelma: Motor Forum
Sponsorit: Osaset, PlayStation 2
Kesto: molemmat ohjelman alussa ja lopussa 10-11 sek, katkoilla 2-3 sek

Ohjelman alussa ja lopussa esitettdvassa Osaset-tunnisteessa nakyy auton ratin
muotoinen sekuntikello ja ruudun reunoilla vilistda Osaset-logoja. Taustalla kuuluu
nopeatempoista musiikkia. Ruutuun tulee teksti "Sponsored by Osaset”. Miesaani sanoo
"Varaosat, tarvikkeet, Osaset”. Mainoskatkon yhteydessa tunnisteesta esitetaan lyhyt
versio, jossa nakyy vain teksti “Sponsored by Osaset” ja miesdani sanoo “Osaset”.

Ohjelman alussa esitetdan myds PlayStation 2 -tunniste. Siina tyttd istuu WC:ssa
lukemassa, kun taustalla alkaa kuulua autojen @ania. Seinat tarisevat ja valot reistailevat.
Tyt6lld on hammastynyt ilme. Ruutuun tulee mustalla pohjalla PlayStation 2 -logo.
Mainoskatkolla tunnisteesta esitetdan lyhyt versio, jossa nakyy vain tytén kasvot ja logo.
Ohjelman lopussa esitettdvassa tunnisteessa tytdn tilalla on nuori mies olohuoneessa,
jossa seinat tarisevat ja tavarat lentelevat.
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Ohjelma: Soppamies
Sponsori: Abba
Kesto: alussa ja lopussa 10 sek, katkoilla 2-3 sek

Tunnisteen alussa nakyy merimaisemaa, josta kuvaa siirtyy rantakalliolle katettuun piknik-
tarjoiluun. Ruutuun tulee Abban logo taustanaan kimmeltavaa vettd. Miesaani sanoo
“"Meren herkut tarjoaa Abba”. Mainoskatkojen yhteydessa esitettavassa lyhyessa versiossa
nakyy vain Abban logo ja miesaani sanoo "Sopassa mukana Abba”.

Ohjelma: Formula 1 (tulevien ohjelmien esittelyn yhteydessa)
Sponsorit: Agfa, e.foto.fi, Tunnin Kuva
Kesto: 17 sek

Tunniste alkaa kuvalla mustasta formula-autosta ja televisioruuduista, joissa on Formula 1
-logoja. Kamera kiertda autoa ja tarkentaa sitten yhteen televisioista. Sen ruudulla nakyy
tietokoneanimaatiolla tehty starttaava auto, jossa on Agfan, e.foto.fi:n ja Tunnin Kuvan
logot. Kuva palaa takaisin mustaan formula-autoon ja tarkentuu uuteen tv-ruutuun. Siina
nakyy keltaisella pohjalla Finnetin logo ja teksti “Baana — paalupaikka internetiin”.
Tunnisteen lopussa kamera kiertaa taas mustaa autoa. Taustalla kuuluu koko tunnuksen
ajan formula-autojen aanta.

8.2.2 Nelosen sponsoritunnisteet

Ohjelma: Saa
Sponsori: Myllyn Paras
Kesto: alussa 10 sek, lopussa 12 sek

Ohjelman alussa esitettavassa tunnisteessa nakyy piirroskuva maalaismaisemasta
myllyineen ja viljapeltoineen. Taustalla kuuluu musiikkia. Ruutuun tulee Myllyn Paras -
logo. Miesaani sanoo “Saan tarjoaa Myllyn Paras”.

Ohjelman lopussa esitetaan kahdenlaisia tunnisteita. Ensimmaisessa versiossa nakyy
Myllyn Parhaan tuotepakkauksia, korillinen pasteijoita ja mansikkakakku. Ruudun
alareunassa on logo ja teksti “Kakun ohje: www.myllynparas.fi’. Miesaani sanoo “Saalla
kuin saalla herkkuja kevaan juhliin tarjoaa Myllyn Paras”. Tunnisteen toisessa versiossa
nakyy tuotepakkauksia ja kulhoja tdynna kuviopastaa. Ruudun alareunassa on logo ja
teksti "Osallistu kilpailuun: www.myllynparas.fif'. Miesdani sanoo "Mamma mia, mitka
muodot makaroneissa! Myllyn Paras”.

Ohjelma: NHL Play Offs, Stanley Cup (tulevien ohjelmien esittelyn yhteydessa)
Sponsori: Dobbel Dusch
Kesto: 4-5 sek

Tunnisteen alussa nakyy varikkaita kuvia jddkiekkopelista. Taustalla kuuluu musiikkia.
Ruutuun tulee ensin siniselle pohjalle teksti "After Sport”, sitten Dobbel Duschin logo ja
tekstit "body & hair” ja "Hiuksille ja koko vartalolle”. Mies@ani sanoo "Pelisséa mukana
Dobbel Dusch”.
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Ohjelma: Allergiasaa
Sponsori: Leiras
Kesto: ohjelman tunnusten yhteydessa

Allergiasaan alkutunnuksen aikana ruudulla nékyy teksti "Allergiaoireita helpottamassa
Leiras” ja lopputunnuksen aikana teksti “Allergiasaan tarjosi Leiras”. Teksti on ruudun
alareunassa punaisella, muusta kuvaruudusta visuaalisesti erotetulla vydhykkeella.

Ohjelma: Ultravioletti
Sponsori: Garnier Ambre Solaire
Kesto: ohjelman tunnusten yhteydessa

Ohjelman alkutunnuksen aikana ruudun alareunassa nakyy teksti "Mukana suojaamassa
Garnier Ambre Solaire”. Pienessa ruudussa logon vieressa pyorii kuvaa ruskettuneista
ihmisista rannalla. Ohjelman lopputunnuksen aikana ruudulla lukee "Tiiviisti yhteisty®ssa
mukana” ja sen alla ensin IImatieteen laitoksen logo ja sitten Garnier Ambre Solairen logo,
jonka vieressa on pieni kuva ruskettuneista ihmisista.

Heti ohjelman jalkeen esitetdaan Tahtioptikon mainos, joka saattaa olla myds
sponsoritunniste ilman riittavan selkeda viittausta sponsoroituun ohjelmaan. Mainoksessa
nakyy silmalaseja ja ruudun alareunassa silmalasimerkkien logoja. Taustalla kuuluu
musiikkia. Miesaani sanoo "Tahtioptikko suojaa silmasi”. Ruutuun tulee Tahtioptikon logo
ja teksti "Sinun silmiesi tahden”. Miesdani toistaa "Tahtioptikko”.
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